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新媒体环境下高校图书馆阅读推广策略

王宏霞

山西大同大学图书馆　山西　大同　037009

【摘　要】计算机网络科学技术的应用及发展，很大程度上影响了我国各个行业领域的生产经营模式，在很大程度上转变

了我国国内民众的生产生活方式。在计算机科学技术高速发展的情形下，我国逐渐进入到新媒体环境之中，新媒体环境背

景下，高校学生的阅读需求和阅读方式逐渐发生了变化，为了更好地向高校学生提供图书馆阅读服务，高校图书馆需要基

于这类变化，进行有针对性的阅读推广活动，更好的满足读者阅读需求，发挥高校图书馆的价值效用。
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新媒体环境下，高校学生获取信息的方式、图书阅读

习惯等均发生了一定程度的变化，传统的以纸质图书阅读为

主的阅读环境，逐渐被电子、纸质书籍有效融合的阅读环境

所取代，越来越多的高校学生适应并习惯于通过互联网科学

设备查询图书信息、阅读电子图书。在这样一种环境背景下，

为了更好的满足高校学生阅读需求，高校图书馆相关管理者

不能忽略读者阅读习惯的转变，应当根据新媒体新环境下读

者的切实需求，积极改进自身的阅读推广策略。

1 概述新媒体环境下改进高校图书馆阅读推广策
略的必要性

新媒体环境的出现，是现代科学技术持续不断发展下

的结果，在这样一种情形下，高校图书馆的馆藏资源发生了

较大的变化，高校阅读者的阅读习惯也发生了相应的变化，

为了适应新环境发展需要，改进高校图书馆阅读推广策略，

显得极为必要。具体的内容为：

1.1 阅读方式多元化发展趋势下的必然性结果

新媒体环境下，传统纸质阅读媒介发生了一定的变化，

进而转变为电子书籍、纸质书籍并驾齐驱的局面，在图书阅

读资源呈现形式发生变化的情形下，高校学生阅读方式也越

发多元。在这样一种环境下，越来越多的高校学生习惯于电

子化阅读方式，为了迎合高校学生的图书阅读趋势，图书馆

方面需要积极强化自身的阅读推广效力，完善馆内多媒体技

术的设施及相关服务，为高校学生多元化途径获取信息提供

重要的支持。另外，高校图书馆存在的主要目的在于向高校

师生提供知识和文献服务，新媒体环境下，高校师生接触信

息数据的方式越发多元，部分师生存在阅读娱乐化、浅显化

等阅读趋势，这些阅读特征下的阅读随意性偏大，与高校图

书馆服务理念有一定的偏差，通过加大和切实做好图书馆推

广工作，能够帮助读者养成良好的阅读习惯，更有助于发挥

高校图书馆的价值效用。

1.2 电子类图书资源使用优势

信息科学技术高速发展的情形下，高校图书馆提供给

师生的电子资源种类及数量逐渐超过了纸质资源。一方面，

我国计算机科学技术得到了高速发展，基于网络渠道获取信

息数据的方式越发方便快捷，增加了电子资源获取可能性，

丰富了电子资源种类及数量；另一方面，电子类图书资源本

身具有查阅更为方便快捷、信息越发全面等特点，能够很好

的满足高校师生的图书资源使用需求，很大程度上加强了高

校师生对电子类图书资源的依赖性。为了迎合这一趋势，充

分发挥电子类图书资源的价值效用，提高图书馆信息资源服

务质量，高校图书馆必须要改进现有的阅读推广策略，让越

来越多的高校师生掌握电子类图书资源的使用方式。

2 分析新媒体环境下高校图书馆阅读推广的具体
策略内容

新媒体环境下，为强化高校图书馆服务质量，促使其

走向可持续性发展道路，采取有效的高校图书馆阅读推广策

略，具有极其重要的现实价值。具体的策略内容为：

2.1 强化新媒体环境下和传统阅读环境下推广方式的有

效融合

传统阅读环境下的推广方式与新媒体环境下推广方式

有效结合的情形下，很大程度上能够推动高校图书馆阅读推

广效力，让越来越多的高校师生适应新媒体环境下电子类图

书资源的查阅服务，帮助高校师生养成新媒体环境下良好的

阅读习惯。例如，高校图书馆组织开展诗歌朗诵比赛的情形

下，管理者可利用自主录制诗歌朗诵视频的方式，取代传统

的现场诗歌朗诵比赛形式，对新媒体环境下阅读推广方式加

以融合化应用，通过上传视频至高校图书馆网站平台，让高

校师生和专业人士共同参与评选、打分，进而完成整个比赛

过程的拼比。该种赛事模式下，融合了传统的纸质类书籍阅

读习惯和新媒体环境下视频录制形式，很好的提升了赛事活

动本身的创新性，较好的调动了学生的参与积极性，最终能

够取得较好的赛事效果，其不光吸引了学生的赛事活动参与

积极性，促使学生产生了浓厚的阅读赛事参与兴趣，而且还

让越来越多的学生对诗歌内容、特征、形式等有了进一步的
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认知及了解。

2.2 强化馆内阅读指导服务

在高校图书馆组织开展阅读推广活动的情形下，如何

切实满足读者的阅读需求，是阅读推广活动实施的方向和目

的，对图书馆功能效用的发挥，对高校图书馆之后的发展也

有较大的影响。新媒体环境下，为强化高校图书馆阅读推广

效力，切实做好相应的阅读推广工作，图书馆管理人员在制

定阅读推广方案之前，首先需要基于多样化的途径，收集整

理高校学生的阅读需求，包括阅读喜好、阅读习惯、阅读内

容与专业关联、阅读时长等多方面内容，例如，通过馆内现

场发放调查问卷、互联网平台发放调查问卷等方式，组织开

展阅读需求调查活动，其次，管理人员需要利用大数据、云

计算等技术，对高校师生的阅读信息进行收集、整理，综合

分析高校师生阅读信息、阅读喜好等多方面内容的基础上，

依据学生的专业、兴趣等情况，有针对性的、分类别的组织

开展高校范围内的阅读推广活动，很大程度上能够强化提升

高校图书馆阅读推广活动的针对性。这样一种情形下制定的

阅读推广方案，能够与读者自身的需求有较多相符之处，在

满足高校师生阅读需求同时，还能够提高学生的阅读兴趣，

强化学生对图书馆的粘度。

2.3 构建高校图书馆阅读推广品牌

高校图书馆经营发展的整个过程期间内，为完成阅读

推广目标，往往需要展开长期、坚持的阅读推广活动。基于

此，在组织开展阅读推广活动的全过程期间内，高校图书馆

方面始终要具有良好的品牌意识，不仅要关注阅读推广活动

的持续性和连贯性，而且还要注重活动特色的形成，以期能

够构建良好的阅读推广品牌。基于此，高校图书馆需要依据

馆内和学校的资源优势，组织开展特色化的阅读推广活动，

并基于微信、微博、网站等多样化宣传推广平台，强化高校

图书馆的品牌知名度和影响力。

2.4 营造良好的数字阅读环境

新媒体环境下，电力类图书资源在高校图书馆范围内

的影响力持续不断强化，为了帮助学生养成良好的电子类图

书资源的阅读习惯，高校图书馆方面应当尽可能优化完善现

有的数字阅读环境，让学生在良好的数字阅读环境中组织开

展阅读活动。基于此，高校图书馆方面可加大电子类图书资

源的资金投入力度，做好数字阅读网站建设和维护工作，构

建良好的信息共享空间，吸引更多的师生前往图书馆开展电

子类图书资源的阅读活动。

3 结束语

综上所述，通过本文的分析论述分析，新媒体环境下，

高校师生的阅读习惯发生了一定的转变，为了更好的提供图

书服务，高校图书馆需要营造良好的数字阅读环境、构建高

校图书馆阅读推广品牌、强化传统阅读推广与新媒体环境下

阅读推广策略的融合效力，促进阅读推广目标的达成。
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