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东北区域形象的传播研究
段宜杉

（辽宁经济职业技术学院　辽宁　沈阳　110000）

【摘　要】东北是黑龙江、吉林和辽宁三省的统称，它具有独特的区域文化形象。随着新媒体技术的发展，东北形象的传播

有了巨大提升。本文分析了目前东北区域形象现状，在新媒体环境下，提出了东北区域形象的传播策略，希望起到参考作用。
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一、东北区域形象的传播途径

（一）新媒体的广泛应用

城市形象传播与新媒体结合后，取得了快速发展。新媒体

是有互动性、融合性的媒介形态和平台。因此，新媒体时代的

标志，是网络媒体、手机媒体及移动互联网成为信息传播的主

要手段。不管是微博、微信，还是火爆的抖音，新技术在东北

形象传播中占据了重要作用，因此必须做好对新媒体技术的有

效应用。

（二）抖音对东北形象的传播

抖音作为一款短视频应用，它迎合了年轻人的个性表达和

审美，通过抖音可以有效传播东北城市形象，是一个重要的传

播平台。和其他视频作品相比，抖音短视频的特点是时间短、

制作简单，表达了普通人的日常生活，拉近了和日常生活的距离。

目前，东北著名城市在抖音上都开通了账号，吸引了大批粉丝，

例如哈尔滨冰雪大世界、雪乡旅游等账号。很多外地游客来到

东北旅游后，随手发一条抖音短视频就可以吸引全国观众的观

看，具有极大的传播效应。

（三）农村直播带货的宣传作用

随着“脱贫攻坚”战役在全国各地轰轰烈烈的开展，在东

北农村地区兴起了一股直播带货的热潮。在这个过程中，驻村

第一书记带头直播起到了重要作用。今年 4 月份，吉林省第一

书记代言官方直播间正式开通，对于当地产业发展、品牌打造、

开拓市场起到了推动。吉林省靖宇县龙泉镇大北山村第一书记

高世龙依托当地林特资源，注册了“老农夫”品牌，引领扶贫

新模式。第一书记在直播间大力推荐“老农夫”旗下的蜂蜜、

人参蜜片、大米，目前都成为了爆款产品，而且通过直播宣传，

让全国人民对东北有了一个良好的印象。

二、新媒体环境下构建东北城市形象传播模式

新媒体环境下有很多方式创建城市形象传播模式，这些传

播方式能够单独使用，还可以综合使用，目前常见的新媒体城

市形象传播模式包括下面几点：

（一）微电影和城市形象宣传片的网络传播

在新媒体时代，图像的传播速度比文字和图像快，很多城

市的形象传播有了巨大改变，有许多城市借助微电影的拍摄和

城市形象片的网络传输方式起到了很好的效果。还有把城市广

告引入拍摄电影、电视节目中，也会产生一定的效果。如今，

几乎每个城市都有自己的宣传视频，而且一两年的拍摄后，需

要对其进行调整或重新拍摄。由于城市的新变化，人们对原来

宣传视频产生审美疲劳。城市形象宣传片和微电影可以直接包

含城市发展理念、特征和城市美感，并可以形成相对广泛的传

播效果，是构建城市形象传播模式的重要途径。

（二）抖音、快手等视频社交软件的应用

抖音、快手等视频社交软件比微博、微信等应用更新颖、

更流行，主要依靠移动新媒体技术来实现。抖音、快手等视频

社交软件实现了动态视频的广泛传播。它利用人们分散的时间

来传播动态视频内容，具有更快更好的传播效果。目前，抖音、

快手等视频社交软件已成为“网络名人基地”。许多人不仅利

用这些软件成为互联网名人，而且许多城市风景区也利用这些

软件成为“网络名人打卡地”。例如，在九寨沟的玻璃走道上，

可以通过关键词搜索找到很多相关的视频，其中大多数是网民

自发拍摄的，但有一些是出于宣传目的而拍摄的。在城市形象

传播中，如果能够掌握这些新的新媒体传播方式，就可以创新

传统的宣传方式，构建与时俱进的城市形象宣传方式。

三、塑造东北区域良好形象的传播策略

（一）打造东北地区特色品牌

东北区域品牌的打造策略主要有三个方面：一是，要结合

东北特有的自然风光；二是，要体现东北文化特色；三是要和

受众形成互动。根据这三个要求，打造东北区域品牌形象，从

而带动区域发展。想要塑造东北的品牌形象要求多个部门加强

配合，不光要结合东北独有的冰雪环境，还要打造丰富的购物

商圈、主题乐园等，构造成为旅游网络，使受众旅行需求得到

满足，促进品牌形象的推广。冰雪乐园的特色为互动性和参与性，

要使受众体会到冰雪带来的快乐，提高观赏性、参与性以及竞

技特点。要打造冰雪世界，可以推动滑雪节的发展。定期组织

冰雪赛事，对大众的感官产生刺激，还能吸引更多的业余运动

爱好者，从而体会冰雪活动的魅力。活动举办者可以搞各种优

惠活动，采取抽奖的形式，让游客感受到实惠。

（二）挖掘多民族文化风情旅游文化

如果区域品牌形象只是凭借外在形象就会比较单薄，因此

打造区域品牌的另一个部分就是特色的区域文化，这是一个重

要的途径。例如济宁旅游主要依靠孔孟文化，它是济宁特有文

化，产生了差异性的特点。因此，东北地区也要依靠独有文化，

对游客产生很好的吸引力。当游客来到东北后，能够对东北文

化有深刻的体会，受当地文化的熏陶。文化旅游具有民族特点，

游客能够体会当地的民族风情和民族习惯，从而体会旅游乐趣。

东北是一个多民族聚集地区，有丰富的民族特色文化，例如满

族文化、朝鲜族文化等，当地必须结合这些文化特色，打造相

关的文化节，使游客不光体验美丽的风光，还能体会到当地的

文化特色，感受当地特殊的艺术习惯和风情，从而促进文化旅

游产业更大的进步。当地要安排具有专业素养的导游，一边给

游客介绍当地的特色景点，一边可以用手机在线直播，全国各

地的人能够足不出户就可以欣赏到当地的民族风情，并吸引更

多的潜在游客到来。

四、结语

区域形象看似无形，它受许多因素的影响，政府和企业形象、

居民形象、景观特色都是是区域形象的组成部分。本文分析了

东北区域形象的独特优势，并总结了东北区域形象的传播途径

和传播策略，目的是塑造良好的东北区域形象，促进东北区域

的持续性发展，加快东北地区的进步。
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