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互联网视域下的视觉传达设计专业课程的合理化设置
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【摘　要】互联网在当下社会的普及极大的推动了产业升级和转型，视觉传达设计作为洞悉时尚元素最敏感，最能够影响大

众审美的专业，其教学一定要符合时代潮流。本文立足互联网时代的市场需求，分析高校在视觉传达专业课程现实短板，在传统

的课程设置上融合新的设计思想，提出课程改革方向。
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当下社会中互联网技术、交互体验和 APP 媒介等在我们的

生活中无处不在，极大的推动了产业的升级、转型。传统视觉

传达设计中，以二维平面效果展示商品信息的形式在很大程度

上受到动态、交互信息传递方式的影响，大众审美也从单一的

平面形式的满足逐渐转向立体多维读取形式的需求。在这样的

背景下，视觉传达设计教学需顺应时代需求，将新的设计理念

融入传统课程设置，为社会培养符合当下时代需求的设计人才。

一、当下视觉传达设计专业课程中存在的问题

（一）课程设置无法满足社会实际需求

移动互联网技术的飞速发展革新了视觉传播的表现形式，

在极大的丰富信息呈现方式的同时，却也对传统印刷业造成了

巨大冲击。视觉传达类的设计从业者，也随之延伸出 UI、电商、

APP 设计等更多新的岗位，这些岗位以更高薪的吸引力和更高

的技术要求，对视觉传达设计毕业生提出新要求。而目前，多

数视觉传达专业课程教授的内容过于偏重理论，导致学生实践

能力和技能储备显然落后于市场需求。

（二）专业课程体系不够完善

目前国内艺术类高校已逐渐在视觉传达专业课程中引入如

网页设计、UI 设计等课程，但课程直接没有形成联动，而且课

程比重和课程数量安排明显无法满足当下社会对设计人才的需

求，多数学生走入社会后都是在设计公司中现学现用。对于民

办高校来说，更应体现特色办学的本质特征，只有培养出得人

才能够尽快进入工作岗位，并胜任工作任务才能提升校方的招

生量，因此，更应通过自身优点和特色来规划课程内容和教学

体系建设，将目光放在学科特色和教学质量的体现上。推动互

联网技术课程与传统的视传理论课程内容相互渗透，优势互补，

体现时代特色。

（三）软件课程的刻板性

各种设计软件课程是视觉传达专业技术类基础课程，只有

掌握了软件的应用方法才能使设计内容达到预想效果。但由于

涉及的软件太多而深入学习的时间不足，学生对每一个软件都

掌握了一些初级应用能力，应用过程中却无法实现理想的呈现

效果。其实软件直接有些功能是相通的，课程安排中完全可以

只选择功能最全面的一个，深入挖掘各种图文处理功能，避免

学生对各个软件都是一知半解的结果。同时，在软件技术类课

程中，教学内容不仅仅是应用技术的传授，还应注重学生创意

能力的培养，软件不仅是设计的工具，更应成为最终视觉效果

体现的助手。

二、互联网视野下视觉传达设计专业课程的合理化设置

（一）注重传统文化元素的融入

我国传统文化中蕴含着大量艺术财富，积淀着民族发展过

程中形成的最深沉的精神追求，是滋养书、画、设计艺术生生

不息、发展壮大的丰厚土壤，提供着取之不尽、用之不竭的具

有深厚内涵的艺术素材。因此，在视觉传达专业课程体系设置中，

加入书法、国画、泥塑等传统艺术课程，可从根本上提高学生

的专业素养，拓展学生的艺术思维，为个人专业能力的提升带

来莫大帮助。

（二）强调设计理论课程的基础性地位

无论是哪一设计专业分支，均离不开设计理论课程作为基

础支撑，只有掌握了设计规律和方法，才能开展后续工作。但

很多学生在学习过程中，往往不太注重理论课程的学习，认为

时效性不明显，作为视觉传达设计专业教师，必须帮助学生改

变这种观点，建立以设计理论指导后期实践的意识。特别是设

计史论，更是让学生了解设计方法、审美、风格等内容发展及

演变过程，发现期间规律，指导设计实践开展的必要课程。

（三）构建以“应用”为主旨的课程内容体系

传统的视觉传达设计以图文和色彩为视觉语言，来呈现所

表现的对象，视觉符号作为唯一的信息载体，需要向观众传达

设计对象的物品属性、适用群体、和文化内涵等众多信息。移

动互联网的普及，极大的开阔了视觉媒介的表现途径，从单一

的纸质媒体跨越到形式丰富的多媒体，信息传达的工具从视觉

载体，扩展到语音、声乐等，可以说视觉传达的表现形式在互

联网技术的影响下发生了质的飞跃，也为观众带来了更为精彩、

多变的视觉审美体验。社会需要的视觉传达设计人才需要符合：

第一，能够胜任传统广告设计中，企业整体品牌形象的设计和

推广工作；第二，精通网页设计、商品广告、活动广告、电商

陈列等互联网相关设计工作。由此可见，对于视觉传达设计人

才的培养，必须符合时代需求，在传统广告设计的基础上加入

互联网相关设计课程。

（四）以明晰的学科方向形成独具特色的课程体系

伴随互联网技术的发展，设计专业随机出现了数字媒体技

术专业这一设计分支学科，以培养更多的广告、影视等娱乐产

业设计人才，而现代视觉传达设计专业则致力于培养兼具广告

设计和互联网相关艺术设计人才的重任。因此，在我们的课程

中，应在传统课程内容中加入更多体现多媒体设计的特色课程，

以传统广告设计为基础，以多媒体设计作为特色化延展，形成

自己的学科特色，全面提升学生的审美能力和设计技巧的掌握。
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