
105

2020 年 6 月  第 2 卷  第 6 期
 教育新探索 New Exploration Of Education 课程研究

市场营销学课程思政教学改革研究
杜红云
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【摘　要】市场营销学是市场营销专业的专业基础必修课，如何有效地将课程思政资源与教学内容相融合，找到课程思政切

入点，实现课程思政目标是市场营销学教学亟需解决的问题。本文通过市场营销学课程思政必要性、课程思政改革思路、教学实

施三个方面展开研究。
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1 引言

市场营销学课程蕴含丰富的思政教育元素，教师也时常会

在课堂中开展思政教育。然而，目前该课程在对思政要素资源

的挖掘程度存在较大差异，且挖掘出的思政元素缺乏有效整合，

课程思政教育教学效果极为有限。因此本文尝试从课程思政必

要性、课程思政改革思路、教学实施三个方面进行课程思政教

学改革研究，以期为推进市场营销学课程思政教育教学改革提

供指导和启示。

2 课程思政必要性

2.1 课程思政重要作用

第一，通过课程思政帮助学生树立远大理想

高等教育在整个国家教育中有这举足轻重的地位，高等教

育应以立德树人为中心环节。市场营销学课程思政的一大重要

作用是帮助学生树立远大理想，目前许多学生进入大学进行专

业学习，缺乏明确的职业规划和人生规划，市场营销学作为市

场营销专业大一开设的专业课，教学中通过思政元素融入让学

生做好学业规划、职业规划和人生规划，树立远大理想。

第二，通过课程思政元素体现我国各项制度的优越性

高校市场营销专业课程主要内容包含市场营销环境、目标

市场策略、营销方案策划等，其中市场营销环境中对宏观环境

如政治法律环境、经济环境、科技环境、社会文化环境、自然

环境等内容的分析，可以从多方面体现我国制度的优越性，如

对政治法律的讲解，结合抗击新冠肺炎疫情事件，激发学生对

社会主义制度的优越性的理解；如科技环境的讲解中融入中国

5G 技术的发展、中国航空航天事业的发展等，让学生对中国技

术的领先勇于更大的自信，同时也激发学生的创新创业意识。

第三，发扬中国传统文化，树立文化自信

学生是国之栋梁，当代大学生缺少民族文化自信和公民责

任意识，便会影响国家的整体发展。市场营销专业课程中的文

化环境部门讲述的是在文化发展大繁荣的环境下尊重各国文化，

坚守中国传统文化的内涵和准则，形成正确的行为操守。在讲

述文化环境、产品策划、促销策划等内容时教师应当向学生展

示中国传统文化的精髓和强大的包容力，并树立文化自信和价

值观念，在营销活动中传扬中国优秀的文化。

2.2 目前课程思政教学存在的问题

第一，课程思政目标不明确

市场营销学是经管类专业中一门比较重要的专业课程，开设

时间较长，有比较明确的教学知识目标和能力目标，思政目标

不明确。这就导致教师在教学过程中更多是单一举例、片面教育，

没有通过对思政要素的整合进而完成较系统的思政目标教育。

第二，课程思政资源不系统

正是因为上述思政目标的不明确，导致教师在挖掘思政资

源存在较大差异。部分教师继续沿用原有的知识体系讲课，偷

懒应付，教学内容长期不变，缺乏对相关政治、经济、文化、

科技等时事信息的更新，在专业教学中很难引入有效的思政要

素；少数教师还会因自身学习实践经历的影响，在课堂中向学

生灌输一些片面的、不健康的价值观念。例如，崇洋媚外、贪

图享乐、对抗性竞争、投机营销等。

第三，课程思政元素与专业融合度不够

目前许多教师在教学过程中进行“硬思政”，单纯通过举例、

人物介绍、事迹介绍等形式进行思政教育，首先对思政资源缺

乏深入的挖掘，只讲皮毛不深入透析，另外课程思政元素与专

业知识缺乏有效融合，教学环节设计稍显突兀，思政效果甚微。

3 课程思政教学改革思路

3.1 以中国传统文化作为市场营销学课程思政元素的特色

目前不管是社会文化环境的分析还是目标市场战略的选择，

无论是产品的研发还是促销策略的策划都离不开中国文化元素

的融入。市场营销学课程思政元素体系构建时，可以把中国文

化作为思政元素的特色。网红故宫、奥利奥与故宫的合作、青

花瓷系列等都可以作为思政元素与市场营销知识点结合。让学

生感受到中国文化的博大精深，树立文化自信。

3.2 以社会责任教育统领市场营销课程思政要素资源

市场营销学课程，在本质上是对企业可持续发展模式的解

读，而企业可持续发展的前提，是企业要对利益相关者负责，

积极承担相应的社会责任。这也正是市场营销学课程开篇强调

社会营销观念的原因所在。坚持社会责任教育在市场营销学课

程思政要素资源中的主体地位，系统深入开展社会责任教育，

培养学生的社会责任意识，既满足专业教学需要，又可以统领

市场营销学课程中的思政要素资源。

3.3 以中国式营销创新实践贯穿课程思政教学全过程

我国市场营销课程的理论体系一直是以西方经典营销理论

为依据，这套逻辑体系确实是中国企业长时期借鉴学习的对象，

但中国企业在借鉴模仿中的探索创新、崛起甚至在一些领域迅

速成为领先者，这期间既有传统的“中国智慧”，更有当代本

土企业营销创新的内在逻辑，如何归纳、梳理、讲授这些经验、

模式，不仅是市场营销课程专业教学的需要，更是开展“四个

自信”教育的有力载体。

4 课程思政教学实施

4.1 加强教学研讨，优化课程内容

课程思政的基础在课程。基于企业营销实践发展规律，依

托现有教材、师资，深入开展教学研讨活动，深入梳理市场营

销学课程中专业知识体系与课程思政体系，并在统筹二者关系

基础上优化教学方案。在遵循西方经典营销管理理论框架基础

上，将中国式营销创新实践贯穿全过程。不同教师可能有不同

观点，这就要加强教学研讨，整合教师的经验和观点，以讨促思，

以思促改。

4.2 加强师德教育，提升思政能力

高校管理部门一方面需提升教师的育德意识，明确其在课

堂教学中的德育责任；另一方面，需在教学管理过程中，通过

设置相应的研究项目、专题培训等活动，激励教师加强课程思

政教学改革的研讨与交流，发挥其在课程思政中的主观能动性，

提升其思政能力。

4.3 研究学生特点，确保思政教学的成效

“课程思政”建设的成效在学生。这就要求专业教师在深

入贯彻“基于学生学习效果的教育”理念基础上，深入研究当

代大学生的心理特征，从专业技能和思想品德两个方面，明确

学生对市场营销学这门课程的学习期望，思考这种期望产生的

原因，通过持续的教学研讨，修正教学方案，开展针对性的教学。

项目：本文是山东协和学院校级一流课程《市场营销学》

建设成果。




