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红色文化元素在文创产品设计中的融入策略
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【摘  要】社会文化的发展随着我国社会开放程度的提高，逐渐向着多元化、多样化方向发展，而我国作为社会主义国家，

在社会发展进程中应始终紧跟社会发展的主旋律，即红色文化的步伐前进。红色文化在我国社会发展过程中拥有非常丰富的内涵，

而且具有较高的文化艺术价值。当前我国社会发展进程中，红色文化受到了人民群众的欢迎和喜爱，无论是红色主题的电影、动漫，

还是歌曲均得到人民群众的广泛认可。如何在我国文创产品设计过程中融入红色文化元素，是我国红色文化得到发展弘扬的一个

重要课题。
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一、红色文化元素在社会文化中的具体体现

（一）包含红色文化元素的文化符号

文化符号所代表的一类故事就包含了红色事件的人、事、物。

从“人”的角度出发，我国红色文化符号是在我国特殊的历史

背景和特殊时期之下出现的特殊人物，例如为建立新中国不懈

奋斗、流血牺牲的同志们，这些伟大人物出现在特殊的时期，

他们所表现出的精神就是红色精神，红色精神在传承过程中就

逐步形成了我国特有的红色文化，他们既是时代的标杆，又是

历史的伟人，所以在长久的历史发展过程中，这些历史伟人就

渐渐成为了红色文化符号的代表。从“物”的角度出发，红色

文化符号是在特殊历史时期下留下的珍贵物品，例如广大党员

和革命者的工作笔记。从“事”的角度出发，如新中国建立前夕，

为应对当时的紧张局势而召开的会议，这些会议都决定着我国

国家命运发展的前途。

（二）红色宣传画

红色宣传画是在特定历史背景下产生的革命物品和革命素

材，并且这些物品和素材往往包含以下三个角度：第一，政治

革命理念；第二，经济支持革命；第三，革命文化发展。红色

宣传画的创作人员往往具有较高的政治素养和艺术表现力，他

们所著的文化宣传作品，往往被很多艺术家或学者珍藏，使得

这些作品的社会影响力非常大。这是因为这些红色宣传画作品

的印刷和传播，不断扩大了红色文化以及革命消息在社会中的

宣传效果。

（三）红色文字

红色文字有着非常多的内容和形式，常见的几种形式有：

革命背景时期领导的作品；革命宣传标语；红色革命作品的剧本。

特别是红色宣传标语，大多是用紧凑的送黑体，并且体现的形

式是紧凑，红色宣传语的宣传效果和影响力都是非常大的。例如，

我国伟大领袖毛泽东主席所题文的“为人民服务”，这都是我

国红色文化经典语句，这样的一句话，极大地升华了红色文化

的重要意义。

二、红色文化元素融入文创产品的策略探究

（一）融入旅游纪念产品

人们把红色文化元素融入到红色教育基地或旅游地的文化

创意产品中，这些创意产品可以看作是红色文化的代表。红色

旅游的飞速发展，带来红色旅游纪念品的彭博发展，近年来已

成为我国旅游经济收入的一个重要来源。我国红色文化纪念产

品的形式多样，例如有服装、挂件、手机挂链、徽章等，在一

些特殊的纪念币上有我国伟大革命人物的头像，并且我国一些

红色旅游的发展还原了历史事件的场景，有的红色文化旅游基

地将红色故事编织为连环画，丰富了我国红色旅游纪念品的表

现形式。但是当前我国红色旅游纪念品主要注重的是宣传红色

文化，所以在生产过程中没有重视其质量，旅客只会因为自己

的兴趣而购买，并不会进行采购。

（二）红色怀旧品和现代时尚相结合

我国近年来在发展过程中，逐步掀起了一股复古风潮，这

使得一批红色文化复古产品应运而生，例如有白线装订的怀旧

红色笔记本、毛主席头像胸章、红色标语书签，且这些红色怀

旧产品与现代时尚运动文化相结合，体现出浓厚历史怀旧感的

同时，又展现了前卫的时尚发展气息，受我国新一代青年群体

的喜爱。设计者在文创产品的设计过程中，能够更好地迎合消

费者的怀旧纪念心理，将产品设计得既有怀旧感又有时尚性，

并且在设计过程中也不忘产品的实用性，例如文化复古的背包、

雷锋军帽、红军鞋等文创产品。这些东西都极大地迎合了我国

现代消费者的文化需求，促进了我国红色文化的传播和弘扬，

并且改变以往的讲授或硬性输出形式，将年轻时尚气息和我国

红色文化相结合，更加符合现代人的审美需求。

三、文创产品设计过程中红色文化元素的应用探究

（一）践行积极健康的生活理念

始终坚持红色文化的正义性、健康性，在红色文化发展过

程中升华其教育意义，对文创产品在宣传红色文化的过程中要

始终坚持，宣扬社会正能量以及社会主义核心价值观，始终保

持我国红色革命文化的先进性和纯洁性，并且在产品设计过程

中，要考虑到材料选择的环保性，避免使用污染型材料，作为

红色文化载体的文字或标语等都要体现出非常浓厚的正能量。

（二）体现审美，兼顾实用

文创产品在设计和使用过程中，考虑到产品的审美要求，

也要考虑到其实用性。文创产品不仅要满足人们日常的文化需

求，还要满足其物质需求。如果设计者过于注重产品的审美性，

忽略了红色文化产品的实用性，其文创产品就不能够满足人们

的社会生活需求。所以在文创产品设计过程中，要二者同时兼顾，

例如设计红色文化 T 恤、马克杯等具有实用性的红色文化纪念

品。对年画或者是相关的宣传画进行设计时，既要体现红色革

命感又要体现现代时尚气息。

四、结束语

我国社会经济不断发展，时代精神和红色文化的结合是必

然的趋势，如何在时代发展的洪流中始终把握红色文化发展的

主旋律，这是我国红色文化发展和建设的首要任务。文创产品

的设计过程中，要坚持将红色文化作为设计主旋律，既要满足

人民群众的红色文化需求，又要体现产品设计的现代性气息，

以促进我国红色文化的传承和发扬。
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