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潮流文化与地域文化在文创产品上的设计表达
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【摘　要】文创产品作为艺术衍生品的一种，把产品和文化加以融合。融入地方传统文化的文创产品极具地域特色，具有相

当高的开发价值。加之近年来中国社会和经济的持续高速发展，人民在对物质和精神生活层面上的享受与要求也逐渐提高。文创

产品，作为具有地方民族特色和传统文化元素的创新产物，承载着区域文化的传承和发展。如何以潮流文化、地域文化为视点，

通过发掘潮流文化和地域文化特点，总结地域文化内容与特点，整合地域文化内涵及特色，与当代潮流文化相结合，探索出适合

文创产品的设计发展策略，从而提高文创产品的设计内涵与价值尤为重要。
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一、潮流文化、地域文化及文创产品概述

（一）潮流文化

潮流文化是一种新定义 , 在互动百科里搜索 " 潮流 " 得到

的概念是潮流趋势的发展动向 , 引申含义则为社会变化或发展

中的文化趋向 [1]。潮流文化通常与潮流艺术并存，艺术根植于

文化，文化给予艺术灵感。潮流文化展现的是一个时代的潮流、

当下时代的潮流。

（二）地域文化

地域文化顾名思义具有地域风格的、独具特色的文化。一

直以来，地域文化都是人类十分宝贵的精神财富，也是人类在

生产、生活中所沉淀的一种智慧结晶。每个地域都有着自身独

特的地域环境、历史特征以及民俗文化，不同地域文化带来的

思想碰撞也是目前艺术设计源源不断的创作灵感 [2]。

（三）文创产品

文创产品看似是近几年的新兴技术名词，其实早在 20 世纪

40 年代，法国的学者阿多诺和霍克海默就已经明确提出过“文

化工业”的基本概念和作为大众文化产品的衍生和发展过程。

近几年来，文创产品逐渐成为当前国内发展的热点。所谓文创

产品，顾名思义就是指具有文化创意的产品。通过将传统文化

元素、地域文化元素与潮流文化元素相融合，再结合产品的固

有属性进行设计，使原本普通的产品更具特色，引起消费者的

共鸣，使得消费者在使用过程中逐渐了解产品所要透露的文化

内涵，不仅有助于消费者更好的了解地域文化，还提升了文创

产品的精神属性和实际价值。

二、文创产品现阶段特点分析及未来发展趋势

（一）文创产品现阶段特点分析

整体而言，中国的文创产品市场还处于发展的初期，文创

产业依旧处于成长期。在当下的文创产品市场中，优秀的文创

产品设计较为匮乏，同质化严重。与此同时还存在过度市场化

的问题，从而削弱了文创产品本身所蕴含的文化底蕴。从近年

来文创产品销售火爆的现象中可以看出市场对文创产品的需求

无限。提到最成功的文创品牌，则不得不说一下故宫博物院文

创，从 2018 年《上新了·故宫》综艺大火，故宫文创一下子进

入了人们的视野。每一个文创产品都蕴含了故宫深厚的历史文

化，再加上设计师符合现代潮流的设计，让文化资源成功变现

为文创产品，使有着千百年历史的故宫文物“活”了起来。故

宫文创最精妙的设计点在于每一件文创产品都有一个古老的历

史文化，其中的深厚文化内涵灵感都来源于故宫本身，或是故

宫里的某一件文物，或是某一历史事件、某一朝代的时代特色，

亦或是某一位历史人物 [3]。故宫文创让看似古老的中国文化在

新的设计下展现出不一样的一面，这是古代与现代的设计碰撞，

历史与时尚的文化交错。

（二）文创产品未来发展趋势

文创产品的设计在未来应更加注重“传神”与“达意”。

在设计文创产品时，要注重地域文化的表达，就如同《上新了·故

宫》里，在每个文创产品的设计之初都要先去探索与主题相关

的设计元素，通过元素和对历史文化或地域文化的探究，将“神”

与“意”完美展现于文创产品设计当中。其次要注重文化元素

的语意转换。在转换文化元素语意时，要从“形”与“意”两

个方面来开展。最后，绑定文化IP是重点。中国作为文明古国，

历经千百年沉淀下来的悠久文化有足够的背景故事、与历史底

蕴可挖掘，不同地域呈现不同的特点，打造知名度高的文化 IP

是未来文创产品设计的主趋势。

三、潮流文化与地域文化在文创产品设计中的运用

（一）设计元素的整合运用

对于设计元素的提取、整合、运用要把握形态、意蕴、精神，

这是文创产品设计的关键要素。通过对相关图形、文字、色彩

的提取，结合造型设计、材质选择，将文创产品的定位及自身

气质完整展现，是文创产品设计的常规思路。

（二）精神文化的汲取应用

地域不同包含的地域文化也不同，潮流文化也有其对应的

时代特点。文创产品除了在设计中考虑美观性、实用性、舒适性，

也要注重精神文化内涵的汲取。文创产品的设计应勾起消费者

的的人文情怀，产生情感共鸣，才能具有特点与意义。

（三）设计与创新的融合运用

文创产品要在一定程度上与创新融合，创新使设计具有差

异性，在同类型文创中脱颖而出。在文创产品设计之中运用到

合理性、趣味性、差异性的设计符号，实现设计的理性分析到

感性转化，直至最后设计呈现，促进文创产业多样化发展是未

来重点。

四、结束语

一件文创产品，有内涵、有灵魂才会更有影响力、更能吸

引消费者的关注。在文创产品设计过程中要深入挖掘地域文化

的内涵，对于一些地域性的文化符号、文化图腾等不能“拿来

主义”，而是要将地域文化元素通过凝练归纳，加入情感化设

计，从而转换成设计元素，让文化不止流于表层。其次，文创

产品需要找准文化创意与生活实用的契合点，将文化、创意与

生活相结合，表达时代新意。总之，文创产品作为文化衍生品，

是将历史文化、地域文化“活”现的一种新型模式，将潮流文

化与地域文化完美融合于文创产品设计中，并表达出深层次的

精神文化内涵才是未来主流。
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