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 “趣味群体”的传统文化传承路径创新研究
崔海燕

（山东协和学院　山东　济南　250109）

【摘　要】将传统文化细化类别，创新表达形式，以校园内、社会上的线下培养与传统媒体、新媒体、网络精准推荐算法推

送给兴趣客户的线上培养为途径，培养传统文化的趣味群体，继而发挥趣味群体的“沉浸性”， 推动其主动去传播传统文化，从

传播对象转化为传播主体，传统文化的传承效果极大加强。
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“文以载道，文以化人”，当代中国思想文化是中国传统
思想文化的传承和升华，习总书记强调：“没有文明的继承和
发展，没有文化的弘扬和繁荣，就没有中国梦的实现”。传统
文化的内容需要创新的表达方式、与时俱进的传承途径，培养
传统文化的“趣味群体”，推动“趣味群体”从传播对象转变
为传播主体，以点带面，带动更多的人学习、热爱传统文化，
树立文化自觉、文化自信。

一、传统文化的分类与创新表达
（一）传统文化的分类
关于传统文化的分类，因其复杂性，故古今中外并无定论，

本文以文化在老百姓的日常生活中的功用为依据，将传统文化
分为传统礼仪文化、传统节日文化、传统庆典文化、传统艺术
文化。

传统礼仪文化包括吃、喝、坐、站、走的礼仪；包括见面礼仪、
会客与做客礼仪等日常礼仪文化。

传统节日文化包括诸如春节、元宵、清明、中秋、重阳等
节日的饮食、服饰、禁忌等文化。

传统的庆典文化包括婚丧嫁娶、新店开张、生日庆典等文化。
传统艺术文化包括曲艺杂耍、吹拉弹唱、刺绣、建筑等艺

术文化。
（二）传统文化的数字化表达
敦煌莫高窟、姑苏寒山寺这类古建筑文化可以进行仿真虚

拟的数字化表达。一方面，由于古代传统建筑都拥有悠久历史，
经过岁月风霜的洗礼，十分脆弱，通过数字化表达也是对传统
文化的保护；另一方面，解决了时空局限性，人们可以足不出
户的领略古代建筑文化，数字化建筑文化具有在网络迅速传播
的优点，更易于形成“趣味群体”。

戏曲杂耍、剪纸糖人、刺绣等传统艺术文化录制成微视频，
或表演或教学，既能快速传播传统文化，又能实现传统技艺的
传承，降低了学习传统技艺的门槛，解决了传统技艺的延续发
展问题。

通过制作电视剧、电影等方式实现传统节日文化中团圆、
思念、尊老、家文化、和文化等思想的创新表达。使受众在“润
物细无声”中乘风化人。

对传统礼仪文化和传统庆典文化，通过纪录片的形式，挖
掘礼仪的形成过程、内涵、精神实质，加深人们对于传统礼仪
文化的理解，激发兴趣。

二、“趣味群体”的培养
（一）线下培养
1. 校园内“趣味群体”的培养
开设关于传统文化的校本课程、综合实践等课程，学生通

过选修和必修相结合的方式学习传统文化，整合对传统文化感
兴趣的同学；组建“传统文化兴趣小组”、“传统文化社团”
等团体，将对传统文化感兴趣的同学凝聚起来，通过开展各级
各类比赛、各种形式的活动等方式将其积极引导起来，深刻挖
掘传统文化的内涵、发展、并认真思考其传承与创新，充分发
挥“趣味群体”的能动性。

2. 社会上“趣味群体”的培养
首先，充分发挥社区（村委）、街道办（乡镇）等基层组

织的基础功能。通过举办剪纸艺术展览、赏花灯猜灯谜等文化
活动、传统礼仪文化讲座、传统文化沙龙等形式来传播传统文
化；其次，县、市、省、国家等各级各类政府通过举办各类文
化赛事起到引导功能。通过赛事，引导社会成员学习传统文化、
发展传统文化、传播传统文化；最后，发挥各级各类社会团体
的辐射功能。各级各类社会团体定期开展如学术研讨会议、专

题培训、专题讲座、知识竞赛、课题立项等有关传统文化交流、
探讨、研究的活动，营造传统文化传承的学术氛围。通过多方
合力，形成对不同传统文化的产生浓厚兴趣的“趣味群体”。

（二）线上培养
1. 传统媒体的主流作用
诸如电视、广播、报纸等传统主流媒体可以在文化传承中

发挥着广泛而深刻的作用。在媒介技术快速发展的今天，传统
主流媒体也在不断求变，从内容到形式、从技术到管理、从方
法到手段、从体制到机制不断与时俱进，传统媒体也在强化互
联网思维，学习新媒体平等交流、互动传播的优势，将传统媒
体的权威性、公信力和新媒体的互动性、亲和力有机结合起来
1，打造出新型主流媒体，例如报纸有客户端，电视有云平台，
广播有直播等等。因此，主流媒体在传统文化的传承中依旧能
量巨大。

传统媒体利用其专业的人才队伍、完善的运营模式，打造
一批有影响力的文化品牌栏目，例如“舌尖上的中国”、“中
国诗词大会”、“国家宝藏”等，利用其传统媒体的权威性，
引导百姓对传统文化的热爱、建立文化自信。

2. 新媒体的新生力量
新媒体因其交互性、传播速度快、形式灵活多样而受到年

轻一代的喜爱。诸如抖音、快手、微信等即时互动媒体，在年
轻一代中颇有影响力。近年来也涌现出一批传统文化的传承者，
例如李子柒制作节日传统美食、传统服饰等而吸引大批粉丝。
相关新媒体可以通过策略引导，扶持一批传统文化传播主播，
用互联网思维来创新传统文化的表达及传播途径。

3. 网络的推荐算法精准培养
所谓推荐算法就是利用网络用户的一些行为，基于内容、

协同、关联规则、效用等标准通过单一推荐或组合推荐的算法，
推测出用户可能喜欢的东西，从而锁定目标人群，进行精准推送，
增加了用户黏性，培养了“趣味群体”。

4. 沉浸传播的运用
随着 5G 时代的到来，VR、AR、MR、全景直播等沉浸传播技

术叠加，可以使受众感受身体经验、感官共振与场景适配相统
一的沉浸式全觉传播，受众有身临其境之感，对传统文化的感
知更直观、更深刻。兴趣激发更容易。

三、“趣味群体”的功能发挥
依据沉浸传播理论，处于沉浸传播中的人其注意力能够高

度集中，以致达到浑然忘我的境界。“趣味群体”的强烈信仰
会导致其主动去传播传统文化，从而实现传统文化传播的点—
面 -- 片效应。
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