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字体设计在招牌设计中的实践探究 
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摘要：随着现代商业社会的不断发展，为了能够在激烈的竞争中取得优势地位，所有商家都绞尽脑汁吸引消费者，这也是当前

商业店面在实际装修时对相关设计越来越重视的重要原因之一。设计者所设计的质量较高的招牌能够更好地发挥出其宣传效用，彰

显企业的良好经营理念，想要传递的对于消费者的“感同身受”更好地传递给消费者，从而帮助企业以及商家在消费者心中树立起

良好的形象，赢得更多忠实用户。在进行招牌设计的过程中除了有图片之外最为突出的就是文字上的设计，其中字体的灵活运用能

够帮助更进一步凸显品牌的实际形象。文中就对字体设计在招牌设计中的实践进行了探究，期望能够帮助招牌设计的品质更有保障，

为商家吸引到更多的观众。 
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引言 
近些年来店面装修越来越受到商家的重视，好的设计能够帮助

企业对外树立更加良好的形象，从而吸引到更多消费者的青睐。在

整个店面的装修中，招牌的装修与设计是占据着极为重要的一部分

的。在实际招牌时，设计者运用图形以及文字，再增加一些特殊的

材料等来体现出品牌本身的特征，从而给消费者留下更加深刻的印

象。在实际进行招牌字体设计的过程中，设计者应该遵循一定的设

计原则，确保最终设计的成品能够准确去传达有关于品牌的信息，

相关的经营理念等，在风格上尽可能地简洁，但也不能过于简单。

招牌字体设计在实际进行过程中，设计者必须要充分去研究本行

业，商家主打产品的形象，并在此基础上进行风格的创新，使其形

成相对比较独特的形象。要能够突出表现出企业的发展性以及其值

得消费者信赖的特征，真正做到促进消费者的购买力，促进企业的

长期更稳定发展。 

一、招牌的作用 
几乎每一家企业，店面都会有自己的招牌，招牌的主要作用在

于帮助商家展示自己所创建店铺的名称，或者展示代表商家的独特

符号，因此招牌也被称之为店标。在某种程度上来讲，一家店铺的

招牌的设计代表了该店铺的对外形象，决定了这家店铺能否吸引到

足够的消费者进入到店面中来[1]。因此商业经营中其销售额与招牌

设计的好坏其实是息息相关的。招牌设计也分为很多种，如品牌招

牌，部门指示牌，街道两旁的霓虹灯招牌等等。从更宽泛的范围上

来讲，招牌设计其实是企业进行形象识别的一部分。因此招牌的最

终设计成效与功能和招牌的字体设计之间其实是存在着相互包容

的关系的。用一句话概括，就是字体设计会涉及到对店面招牌的设

计，而所谓的招牌设计很大程度上就是由字体设计构成的。 

二、字体设计与招牌设计之间的关系 
店铺招牌的设计包括了图形上的设计以及文字上的设计，整体

招牌色彩的搭配，不同制作材料的配比与使用的。主要目的是为了

凸显出店面品牌形象，从而最终发挥出宣传品牌思想以及其经营理

念，相关企业文化等的作用[2]。招牌的存在对于商家的经营有着极

为重要的作用，尤其是对于连锁经营的品牌而言，招牌设计可以帮

助其品牌宣传工作开展得更顺利。在与消费者建立起沟通销售桥梁

的过程中，招牌是最为不可或缺的存在，招牌的形象设计表现良好，

就能够为商品销售带去良性增益，并进一步提升企业在消费者心目

中的形象地位。从企业经营的角度来讲，要想与消费者建立起更牢

固的供需关系就需要进行企业形象的整体设计，而招牌设计正是企

业对外形象设计中的一部分，至于字体设计则又是招牌设计中的一

部分，是后者在实际落实过程中经常会被使用到的一种设计方式。  

（一）字体设计帮助招牌更具识别性 

在整个的企业形象识别体系中，招牌设计的作用是极为重要

的，是对企业自身身份以及性质的一种重要展示。在实际进行招牌

设计的过程中运用字体上的创意设计可以帮助进一步去强调企业

的品牌形象，从而帮助扩大招牌对于消费者在视觉上的影响，刺激

消费者的心理，营造出一种与企业整体形象更加契合的经营氛围，

从而帮助企业在消费者心中的形象更加深刻。 

（二）字体设计帮助增强招牌信息的传播性 

招牌本身就是千篇一律的，很容易造成观众审美上的疲倦，识

别性变差的同时，也不容易被消费者记住，如此，招牌本身的信息

传播特性也会被大大降低。而好的字体设计则能够帮助招牌在众多

展示用品中脱颖而出，提高信息的传播价值与传播性。从传播学的

角度去讲，所谓的企业识别，对内要求组织内部形成一定的同一性，

对外则要求组织的个性得到更充分的展示，从而有区别于其他存在

的差异[3]。而好的字体设计则能够帮助加深企业形象的对外差异性，

从而强调企业本身独有的风格与特性，充分展示出企业的自有价

值，这也是招牌本身价值的最好体现。 

（三）字体设计帮助企业职工更具归属感 

从企业识别的角度来讲，对外的独特性会令消费者对企业产生

极为深刻的印象，从而在众多品牌中选择本企业。而对内部职工而

言，独特的设计也会令组织内的所有个体更清晰地认识到自己是属

于某一组织群体的，其在思想意识以及行为等方面都应该要服从该

组织的制度，最终达成组织内部的更契合沟通，相互之间产生认同，

达到更好的协作以及相互支持。譬如说总公司以及子公司之间就可

以借助于招牌中的独特字体设计将二者更紧密地关联起来，增强子

公司成员对于整个企业的归属感。字体设计能够帮助提升招牌本身

的美学意味，使其在文学审美方面具备更高的价值。而设计后的字

体对于组织内的成员则会有更大的文化教育功能，使其对企业文化

以及相应的文化精神有更深刻的认知以及更强的认同。 

三、各行业招牌设计中字体设计的分析研究 
（一）汽车企业雷克萨斯招牌设计分析 

雷克萨斯汽车在进行招牌设计的过程中采取了标志性图形与

字体设计结合的形式，同时还运用了比较特殊的材料。最终形成了

简约且纯粹的设计效果。其中字体设计部分的直观表达更是凸显了

雷克萨斯汽车这一品牌一贯的简约风格，结合材质的巧妙运用，最

终达成使用最少的元素去实现最为纯粹的表达的效果。在实际进行

招牌设计或者是其他作品设计的过程中要想达到简约的境界其实

并不容易。过于节省就会简单没有内涵，但稍微增加元素又会显得

繁琐[4]。因此简约要求设计者在进行简化设计的同时又不牺牲最终

的设计成效，这意味着设计者必须要有足够精湛的技艺且对设计者

手中的材料必须要有足够深刻的理解。而雷克萨斯汽车的招牌设计
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明显做到了这一点，通过将形式进行简化，使其达到一种极为纯粹

的状态，这对于设计本身来讲也是一种极具创造性的行为。 

（二）餐饮品牌星巴克招牌设计分析 

星巴克的招牌设计与其所奉行的绿环境设计是息息相关的，这

一设计策略从 2009 年被宣布之后，星巴克在进行店面设计装修，

招牌设计的过程中处处对其进行体现。而隐藏在这一设计理念背后

的则是企业想要帮助消费者在店内获得全新体验的殷切期盼，同时

也代表其对于周遭环境的一种珍惜，期望在建立新店的过程中能够

尽可能地减少对环境造成的冲击。 

星巴克的店面招牌在实际设计的过程中是极为简约的，本身的

组成只有文字，再加上一些绿色的色彩填充，最大程度上体现了其

对于绿色环保节约理念的奉行。而招牌中有关于字体部分的设计也

是极为简约的，借助于等比例的无称线体突出了其在整体上的节约

风格，同时为了避免这种风格统一造成的最终成效上的单调，设计

者围绕星巴克环保主题在字体的周围灵活运用了一些其他的设计

元素，最终形成了简约但又丰富的视觉效果，再结合周围的灯光，

环境等，极为明了地表达了星巴克本身所倡导的环保主题内涵。就

像是星巴克的经营者所说的那样，他们希望顾客在购买咖啡时对咖

啡的传统工艺与历史有更深刻理解的同时，也能够对环保产生更加

强烈的意识。也许世界各地不同的星巴克店面在设计装修时会反应

不同地域的文化特色，但其核心的特征并不会有所改变，始终强调

节约能源的重要性。 

（三）化妆品企业欧莱雅的招牌设计分析 

化妆品企业欧莱雅在进行专柜店面的招牌设计时，所采用的字

体为线条相对柔和的无衬线体，所代表的是一种女性的柔与美，同

时在设计上并不繁复，遵循简约大方的风格，结合其本身的装修设

计，带给观者极为高贵大方的一种感受。欧莱雅专柜店面招牌在进

行字体设计时正是借助于这种简约高贵的设计风格突出了其原本

的品牌特征。最为知名度最高且历史最为悠久的化妆品品牌之一，

欧莱雅的产品配方运用了高科技的技术，而产品的包装也极为精美

高贵，在带给消费者愉悦的产品使用感受的同时也为其营造了一种

可以获得的奢华体验，这也是其能够赢得众多消费者青睐的重要原

因之一。 

四、字体设计在招牌设计中的应用方式 
无论是雷克萨斯汽车还是星巴克咖啡，欧莱雅化妆品，其在进

行招牌设计的过程中，在字体设计方面均有着极为独特的思考，最

终都呈现出了简洁但不简单的设计效果。与此同时通过其他元素的

运用糅合，也分别展现了各自产品的特性。这意味着招牌在进行设

计的过程中必须要考量到比较多的因素，包含了产品本身的特点，

企业的经营理念，企业的文化理念，产品受众的特点等等[5]。故而

在实际进行招牌设计，选择字体设计风格的过程中必须要提前对与

之相关的各个方面进行详细调查。字体是招牌设计的重要也是最为

基本的要素之一，最终的招牌设计能否成功，字体设计在其中发挥

的作用是至关重要的。在确定了企业，公司以及品牌之后，设计者

在着手进行字体设计之前应该就以下几点进行调查： 

①所设计的字体形象是否符合本行业，本产品的对外形象 

②在进行字体设计时是否进行了风格上的创新，是否形成了独

特的形象 

③所设计的字体形象是否是商品的购买者会喜欢的 

④所设计的字体是否能够真切表达出企业的发展性，是否能够

真正带给企业职工以及其他消费者依赖感 

设计者在对字体的形象进行分析之后将调查获得的资料整理

分析并与最终的设计进行融合，就能够从中获得比较明确的设计方

向。对于招牌设计来说，还是需要进一步优化对字体的设计。 

设计者必须要明确的是，所有招牌在实际设计的过程中所传达

的都是一个概念，如星巴克的节约环保概念，或者想要传达的是关

于她的品牌故事，展示他的品牌形象。如果没有故事，内涵，没有

要传递的信息，表达的观点，那么即使最终所设计的招牌是好看漂

亮的，那么也只会是一个空壳，难以真正吸引到消费者的目光。在

实际进行店面招牌设计的过程中，借助于字体上的设计，设计者需

要将企业对于消费者的忠诚情感融入其。只有如此，消费者才会信

赖企业所运营的品牌，才会真正忠诚与相应的品牌。字体设计是完

全可以表达出这种情感以及企业想要传递给消费者的信息的。在实

际设计的过程中当然不能仅仅只有字体上的设计，还应该借助于材

料以及其他色彩等特殊效果，从而帮助所要传递的信息特征得到进

一步地加强。 

很多设计者在进行字体设计，增加材料以及颜色等其他元素的

过程中会因为对品牌的不了解，或者自身设计理念不够清晰，造成

不同元素的胡乱拼凑，导致最终结果完全背离了其想要表达的初

中，甚至所设计的作品带给观众的只有混乱不堪的感受，这一点是

极为忌讳的。设计者必须要明确的是在借助于字体设计进行信息传

达时想要获得丰富的感受，绝不是简单的元素组合就能达到的，而

是需要简单合理的设计理念去融入到整体的信息传达中去。就像是

很多比较高档的产品的外包装，其在设计上虽然非常简约，但就是

能够带给消费者一种大方高贵，典雅的感受，这正是因为其对于设

计元素的合理恰当运用。 

五、结束语 
随着商业竞争得越加激烈，商家在实际经营过程中对于店面招

牌，展示柜招牌等的设计越来越重视，在实际进行招牌设计的过程

中最为重要的一部分设计就是字体的设计。设计者在进行字体设计

时需要充分考虑到招牌的使用场所，招牌背后所代表的产品特征，

企业文化与经营理念等。要能够在表达鲜明个性的同时，清晰地传

递出企业想要向消费者传递的忠诚情绪，从而赢得消费者的喜爱与

青睐。与此同时，还必须要注意不同元素与字体设计的巧妙结合，

借助于不同的艺术技巧以及具备创新的思维来帮助最终的设计成

品能够真正在众多设计作品中脱颖而出，展现出其与众不同的风

采，最大程度上吸引到消费者的目光。 
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