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三星堆文化元素在广告创意中的活化应用研究 
余哲雅 

(湖州师范学院  省市浙江省湖州市  313000) 

摘要：目的 研究三星堆文化元素在广告创意中的活化应用。方法 通过对广告创意的分析研究，更好地促进了广告创意应用策

略发展。本文以三星堆文化为研究对象，立足于食品广告和奢侈品广告设计方向，从古蜀的视觉美学与现代广告创意设计相结合的

角度出发，运用复合、同构、联想的创意策略和简单明了、和谐统一、对称均衡的创意原则对三星堆在广告创意中的活化应用作进

一步研究。结论而其多文化交融的背景使其成为孕育广告创意创新点的温床。正是其独特的艺术形式为广告设计和创意的活化应用

提供了更多的可能。通过对广告创意的分析研究，更好地促进了广告创意应用策略发展。 
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一、三星堆文化 

三星堆文化发掘于 1980 年的四川省广汉市的三星堆镇，其祭

祀坑中发掘出大量的文物，如青铜树、青铜人立像、青铜人面、像

青铜面具、太阳神鸟等巴蜀文明精魄，展现了历代蜀王所处时代的

巴蜀文化脉络。 

1.1 文化内涵丰富 
1 文化内涵方面，三星堆文化的作品无论人像、兽像、礼器等

也都传达出了类似的精神，即一种鲜活的生命力，给人风气云涌、

诡异壮观之感，是古朴与狞厉的和谐复调。尤其是对于宗教的信仰

和神灵的敬畏是三星堆青铜器留给人们最难忘的印象。三星堆其鲜

活的生命力不只体现在作为古蜀时代的精神和文化内涵精神载体

的文物本身，更重要的是在于其物质载体所传达出来的极具巴蜀特

点的古蜀时代的精神和文化内涵。才使得蕴藏在三星堆艺术品之间

的那种古老凝重而又充满生命活力的理念才显得格外鲜明，格外强

烈。这些都让它那传奇的历史、奇特的文化、神秘的信仰，永远播

撒出一种神话般的色彩，在巴蜀大地上留下一段不可磨灭的传奇。  

1.2 艺术形式多样 

三星堆文化的青铜雕塑其艺术表现形式和种类具有多样性。它

包含我们所知道的雕塑的所有技术和表现形式，例如圆雕，高浮雕，

浅浮雕，透雕塑和线刻。 

三星堆的立人像、人头像、神树等都属于圆雕作品，另一件著

名作品“铜面具”则是其高浮雕作品的代表作，它可以说是三星堆

出土的神秘色彩最浓厚的青铜器。这些特征的独特形状和巨大的体

积赋予了它沉重而雄伟的宗教气息，同时使其披着神秘面纱，让那

些面对它的人深刻地感受到由三星堆创造者传播的生命和信仰。 

二、三星堆文化艺术魅力 

2.1 三星堆文化的视觉表达力 
2 三星堆文化在视觉上具有其独特的吸引力，其独特的文化魅

力能够快速吸引大众目光。3 巴蜀地区具有复杂而特殊的文化语境，

三星堆的奇异形态在这样的文化语境中具有独特的视觉冲击力。同

时，它的独特性具体地转化为其视觉形式的文化多样性。不仅有巴

蜀文化、宗教文化和祭祀文化等多文化交融的特点，还有独特的神

秘符号，这些符号以及视觉形式构成了三星堆文化的多样性的特

质。三星堆视觉造型最具辨识性和视觉冲击力的便是巴蜀文化中宗

教祭祀和神灵崇奉，是宗教信仰的生动立体化的视觉符号表现。 

2.2 三星堆文化视觉中的艺术感染力 

三星堆视觉形态的艺术性主要体现在多样性、数量、形式和文

化内涵上。这种艺术效果以视觉方式呈现出四个方面的特质，一是

具有形式的意识、二是空间的意识、三为表征的意识，四为立体视

觉宗教信仰。采用三星堆视觉形式，创意形象色彩，通常会使广告

设计更具艺术性，更能吸引用户的注意力和引起用户情感共鸣。 

三、三星堆文化对现代广告的影响 
4 广告营销中创造性的视觉形象的颜色通常会对文本产生视觉

影响，从而吸引更多的用户注意力，提高他们的注意力。人处理视

觉信息的速度比文本信息快数倍，三星堆文化其造型特征独特，具

有识别性的的造型元素，能够在复杂的外部环境中短时间内引发受

众的关注和情感共鸣，使到广告信息有效输出到用户。 

3.1 口碑营销策略 

基于消费者之间信息分享和交换的特质，丰厚的文化内涵是其

高成功率的决定性因素。文化内涵的高低也在一定程度上体现了产

品的品质的高低，没有丰厚的文化内涵做基石的广告创意策略是不

成熟的。同样与品牌本身契合的文化元素和内涵更能准确传达品牌

的调性。文化内涵丰富的三星堆广告创意元素，利用口碑营销策略

不仅仅是基于线下真实传播，还体现在通过社交媒体平台强调品牌

广告创意关系和利益。 

3.2 情感营销策略 

基于消费者情感满足和心理认同的特质，三星堆文化元素与广

告创意巧妙结合的情感营销策略，能更准确将情感传递给消费者。

三星堆独特的文化魅力提高了消费者对三星堆的高度文化认同感，

激发了消费者的情感需求，让产品和消费者达到情感共振，从而达

到引导消费者的选择的目的。 

3.3 体验营销策略 
5 基于消费者的购买体验，即感受、感官、思维、文化层次等

因素的强调和关注。因此，体验营销的重点为线下的沉浸式品牌体

验中心。这些体验中心主要关注消费者的两个方面，即代表感受、

感官的感性因素和代表思维、文化层次的理性因素。品牌可以与三

星堆文化进行品牌联名，打造三星堆文化主题的沉浸式品牌体验中

心，并与知名艺术家和设计师进行合作，为消费者设计定制特殊纹

样的产品。 

四、三星堆文化广告创意应用策略 
6 创意是广告是否成功的决定性因素。而好的创意又与视觉图

形紧密联系在一起，可以说创意和视觉图形二者互为光和影，构成

了成功广告的两个重要元素，创意是视觉图形的最终表现形式，而

视觉图形则是创意的物质载体，二者紧密联系，不可再分。 

4.1 同构 

广告创意要想吸引大众的目光，必须要让画面具有趣味性。如

何挖掘三星堆文化内在的元素，这就需要挖掘出一些形象之间的共

性因素。设计师应该注重从一些不同寻常的角度入手，寻找合适的

载体，观察三星堆其内在人文精神，使得广告含有的视觉图形更加

具有视觉趣味，才能吸引起人的关注度，因为人的阈值是固定的超
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出或者过低都不能让广告得到足够的视觉效果。 

4.2 复合 

在广告创意中可以选取太阳神鸟、青铜面具等三星堆文化元素

采用陌生化策略。可以说创意就是创造一个新的组合。将人们熟识

的具有代表性的三星堆文化青铜面具元素，通过组织安排，创造出

一个新的形象，也可以通过几个形复合排列产生出新的视觉形象，

这种创新式的颠覆使三星堆文化元素更加新奇有趣。运用在平面广

告设计中可以增添趣味性。 

4.3 联想 

广告创意中将各类与三星堆文化元素视觉图形联系紧密的视

觉形象要素，经由丰厚想象寻找到各形象间的相互联系，使其能够

达到以点及面，由小见大。即简化视觉图形文化元素的细化提炼，

可以准确地展现三星堆的文化特质。使视觉元素与创意线没有密切

关系，以达到提高广告设计质量、趣味性、互动性的目的。 

通过三星堆文化联想本身品牌的感官元素，如视觉配色、品牌

标识抽象后的图形等等，然后再利用这些品牌元素重复曝光的优点

去提升消费者对品牌的好感度，使其对品牌产生联想，提升广告创

意的价值。 

五、三星堆文化元素广告图形创意原则 

5.1 简单明了 

广告图形满足设计原则中的简洁律，才能在有限的外部环境中

将大量的信息融入一定的时间或空间当中。所以，三星堆文化元素

广告图形在构思的过程中必须要抓重点，只有简明扼要的提炼出三

星 7 堆文化元素的核心视觉形象才更加有效。所以在进行广告图形

创意选择上要选取三星堆文化中最具识别性的视觉符号例如太阳

神鸟、三星堆青铜面具、黄金面具、青铜树。通过以上识别性强的

视觉符号，增强三星堆文化元素广告图形创意的时效性。 

5.2 和谐统一  

通过广告组成各视觉元素间的变化性与差异性，又不会产生出

各元素之间的割裂感。三星堆文化元素广告图形创意中视觉图形的

选择不能脱离广告设计的内容和主题。如果脱离了广告设计的内容

和主题，会导致信息传递的误差，从而造成广告创意内容过度的机

器单调或广告创意主题的杂乱无章。所以广告视觉元素组成的各个

视觉部分之间必须满足和谐统一的图形创意原则，才能在既具备创

意性又不会造成图形元素间的割裂感，而是和谐美观，富于统一。 

5.3 对称均衡 

三星堆文化元素广告图形除了本身的艺术价值，还具有秩序

感。其传递的文化信息，赋予古蜀文化哲理，这就是三星堆文化元

素图形的力量所在，给人一种庄严、肃穆、宁静的视觉感触让三星

堆文化成为备受注目的视觉中心。在广告的色彩选取上以青、灰色

系为主，给予消费者平稳与安全的心理感受，给人带来平衡的美感。 

六、三星堆文化的活化应用 

6.1 食品广告设计中的应用 
8 在广告设计过程中，应结合产品的实际特性选择与之相适应

的元素，以实现不同的视觉效果，其中就包括三星堆文化元素在食

品广告设计中的应用。通过对相关品牌设计的深入了解与调查，以

及一些实际案例的分析，我们对巴蜀文化有了进一步的了解，中国

传统巴蜀文化在广告创意中是如何运用的，我们也有了进一步的了

解。如何提取中国文化的闪光点应用于广告创意设计中，是追求和

探索的目标。中国传统文化元素在食品广告创意提升食品的文化内

涵的设计目的应用较为普遍。 

过去的平面静态食品广告设计大多为平面的主要广告形式。所

以过去的广告设计中融入的创意元素也必然带有时代性、阶段性的

特质，更多的是强调产品本身的重要性，忽视了食品广告文化内涵

的缺乏，同样与品牌本身契合的文化元素和内涵更能准确传达品牌

的调性。为提高品牌的调性巧妙融入三星堆文化元素和提高食品广

告创意的趣味性和时效性，所以采用动态视频的呈现方式。动态视

频可以采用二维动画或三维动画制作形式，根据不同的年龄段人群

和不同的消费群体来决定动画制作的风格偏向和主题偏重。 

6.2 奢侈品广告设计中的应用 

奢侈品做的是稀缺性和独特性。首先奢侈品的广告投放并不

多，注重广告投放的准确性和高质量，在其广告设计中不简单粗暴

的把品牌标识重复出现，而是重复曝光品牌相关的元素。这种有高

度凝练具有代表性的图案、文字、符号能够被消费者识别，是基于

人的认知识别理论。人们将知觉到的信息与记忆中的表征相匹配的

过程。广告设计中这些具有高度凝练具有代表性的三星堆文化元素

图案、文字、符号等使消费者提升对品牌的好感度，从而产生品牌

特有的价值。 

奢侈品广告首先要考虑广告效益，另外还要考虑受众群体。年

轻人注重价值观认同，所以奢侈品的广告宣传需要贴近年轻群体的

情感需求。例如当代年轻人已经不像过去那样过分主张虚无主义，

而是关注于实用主义时，奢侈品的长期价值就会大打折扣，品牌的

未来收益也会缩水严重。而三星堆文化独特神秘的文化元素融入奢

侈品广告设计中，满足了稀缺性和独特性的用户需求。 

七、结语 

三星堆文化应用于广告创意中，因其独特艺术形式和魅力让人

们能在短暂的时间内迅速了解产品信息。同时广告又紧密结合三星

堆文化元素视觉形象，运用联想、夸张、错视、置换等创作手法进

行广告设计。在这个碎片化时代，简洁明了的图形设计能够在快节

奏的生活中给人一种放松感，从而使得它会被大众快速记得，以达

到其想要传达给大众的信息。三星堆文化元素在广告创意中的应用

使其成为孕育广告创意创新点的温床。正是其独特的艺术形式为广

告设计和创意的活化应用提供了更多的可能。通过对广告创意的分

析研究，更好地促进了广告创意应用策略发展。 
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