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关于中国传统绘画元素在现代平面广告设计中的运用探讨 
陆尧诗 

（广东工商职业技术大学  526040） 

摘要：中国的传统绘画艺术历史悠久，源远流长，将中华的历史和人文底蕴完整地展现出来。当代大众仍然推崇传统的绘画，

并将这些古典的元素运用到平面广告的设计之中，使得广告中充斥着一种古老的文化气息，显示出一种内敛的意蕴之美。将传统的

绘画艺术融入到现代的平面广告中，既能为传统的艺术内容增添更多的内容，又能推动中国的现代化进程。文章通过对传统艺术要

素的观念特征的分析，探讨如何运用传统的绘画要素来进行平面广告的创作，以期对平面广告的创作实践有所帮助。 
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引言 

当前，具有中国特色的文化要素，通过多种途径、以各种形式

展现其自身的独特魅力。中国画元素由于可以赋予多种艺术形式的

启发，中国绘画的要素早已深受大众的喜爱。特别是在平面广告中，

它的作用尤为明显。当代的平面广告的设计注重于视觉上的冲击

力，将视觉的情绪融入到广告中，使读者更加清楚地理解产品的含

义。中国绘画以留白、润色、线型、移动视点等要素为主体，使人

感受到和谐与圆满，表现了一种矛盾的调和，是一种均衡之美。如

何将二者结合起来，让中国的传统元素更加的完整，这是我们必须

要解决的问题。 

一、中国传统绘画元素的风格特点 

（一）中国传统绘画的点线面构成元素 

中国绘画是由点、线、面等元素组成的，“点”在图像上的位

置和大小的改变会引起人们的不同的视觉体验，经常用来表达情感

和韵味。在山水画中，“点”的深浅和粗细都有很大的区别，峰顶

的笔触可以给人一种向上的感觉，山脚下的线条可以勾勒出一片森

林的形状。“线”在绘画中是一种特殊的美学意义，它的刚、软、

厚均表现出了丰富的情绪表现。“线”的“承”、“转”、“启”、“合”，

最讲究的是力度的美感，“线”则是绘画的审美品质与个人素养，

而“线”的动感与韵致则蕴含着丰富的感情元素与视觉效果。“面”

是通过“线”产生的艺术表达，“线”可以通过“线”的延伸和重

按来形成一个“面”。另外，面还有“统染”、“泼墨”、“破墨”等

写意技法，“面”中所包含的各种感情与情绪，在传统的绘画要素

中有着极为广阔的运用[1]。 

（二）中国传统绘画的诗书印画构成元素 

中国传统的绘画要素主要包括诗、书、画、印等，这些要素各

有特色，又彼此融合，形成了中国绘画的整体要素。在中国古代的

传统名画中，在作品上留下自己的名字和诗词，绘制的黔印本就是

一种独特的艺术形式。印是一种极高的艺术价值，它在形态上起着

反衬和调节平衡的功能。中国古代已有印玺，至唐、宋以前，作为

征信之物，而唐、宋两代的书法和书法成为鉴定收藏的主流，而印

章则成为了一种鉴赏的象征。每一时代的古印章的质朴、质朴的风

格，都表现出对书画艺术之美的认识与追求，具有历史的神秘与深

邃之美。由此可以看出，中国传统的艺术要素具有浓厚的美学意蕴，

其深厚的艺术意蕴能够有效地提升其文化与美学因素。 

二、中国传统绘画元素与现代平面广告设计融合的意义 

当代的平面广告艺术，实质上是一个基础绘画的表现形式，较

之早期的图案平面设计要先进得多，但是其根本还是来自于传统的

绘画。因此，从最基础的形体技巧和美学观念来分析，当代平面广

告所传递的主要内涵仍然是各种传统的绘画要素，其思想和创作观

念也是如此。“平面设计”虽然是一个现代的概念，但在中国古代，

中原就有这样的文化，比如《清明上河图》，就有一幅名为“酒楼”、

“商业牌匾”，可以说是一种比较隐晦的平面设计。与此形成对比

的是当今的时代，这个时代的表现更为的开放与明朗，随着人类的

审美观的不断提高以及美学内涵由传统的文化到现代的逐步转变，

平面广告的发展也在逐步地展现出不同于现代生活、城市发展、企

业竞争与形象宣传，它所呈现的视觉符号更明显且更有冲击力，它

改变了人们的美学需求与美学情感。因此，将古典的视觉元素融入

到当代的平面广告设计之中，可以看作是中华传统的艺术元素的一

种革新和二次创作，它的当代平面广告作品，是将中国传统的传统

绘画元素的多种表达方式和文化意蕴都吸收了进去，期望能够在静

止画面基础上，再进一步地挖掘出更多的内涵[2]。在看到了不同的

文字、图形和其他丰富多彩的艺术元素之后，人们就会在平面广告

中寻找传统的元素，重新创造和利用传统的元素，而再去欣赏这些

传统的元素，不禁让人感慨。其实，这正是将中国传统的绘画要素

引入到当代平面广告的创作之中所具有的实践和价值。 

三、现代平面广告设计的发展状况 

（一）现代平面广告设计的发展历史 

在中国古代，有很多原始的广告。起初，有些商贩以吆喝的形

式出售他们的商品。之后，有人发明了一种更省力、更方便的办法，

那就是将自己出售的物品，用文字和图形的形式雕刻在布料上，制

成一块牌子，这就是最初的广告。现代社会，受各种原因的制约，

广告以宣传思想文化为主，以横幅、报纸等形式进行宣传。到 80

年代，广告的内容已基本集中在对商品进行推广和发展的方面。在

现代，营销手段的变化，也影响了整个产业的发展。同时，平面广

告的设计也面临着更高的门槛和更苛刻的需求。随着西方国家的广

告创意逐渐走入中国，中国的广告平面设计也随之出现了变化，一

种崭新的创意理念为中国当代广告业注入了新的活力。 

（二）现代平面广告设计的发展方向与策略 

在当今的信息化时代，信息的迅速传递对广告业产生了很大的

冲击。在我们的生活中，我们的周围总是充斥着各种信息，比如手

机、电视、商场广播、传单等等。平面广告的发展趋势主要有两个

方面：一是内容创意。当今，要在这一领域取得成就，就需要不断

地进行革新，打破常规的设计思维，使其在内容设计上更加突出和

更加新颖。在你的作品中，要有自己的创意和顾客的创意。第二，

要能理解公众的需求，要能让公众产生共鸣，能够理解顾客的需求，

能够完美地反映出顾客的需求[3]。要想在设计中形成自己独特的风

格，就必须要做出顾客满意的产品，才能在设计行业站稳脚跟。 

四、传统绘画元素在现代平面广告中的运用 

（一）传统绘画章法布局在现代平面广告设计中应用 
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中国传统的绘画要素章法布局，是以主题和对象为中心的布局

方式，与当代的构图有许多相同之点，如宾主布局、虚实布局、平

衡布局、对比布局等。宾主布置是在作品的内涵上要有主次、要有

主次、要清晰、要突出主体的清晰、要把结构的紧张性最大化、要

把对象的形象加以衬托、加深，这样才能让作品更富有美感和层次

感。而在现代的平面广告设计中，信息元素的主宾层次要求更为明

显，因此，要使产品的主题元素成为焦点，就需要在第一时间吸引

人们的注意力。而在画面作品中，宾主物象要互相对应，人形与故

事要形成一个有机的整体，互相配合，这样就可以使得整幅作品更

具色彩。比如，在林语山庄的广告画中上，设计师将人，鸟，森林

和山形形成一个循环呼应系统，使得整个作品显得更为自然和逼

真。其次，“虚幻”是指一幅作品的远近、聚散和疏密，以虚为实

的背景构成了一种空间的艺术，它的白空间是虚的，主体是真实的。

在当代广告中，虚与实的相互映衬，能够使作品更清晰、更鲜明地

表现主体意象，增加作品的艺术魅力，让人浮想联翩[4]。 

（二）传统绘画笔墨元素在现代平面广告设计中应用 

中国传统的笔墨要素蕴含着中国传统的哲学、文化观念，其特

有的艺术表达方式、意境美、含蓄美，是提升平面广告的内涵和民

族特色的关键因素。所以，当代的平面广告应该从传统的水墨中，

发掘出其所蕴含的感情和艺术表达，从而使其更加丰富、更加贴近

大众的思想和美学需要[5]。而在笔墨要素中的点染、效擦、虚实、

强弱、快慢等，则用以表现抽象事物的形神。当代的平面广告是由

点、线、面相结合的一种美术形式，设计师要从总体上掌握各种图

形要素的规律与整体性，将其视觉特性与文字相结合，以增强设计

的文化适应能力，传递出设计的文化魅力，从而使其在设计的构图

上体现出中国传统的绘画语言。在平面广告的创作中，水墨蕴含着

浓厚的文化传统，使其具有了艺术的生机与灵性，成为一幅诗画相

融的图景，并借助其所传达的信息，达到了一种陶冶和感染的心理

效果。比如，将“山”、“水”、“风”、“云”等意象融合到作品中，

就能让人们有一种飘逸非凡、天人合一、飘逸悠远的感觉。 

（三）诗书印章元素在现代平面广告设计中的应用 

在当代的平面广告中，以传统的笔墨和书法的形式表现出一种

意蕴与古典的魅力。其行书欢快活泼，楷书娟秀，篆书均为圆润柔

和，其蕴含的书法精髓为平面广告的创作增添了新的设计趣味。设

计师以书法为形象的视觉语言，既是中国传统文化的深厚底蕴，又

是对中国传统文化的一种创新。书法中深厚的意蕴，既是当代平面

广告艺术的文化精髓，又是传播国家文化的需要。比如，李宁体育

的广告，就将当代的图案和传统的字体结合起来。李宁体育品牌的

优雅字体，不但充满了动感魅力，而且很有亲和力，从总体上体现

出中国的传统文化内涵与现代技术的结合。设计师根据书法的点划

的运动路线，把“以人为本”的设计思想融入到了艺术抽象之中。

而绘画印章又具有传统的神秘之美，将印的工艺融入到现代平面广

告的设计之中，展现出中国深厚的历史和文化底蕴。比如世界著名

的北京奥林匹克会标，其图案就是以红印为主要元素，而设计者则

将中国文化的精髓融入到北京文化之中。 

（四）构图法元素在现代平面广告设计中的应用 

中国传统绘画的构成要素是构成要素，比如，空白是一种很有

代表性的表达要素。中国人把这种结构称为“布白”，也就是在画

面上的空格。中国道教的“黑白相生，二者相互依存”，故有“黑

从白现”之说。当今的平面广告，要充分发挥其玄妙的艺术特征，

以“留白”的方式给观众以无尽的想象空间。比如《苏杭园林红梅

青竹》的海报上，就有大量的留白，突出了苏杭花园的干净和典雅。

整体的结构简单而强大，给人一种强烈的视觉冲击，但空白不是无

用的，而是与“红梅青竹”并存的，而在白色的背景下，则是梅花

和竹子的绚烂，这些刻意的留白，充分利用了观众的欣赏能力，确

保了整体的空间。 

五、传统绘画艺术在平面广告应用设计中应注意的问题 

结合当代平面设计的成功案例，在设计理念和思维、设计手段

和风格、材料选用和运用等几个层面，对中国传统的艺术设计进行

了较为系统和深刻的探讨，对当代平面广告中的传统绘画要素进行

了剖析，将传统的绘画要素运用到当代平面广告的创作中，是我们

所要学习和研究的一个方面。而将传统的绘画艺术运用于平面广告

时，应该考虑到下列问题。 

第一，传统绘画艺术的特征应与广告的内涵相结合。在广告中，

将绘画艺术与广告的内容相结合，必须坚持“自然统一”的基本原

理，不能机械地进行组合，不可机械地模仿，要力求两者之间的有

机结合和协调。 

第二，将传统的绘画艺术运用到平面广告中，必须遵循商务传

播的宗旨。广告的主要价值取向并非以美学为目的，而在于以针对

性的方式进行营销。广告设计是一种商业上的成功，它是通过广告

的传达来达到消费者对其商品和服务的忠诚度。将绘画艺术融入到

广告中，必须防止其过分的艺术化。潜在观众的审美心理、审美水

平、审美能力和审美倾向是其设计的一个主要出发点。在绘画艺创

作过程中，我们不能丧失观众的主动，也不能忽视商业活动的传播

目标。 

第三，在传统的绘画艺术中，应把广告画面与商品需要相联系，

进行特殊的构思或绘制，然后再使用。在运用传统的绘画艺术来进

行平面广告的设计时，必须依据产品的特性来选择不同的绘画，并

运用传统的方法来进行重现，从而达到广告设计的效果。如此，广

告的效果就不会僵化，而适合于广告的画面构图则会变得更为完

善，形状也会变得更为天然，能够更好地呈现出产品的特性。 

第四，仔细检查和审阅在传统绘画和商品的推广中的可能性。

不得随意使用或违反规定，以免侵害作品有关版权。将传统的绘画

艺术运用于平面广告的创作中，需要对其进行全面的了解与研究，

不断审视广告画面，使广告效果变得自然，从而达到将传统绘画与

广告的内容有机地融合在一起的目的。 

总结语 

中国绘画的艺术要素，是体现了中国民族的审美基础，以其古

朴、灵动、高雅的技法展现中华传统艺术的意韵与气势，是提升平

面广告艺术的一种重要表达手段。所以，当代平面广告应该与当代

审美需要相适应，将传统的绘画元素特有的图形形态美融入到平面

广告设计中，使现代设计风格与山水、人物技法融为一体，形成具

有人文精神的广告艺术设计。 

参考文献： 

[1]邓辉.绘画元素在现代平面广告设计中的应用探究[J].传

媒论坛,2020,3(15):128+131. 

[2]徐梦瑶.中国传统绘画元素应用于现代平面广告设计[J].

山西青年,2020(02):293. 

[3]柯扬.浅议传统绘画元素在现代平面广告设计中的应用[J].

明日风尚,2019(08):95+189. 

[4]关孙蕊.现代平面广告设计中传统绘画元素的应用[J].艺

术品鉴,2018(20):216-217. 

[5]贾亦晗.中国传统水墨元素在现代平面广告设计中的应

用体现[J].数码世界,2017(12):278-279. 

 


