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基于广告艺术设计专业技能竞赛的实践教学研究---以
“广告创意与实训”课程为例 

卢芳泉 

（广西演艺职业学院  广西南宁  530226） 

摘要：组织学生参加技能竞赛是实践教学研究行之有效的一种方法。本文以《广告创意与实训》课程为例，融入大广赛、学院

奖、全国数字艺术大赛等技能比赛的实践教学内容，探索“以赛促教、以赛促学”的实践教学体系形成，促进广告艺术设计专业教

学改革的发展。 
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《广告创意与实训》作为广告艺术设计专业的必修课、核心课

程，传统教学模式已经不能适应的现状行业设计人才需求。如何通

过实践教学改变固有的教学模式，使教学内容符合市场需求，从而

更好的激发学生的学习兴趣，提高创意与设计实践能力，学以致用，

进而达到行业的人才需求。[1]大广赛、学院奖和未来设计师.全国数

字艺术大赛是大学生实践教学优秀平台，对促进实践教学体系的形

成具有重要意义。 

一、大广赛和大广节学院奖，未来设计师.全国高校数字艺

术设计大赛---技能竞赛实践平台 

“全国大学生广告艺术大赛”( 简称大广赛) 于 2005 年创办，

是迄今为止国内规模最大的国家级大学生赛事平台。这个平台由教

育部高等教育司指导，中国高等教育学会广告教育专业委员会共同

主办，中国传媒大学、全国大学生广告艺术大赛组委会承办，各赛

区的省、直辖市、自治区教育厅负责组织、指导。[2]其覆盖全国 31

个省、自治区、直辖市，大广赛的命题来源大都是以企业市场真实

营销项目作为命题，与高校部分课程教学相结合，真题真做，以赛

促学，以赛促教，促进高校教学改革研究。 

“中国大学生广告艺术节·学院奖”( 简称大广节学院奖) 于 

1999 年创办，是目前国内唯一由国家工商总局批准、中国广告协

会主办的大型大学生广告艺术活动。同时学院奖也是全国规模较大

的高校大学生创意征集大赛和学术研讨平台，为全国各大高校广

告、市场营销、传播、艺术等专业大学生提供一个自我展示能力的

平台，于此同时也为企业遴选人才提供资源。 

未来设计师.全国高校数字艺术设计大赛( 简称数字艺术设计

大赛) 始于 2012 年，是一项高规格高水平的专业赛事，拥有广泛的

知名度与参与度，成为艺术设计领域专业的品牌赛事。 

这三个个赛事经过 10 多年的发展，目前已经成为影响力较大，

能够促进企业项目与学校实践教学活动、改进实践教学内容、完善

教学方法等的良好平台。 

二、高职院校《广告创意与实训》课程现状分析  

（1）课程内容单一，教师教学模式陈旧 

《广告创意与实训》是一门实践性较强的课程，然而目前其课

程的教学内容比较单一，没有丰富的实训素材，有些内容是教师虚

拟的命题，缺少市场考验，目的性单一，教学效果不佳；有些是多

年陈旧的老命题，缺乏创新跟不上社会的发展。其次课程在讲授的

过程中动手实践内容较少，学生缺乏系统的实训项目。再次在讲授

《广告创意与实训》课程中教学模式还是以教师主讲为主，缺乏较

多机会的师生互动环节与教学讨论，因此没有能够较好的激发学生

的创意思路、实践动手能力、交流沟通能力等。学生在学完整门课

程之后，虽然能够收获一些专业知识，比如说创意的思路、创意流

程等，但是这些知识知识微小的一部分，其技能远远没有达到现今

广告专业对学生的实践教学要求。因此丰富课堂教学内容、加强师

生互动、创新教学模式等等是提高广告艺术设计专业实践教学、提

高教学质量的重要关键因素。 

（2）学生基础薄弱，主动学习较差，创新能力不足 

近年来广西高职招生情况不容乐观，学校生源参差不齐。广西

高职高专艺术类文化类录取最低控制线 126 分左右，可想而知学生

文化水平较差。除了文化成绩比较薄弱外，高职高专广告艺术设计

专业招收的学生，有部分人没有美术功底，或者美术功底非常薄弱，

甚者有人是没有任何基础、没有美术功底，因此导致学生的艺术设

计专业技能整体水平较弱。综合各种因素在招收的高职高专学生

中，在学习理解能力方面，学习自律性方面、学习创新意识方面等

相对比较薄弱。自律性、创新能力等的培养需要长时间的积累与学

习，需要时间的沉淀，更需要学生大量的借阅，查阅较多的知识，

加上丰富的实践经验才能逐渐培养，因此需要在长期的学习过程中

灌输实践教学的模式，才能更好更快的促进学生学习的成长。 

三、《广告创意与实训》课程“以赛促学、以赛促教”实

践教学探索 

实践教学目的在于培养学生创新能力、团队协作能力，提高综

合素质，同时也是广告专业教学改革行之有效的举措。这种方法能

够激发学生的竞争意识，提高学生的创新精神和实践能力，满足业

界对广告人才的需求。大广赛、学院奖和全国数字艺术大赛参赛时

间基本在每年的 3 月到 6 月上旬，学院广告艺术设计专业的《广告

创意与实训》课程也是在此时间开设。《广告创意与实训》是我院

广告艺术设计专业的核心课程，于第四学期开设，总学课时量为 104

课时，其中理论课时 34 课时，实践课时 70 课时。通过该课程的学

习，明确广告创意重要作用，注重广告创意方法的研究和开发，培

养激发学生创造能力和实际操作能力等综合素质，从而使学生成为

社会需要的广告艺术设计人才。调整后教学进程如下： 
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具体“以赛促教、以赛促学”实践教学模式研究实施： 

1、课赛融合，实践教学  

“课赛融合”即指在教学过程中,注重课程体系、内容与技能竞

赛内容、能力相融合,使课程体系、教学内容高度契合比赛能力要求，

进而符合工作岗位的需求。《广告创意与实训》是一门实践性较强

的课程，大广赛和学院奖、数字艺术大赛等比赛的命题大部分是企

业真实项目实践命题，具有非常强的实战意义。将大广赛和大广节

学院奖、数字艺术大赛的命题式参赛机制科学的引入教学课堂，符

合实践教学的要求，对课程的教学质量把控也达到了事半功倍的效

果，弥补了课堂上实践内容的不足。大广赛和学院奖、数字艺术大

赛的赛事命题将实践应用操作项目完整的导入到整个课程教学体

系中，这样运用不仅使得专业核心课程增强了实践内容的教学，教

学手段也更丰富，教学目标更明确，而且形成了理论知识与实践应

用相结合的实践教学体系，进一步加强教师教学手段、实践目的、

实践教学的体系也在逐渐形成完善。 

2、分析优秀作品、提炼创意思路 

高职广告专业的学生由于在生源、区域环境等不同条件影响

下，其在理论知识和实践经验上还是缺乏有效系统的学习，基础也

相对薄弱，尤其是对广告优秀作品鉴赏分析能力上。因此给学生分

析鉴赏优秀的作品，不但可以培养和提升他们创意思路和创意技

法，而且可以进一步提高学生的创意能力、色彩应用、字体设计、

版面设计等应用技巧，再进一步提升对优秀作品审美的能力、分析

能力，为接下来的技能比赛做充足的准备。例如分析大广赛哇哈哈

命题。哇哈哈命题是大广赛出现次数较多的一个命题，在已经举办

的 14 届大广赛中总共出现了 7 次，分别是对哇哈哈不同款式、不

同类型的产品做营销实战命题比赛。因此哇哈哈在平面广告、视频

类等的设计中，相似的产品类型的创意是可以借鉴和研究，可以从

创意、色彩、构图、版式等去分析鉴赏给学生，让学生从中能够得

到较好的启发、灵感，进而达到培养鉴赏优秀作品的能力，提高审

美能力。日积月累，分析鉴赏的作品越多，在实践的过程中越能触

类旁通达到教学的效果。 

3、确定参赛命题，先近后远 

大广赛、学院奖、数字艺术大赛基本上是企业项目式命题，其

目的性非常的明确。因此在选题上建议学生选择相对而言比较熟悉

的项目命题内容，贴近生活，尤其是能够接触到的品牌，这样对消

费者的心理会有比较直观的体会，更能够把握命题的核心，更容易

提炼创意。例如第十四届大广赛命题哇哈哈、纤茶、爱华仕箱包、

999 感冒灵等命题，学生在日常的生活中都能够接触到该企业的相

关产品，这对于前期的市场调研分析、消费者分析、提炼核心创意

等都有非常好的感受。确定好参赛命题之后，各个小组组长根据成

员的特长和爱好等开始分工合作。对选定企业策略单的产品进行市

场前期调研、分析，并进行资料研读，明确企业的创意需求。在调

研总结的基础上，提炼本小组的核心创意点。 

4、开展头脑风暴，创意迸发 

《广告创意与实训》课程的教学目标是通过教学，尤其是通过

实训实践后使学生能够拥有一定的创意能力、审美能力、沟通能力

等，符合广告人才的需求。因此选择好参赛命题后，首先鼓励学生

先审清命题要求及注意事项，捉住命题的中心、关键词等。其次鼓

励学生对命题中心内涵进行发散性思维导图练习，可以借助纸、笔、

电脑脑从文字、图形等方式去练习。因为思维导图的能够在短时间

内快速的训练学生的创造性思维能力，并且这种思维导图方式简单

有效，能快速调动大脑逻辑和想象，启发潜能。建议实施步骤如下： 

（1）搜索品牌关联词表述品牌利益点——头脑风暴式联想大

量词汇 

 这个环节让学生在短时间内进行奇思妙想，海阔天空，展开

思路，不拘泥现实合乎逻辑的规律，每人把都力图突破枷锁，只要

与品牌利益点相关的词汇都可罗列记录。学生可以将生活中所见所

感所思，经过有逻辑的记录后转换成创意金点子，这是一个解决广

告创意点难寻行之有效的途径，可以逐步增强同学们的信心。 

（2）串联词汇，串联创意 

将联想的词汇或者图形用线串联起来获取灵感，经过不断的思

考、凝练最终发展成一个创意雏形，用文字和图形记录下来，继而

提出创意文案和绘制广告画面。 

5、描绘创意，完善制作 

各小组成员在进行了前期的命题分析、市场调研分析、思维导

图思考、头脑风暴创意，精心凝练后的创意，就进入创意草图的初

稿绘制中。在这过程中需要考虑到广告画面中的诉求方式—文字创

意表现—图形创意表现—排版创意表现等，可以借助电脑、摄影等

工具进行创作和设计。其中创意是画面的灵魂，色彩是画面的点缀，

文字、图形是画面的枝干。在此过程中不断经过与老师、同学的讨

论、商议、指导，作品反复的修改提炼后，最终制作出完整的初稿。

初稿制作完善后就进入了色彩绘制的阶段，根据创意需求以及画面

内容需求、色彩的情感等进行色彩的选择，最终使得画面色彩搭配

协调、创意突出，能够较好的表现作品的内涵。之后就是画面的整

体、局部细节具体调整，完善设计出优秀的作品。 

四、《广告创意与实训》课程实践教学探索意义 

优秀的人才输出，尤其是优秀的广告艺术设计人才输出需要良

好的广告艺术教育体制保障，并与高速发展的社会趋势相结合，才

能更好融入到社会中，相辅相成共同发展。在互联网技术快速发展

的今天对《广告创意与实训》课程进行实践教学探索，将大广赛、

学院奖、数字艺术大赛等平台中企业项目“真题真练、以赛促学、

以赛促教”等模式融入到实际课堂教学中，课堂教学与比赛融合，

课堂教学与实践教学有机结合，进行实质性改革探索实践，解决了

目前高职院校教学工作中存在的问题及出现的困难。实践教学探索

的目的就是提高学生的学习兴趣以及设计水平，增强实践动手能

力，为后续课程打下坚实的基础，同时也能够为学生的社会实践和

毕业后的工作起到辅助的作用。实践教学的探索与推广，课赛结合

的教学模式与方法，在促进技能竞赛下广告艺术设计专业人才培养

模式探索与改革中起到了重要的作用，同时对艺术设计类的其他专

业的课程教学发展具有一定的指导意义何参考价值。 
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