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数字经济时代下市场营销专业创新型实践教学模式探究 
于丽娜1  陈冲2 

（1.山东协和学院；2.天津浩源慧能科技有限公司） 

摘要：数字经济时代，随着 AI、大数据等技术与实体经济的深度融合，各类工商企业的生产模式、组织形态、管理模式正在发

生深刻变革。为了满足行业发展需要，顺应时代变化，对市场营销专业实践教学模式进行创新性研究，旨在构建完整的实践教学模

式，促进营销专业学生的实践能力。 
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互联网信息技术与数字经济的发展以及移动设备的普及推动了

新媒体行业的形成，新媒体技术的建设和完善促进了我国营销模式

的更新与转变，并呈现方法多元化、形式多样化的特点。目前，数

字经济正在引领新时代的到来，数字技术不仅颠覆了传统商业模式，

同时也引领了传统商科专业教育方向，新技术催生新经济、新业态；

新经济催生新知识、新技能；新知识、新技能引领商科教学模式和

学习方式新变革。新时代全国高等学校本科教育工作会议强调人才

培养是大学的本质职能，本科教育要全面提高人才培养能力，健全

人才培养体系，为工学应用提供市场营销人才是高校市场营销专业

的职能所在。 

一、研究背景 

1.新一代信息技术的发展促进新商科的形成 

《国务院关于加快培育和发展战略性新兴产业的决定》中列了

七大国家战略性新兴产业体系，其中包括“新一代信息技术产业”。

关于发展“新一代信息技术产业”的主要内容是，“加快建设宽带、

泛在、融合、安全的信息网络基础设施，推动新一代移动通信、下

一代互联网核心设备和智能终端的研发及产业化，加快推进三网融

合，促进物联网、云计算的研发和示范应用。“十二五”规划中明确

了战略新兴产业是国家未来重点扶持的对象，其中信息技术被确立

为七大战略性新兴产业之一，将被重点推进。新一代信息技术分为

六个方面，分别是下一代通信网络、物联网、三网融合、新型平板

显示、高性能集成电路和以云计算为代表的高端软件。在现有商科

发展的基础上，我国的商贸服务业进入消费升级、互联互通、大数

据、云计算、人工智能、共享经济和商业的 3.0 时代。技术的发展

对商科专业提出了新要求，为顺应时代的发展，必须实现商科专业

的改造升级。 

2.新商科发展推动产业升级 

新商科的发展主要体现在其新，一新是新技术的融合，数字经

济背景下，产品形式、生产方式、营销模式等都在发生变化，为适

应新技术的发展，需探索产业新途径。二新多学科交叉，传统商科

的知识体系单一，需打破壁垒，多学科融合构建新型知识体系。三

新产学研融合，遵循 OBE 教育教学理念，发挥学校主导、政府导向、

企业参与、协会桥梁等多方作用，实现教育链、产业链、人才链、

创新链的“四链融合”，为地方和企业培养更加适合产业发展需求的

具有较强工程实践能力和创新能力的应用型复合人才。 

3.市场营销行业人才需求助推人才培养模式升级 

随着信息技术的不断进步，新兴技术不断渗透传统行业。人工

智能、大数据、电子商务等的不断发展，改变了人们的消费理念与

消费习惯，为人们生活带来了很大的便利，数字经济时代悄然而至。

行业需要发展，就需要有专业性人才的支撑，传统的人才培养模式

需要进行革新。调研行业需求，发现企业缺少掌握新技能、新方法

的复合型管理人才。高校结合信息技术的发展现状，如何培养更能

适应行业发展，应对行业需求的创新性人才是重中之重。 

二、存在的问题 

1.实践教学内容陈旧，不满足行业发展需求 

经研究发现，市场营销专业实践教学内容滞后，跟不上新兴技

术的发展的步伐。教学内容保留传统的营销模式，方式方法较为古

老，没有将新兴技术融入课堂，没有将新技术作为市场营销新手段，

导致培养的学生缺乏创新实践能力，不能满足市场营销新兴行业的

发展需求。 

2.师资队伍缺乏实践经验，实践教学方法单一 

多数老师从学校到学校，没有企业的实际工作经验，并且很少

从事过真正的市场营销活动，以理论研究为主，理论知识扎实，但

是缺少实践经验。实践教学方式还停留在传统模式，实践案例等相

对落后，理论性较强，无法理论联系实际为学生提供专业的实践指

导。培养的学生往往创新能力不足，无法创新应用新技术、新手段。 

3.实践教学环境落后，教育资源不足 

现有的市场营销专业实验室多注重市场营销模拟软件的建设，

学生只能在实验室进行模拟实验。但由于市场营销实践环境复杂、

人员多变等多方面因素的影响，实际操作更加灵活、多变，单纯的

模拟实验无法满足市场营销的实践环境。校外实践基地建设不完善，

使用率不高，多数仅仅用于参观，没有真正的进行顶岗实习、实践。 

三、解决问题的主要方法 

1.采用调查研究法和个案研究法，梳理国内外知名高校相关专

业的实践教学模式，进行学习讨论，总结市场营销专业现阶段国内

外的发展现状及未来发展趋势。依靠我校市场营销专业，进行实践

教学模式创新研究。 

2.以实验法为指导，探究如何将新一代信息技术融入市场营销

专业实践教学内容，保证市场营销和工学应用有机融合，运用新技

术、新手段实现新型市场营销。探究学科竞赛与学生培养之间的关

系，构建由浅入深、循序渐进的实践教学项目，力求最终实现学生

能力进阶提升。 

3.采用文献研究法和社会调查法，总结现有教师队伍对新一代

信息技术的理解与掌握，总结师资队伍对实践教学顺利开展的影响

因素，探究师资队伍建设与学生培养的关联性，总结数字经济背景

下对师资的需求，探究交叉学科教师培训途径，加强教师培养培训。 
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四、主要措施 

结合前期的行业调研的问题梳理，为了提高市场营销专业人才

的实践能力，进行创新型实践教学模式探究，总结出如下措施。 

1.实践教学内容重构 

探究符合数字经济时代背景的实践教学内容，以市场营销为基

础，工学知识为特色，进行课程整合和集成。依据学生认知规律，

按照“由易到难、巩固推进、全面掌握”原则，对教学内容进行研

究。实现工商的有机融合，形成由实践基础项目、实践综合项目、

工商融合项目、岗位实战项目组成的实践教学体系，由浅入深、循

序渐进、逐层深化的实践教学项目，实现学生能力的培养。重构多

层次实践教学内容，使不同层次水平的、不同兴趣的学生，在各个

阶段均能得到最佳状态的技能训练。以工学应用为载体，嵌入工科

类的课程实验、课程设计、综合应用项目和岗位实战项目，形成学

科交叉融合的特色。 

2.实践教学组织与实施 

立足区域经济社会发展需求和应用型人才培养目标，落实新商

科市场营销创新人才目标，不断深化产教融合协同育人。注重教学

研究，深化教学改革，加强学科专业与课程体系建设，不断改进教

学方法与手段，提升学生实践能力，加强创新精神培养。对学生竞

赛、项目式教学等进行研究，明确其对学生实践能力提升的作用。

形成“项目引领，竞赛贯穿、能力递进”的运行模式。共建"学校、

企业、协会"三方实验项目案例库，将职业规范融入实践教学，实现

学生能力的提升。 

3.教学保障机制设置 

构建“制度保障、平台保障、师资保障、质量保障”四维度实

践教学保障机制，搭建校内外实践教学平台、加强师资培训、优化

质量评价体系，实现系统性保障市场营销专业实践教学目标的实现。

相应的规章制度研究，包括实践教学的各项安排、成果归档管理制

度、学生实践成绩评定办法等，实践教学有章可循。 

制度保障：建立实践教学机制，对实践教学过程中的课程安排、

实验过程监控、实验结果验收等各部分进行管理，确保实践教学有

章可循，能够有条不紊的进行。 

平台保障：打造产学研一体化应用创新基地，利用企业的工程

条件、技术和管理水平优势，建立实训基地，具有教学、培训、服

务等多种功能，既可以进行教学实训，又可以成为行业企业技术服

务应用的创新基地。校企合作，共建实验实训基地，实现学生的创

新性培养。 

师资保障：加强教师的培养培训，坚持自主培养和重点引进并

举，施行校企双聘机制。培养“双师型”教师，加强中青年教师的

培养，实施错峰企业实践锻炼，丰富教师的实践经验。引进企业导

师参与实践教学，校内校外教师能力互补，完善教师激励机制，打

造实践能力强的高水平教师团队。 

质量保障：建立以成果为导向的课程评价机制，构建实践教学

质量评价指标，保障教学运行的质量和效果，推动老师投身于学生

实践能力的培养中，提高学生的创新创业思维与实践动手能力。 

五、研究的意义 

（1）优化市场营销人才培养结构，促进工商融合 

依托新一代信息技术发展，对标新商科发展的需求，按照区域

经济社会发展需要调整本校市场营销专业和人才培养结构，以创新

实践能力培养为目标，加快高水平人才培养体系建设，促进工商融

合。构建能力递进实践教学体系，结合项目式教学的特征，以工商

融合解决真实性问题为目的确定实践教学项目，构建扎实理论知识

基础+创新实践能力为培养目标的实践教学模式，实现创新应用型人

才的培养。 

（2）建立成熟的运行机制，促进模式推广 

本文的观点主要在于建立顺应市场营销行业发展，适合学生创

新实践能力培养的时间教学模式探究，为数字经济时代下市场营销

专业大学生的培养提供一些建议，为工商融合学科交叉实践能力培

养提供指导。以工商融合学科交叉思维为指导，深入探讨以创新能

力培养为目的的实践教学模式，对本校市场营销专业学生实践能力

培养具有重大意义，也能在同类院校的相关专业进行推广，对提高

工商交叉人才培养质量具有重大实践意义。 

六、总结 

结合创新应用型然才培养的办学定位，找准与区域经济社会发

展的契合点，梳理出行业产业对人才知识结构、实际技能、能力素

质的要求，建立合理的运行机制、重构实践教学内容、增强师资队

伍建设、注重成果产出。紧密围绕行业产业的发展，培养具备市场

营销实践能力、创新能力，满足行业产业发展需求的创新应用型人

才。按照“源于产业、依托产业、服务产业”的思路，打造校企命

运共同体，双方实现优势互补，通过共同建设实验实训教学基地、

共同开发实践课程案例、共同组建师资队伍、共同实施实习管理等，

使学生能力与岗位的技能匹配高度吻合。 

参考文献： 

[1]张伟.农业院校新商科实践教学体系的构建[J].中国果树，

2022，（09）：114-115. 

[2]陈芹，郑月龙.“互联网+”背景下新商科创新复合型人才培

养模式的构建[J].西部素质教育，2022，8（16）：117-120. 

[3]王誉凝，冯天如.新商科背景下提升应用型大学生创新能力的

培养与实践[J].就业与保障，2022（07）：133-135. 

[4]秦俊飞，王军峰，陈保国.基于现代工业企业真实环境的新商

科实验室建设研究[J].现代工业经济和信息化，2022，12（06）：32-34. 

[5]张国平，王开田，施杨.“四位一体、四维融合”的新商科复

合型人才培养模式探析[J].中国高等教育，2022（11）：50-52. 

[6]谭坤元.新商科背景下高职市场营销专业创新人才培养模式

研究[J].现代职业教育，2022（25）：31-33. 

[7]李璐.商科类高职院校市场营销专业校企合作实践教学模式

研究[J].科技经济市场，2016（03）：226-228. 

[8]肖宁，吴冰，巫梦馨.高职市场营销专业实践教学面临的问题

及其对策研究[J].江西电力职业技术学院学报，2021，34（05）：24-25. 

[9]袁基瑜，于静，邵明晖，于灥.数字经济下基于产学合作的市

场营销人才培养路径[J].经济研究导刊，2022（26）：126-128. 

[10]王晨晨，谭佳慧，史阁妮.数字经济背景下企业网络营销策

略研究[J].商展经济，2021（24）：105-107. 

[11]周宇，濮珍贞.数字经济时代下市场营销学教学模式探究[J].

质量与市场，2022（16）：142-144. 

作者简介：于丽娜（1987-），女，山东烟台人，硕士研究生，

副教授，研究方向新一代信息技术应用。 

项目基金：2022 年度全国商科教育科研“十四五”规划课题—

—传统文化与经济社会发展专项课题 —“工商融合、精准培养”市

场营销专业实践教学模式研究（项目编号：SKJYKT-220690） 


