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摘要：由于 2013年“一带一路”的提出，使得世界四大古文明的中心敦煌又再次走进了大众的视野。在此机会下，敦煌逐渐走

入了大众视野，成为旅游蓬勃发展地，而历史底蕴悠久的敦煌文化为了能够生存下去，必须要不断的适应时代的发展，寻找属于自

己合适的载体。文创产业日渐繁盛，设计师们根据不同的图案元素衍生出不同的文创产品。本文深入探讨了敦煌文化在文创产业中

的应用研究，更好地弘扬敦煌艺术文化，推动有特色的文创产品走进旅游市场。 
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一、敦煌文化的内涵及特征 

敦煌地理位置优越，位于河西走廊的 末端，在古代丝绸之路

中号称“咽喉之地”。从汉武帝至唐玄宗期间，此间一千多年，汇聚

了璀璨的汉唐文化，作为中西文明交流荟萃之所在，敦煌地区孕育

和诞生了一大批杰出的文化瑰宝。敦煌地区凭借着其自身独有的精

神内涵，融合了华夏各地区的优秀文化，造就了璀璨无比的敦煌文

化。敦煌结合了中国传统文化与外来文化的精华部分，是不同文明

交流的融合。[1]在其独特的地理文化优势下，形成了一种具有其特色

的地域文化，有很高的研究价值。 

2013 年“一带一路” 建设的提出，敦煌旅游业飞速发展，日

渐繁盛的系列文创产品也油然而生，根据不同的图案元素衍生出不

同的文创产品，以敦煌文化为主题的文创产品走进旅游市场，深受

大众的喜爱。敦煌文创产品在设计之下，蕴含着中华传统文化的深

刻内涵，是中华传统文化的精华部分，在传统的美学观念中加入了

现代设计观念，符合大众需求，与大众审美接轨，赋予敦煌文化新

的艺术生命力。 

由于地理位置的优越，敦煌文化在历史的长河中并没有遭受大

规模的破坏，仍保留着完整性，乃我们之幸事。因为阳关、玉门关

是军事要地，是丝绸之路上大汉帝国的海关，所以位于中西要道的

敦煌，商业往来频繁，文化在此地不断交融。丝路的开通为敦煌奠

定了国际都市的地位，为多元文化的创造提供了温床。敦煌文化传

承至今，具有其独特的精神内涵，在保留传统的过程中，也不断吸

收外界养分，从而实现融合与创新。在发展的过程中，敦煌文化呈

现出以下特征。[2] 

二、敦煌图案的研究 

（一）莫高窟藻井图案 

莫高窟的“藻井”图案是敦煌图案中的精华部分，置于顶部，

保存相对完整。“藻井”是一种传统建筑装饰纹样，因和古代建筑屋

顶的藻井结构相似而得名，古书中记载，“交木为井，绘以藻纹”为

藻井的做法。[3]张衡著有《西京赋》其中也出现“藻井”一词，在汉

代时已经应用普遍，主要取“藻饰于井”之意。“藻者，水生之物也”，

在早期，藻井有着防火之功能，其结构特殊，呈“斗四套叠”型，

中间方井为圆轮状莲花纹，四周为火焰或飞天纹。随着朝代的发展，

民众防火的意识的加强，使得“藻井”的功能在日常生活中也逐渐

弱化，“藻井”的装饰作用逐渐加强。唐代敦煌石窟中的藻井，已经

脱离了早期的结构模式，形成了高悬窟顶的丝织华盖。表现手法生

动形象、色彩层次丰富，使用了深、中、浅的的退晕处理。从东汉

的”井形“，发展到宋代，出现了圆形、八角形等，也有将几种“藻

井”图案综合起来的复合式“藻井”，以几何纹和团花纹的组合占较

大比重，色彩以青绿色调为主，石绿色运用较多，整体效果较为单

调。明代中期，当时的国力鼎盛，无论是规模还是构造上，“藻井”

都更为精致。北魏时期，采用了颜色对比强烈的红绿两色，但整体

画面异常和谐统一。莫高窟藻井文化具有其独特的魅力与色彩，有

着其独特的美。 

（二）莫高窟华盖图案 

《后汉书》中提及，“灵帝建有十二重五彩华盖”，华盖以伞的

造型为基础，大多呈左右对称的构图样式。在先民的思维观念中，

伞呈圆形，又与“天圆地方”相吻合，置于头顶，是天的象征，且

由于古代礼仪制度的多方约束，华盖图案多为皇家贵族使用。佛教

在中国的崛起，也使得华盖图案有其独特的风格，不同时期，华盖

图案也呈现出不同的特色。南北朝时期，华盖图案纹样单一，线条

简练概括，有着属于宗教的庄严神圣；着色以黑、绿、蓝为主色调，

更为肃穆，与敦煌壁画整体色调一致。[4]隋唐时期，在多民族融合，

经济政治高度繁荣的艺术背景下，华盖图案一改前朝风格，布局繁

杂、内容华丽；在色彩上，采用蓝、绿、黑褐色，整体色彩效果丰

富多彩。宋元时期，各民族之间沟通频繁，政治经济文化互相渗透，

在不同地域、文化的交融下，具有鲜明的时代特征；整体色彩清透

淡雅，以朱赭、青蓝、碧绿为主体，采用透视的表现效果，使得每

幅图案都有其独特魅力。华盖图案一开始服务于宗教，但在其服务

过程中又表现了艺术，敦煌艺术始于宗教的庄严肃穆而终于审美的

精彩绝伦:从宗教出发却不期然回归到艺术，讲理想与现实、物质与

精神、目的与手段、人性与神性融为一体。 

（三）敦煌花鸟图案 

花鸟图是我国传统绘画中的一种，且鸟题材的工艺品也占有较

大比例。敦煌壁画中以大量的花叶和禽鸟组合，为壁画的局部衬景

或应用于具体装饰部位。敦煌早期花鸟图案 早出现于北魏时期，

但这一时期并非出现花叶与禽鸟组合图案，而是单纯的以禽鸟图案

出现。西魏时期，由于佛教的传入与盛行，花鸟图案与佛教元素相

结合，整体造型流畅、画面内容丰富、整体风格自由灵动、用色稳

重厚重，以黑、赭色、土黄色为主。到了隋唐时期，当时的时代产
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生动荡，不同的地域经济文化政治都产生了一系列的碰撞，使得此

时期的花鸟图案有了自己独特的色彩与魅力。其构图方式特别，禽

鸟居中、植物上下分布，两者相互交融转化为一个整体，使得画面

整体饱满，具有极高的艺术价值和研究价值。宋元时期敦煌石窟艺

术呈现衰败趋势，由于少数民族政权更迭，其图案具有明显的民族

特色，但表现手法形式都相对专一。 

（四）敦煌飞天图案 

“有龛皆成佛，无壁不飞天”，敦煌壁画中飞天图案以其灵动的

神韵，优美的姿态打动了每一位观众。飞天是佛教传说中的天人，

由印度传入，在佛说法时围绕于四周，撒下美丽的鲜花，演奏出动

人的音乐，以“香音神”与“天歌神”为原型。“诸天伎乐，千百万

神于空虚中，一时俱起，雨诸天花”，她们凌空翔舞，摇曳着衣裙，

飞舞着彩带，出现在鼓乐齐鸣、天花乱坠的时刻。在佛教中，飞天

具有礼拜供奉、散花施香、为歌舞乐的职能。早期北魏时期飞天图

像受西域风格影响，给人一种沉稳厚重的感觉，充满力量感，整体

色彩以暗红色为基调，富有力量感和质朴的张力；隋代飞天多以群

体形式出现，整体画面氛围灵动雅致，颜色以蓝色为基调，与其他

形象结合，相得益彰，呈现出一种大气的美感；唐代前期飞天拥有

明显的悠闲感，洒脱自在，飞天艺术得到了前所未有的发展，华丽

而不失优雅；唐代后期飞天身体以胖为美，与盛唐相比，风格更为

凸显雍容华贵。 

三、敦煌地区文创现状 

产品的文化价值在当今社会中显得格外重要，敦煌地区也举办

了丝绸之路（敦煌）国际文化博览会，作为“一带一路”的重要载

体，为了吸引更多的设计师参与到敦煌文创中来，也取得了一定的

成果。丝绸之路在千年之间记录了东西方文化交流与传承，在此同

时，如何更好的传承文化并加以创新，让沿线各国人民汲取其中优

秀文化内涵成为了主要问题。虽然在首届丝绸之路（敦煌）国际文

化博览会中取得了一定的硕果，但敦煌文创任然存在着一定的问题。

经济发展相对落后，缺少高端创新人才，文创产业对地区经济发展

的研究比较少，所以，注重文化创新势在必行。近几年，敦煌文创

产品日益增多，有些公司都引进新的艺术形式对文创产品的研发，

增加了敦煌文创产业的竞争力，这些日用品，文物古玩等等，缺乏

设计感， 主要的是没有很好的传承和发扬敦煌的历史和艺术文化。
[5] 

四、敦煌文化在文创中的应用 

（一）加深对敦煌文化的了解 

敦煌文化博大精深，我们首先要深入了解敦煌文化的认识和了

解。无论是其独特的色彩、特殊的构图、精致的线条还是其内在的

文化内涵，敦煌文化所包含的内容众多，都值得我们进行深一步的

研究。为了能够更好的运用敦煌文化，使其展现在文创产品之中，

我们需要进一步加深对其各方面的了解，加以应用，将其更好的呈

现在产品之上，与不同的文创产品融合起来，在其实用功能的的基

础上，增强特有的文化属性，让产品不仅具有一定的商业价值，更

要具有一定的文化价值。另外，对于敦煌文化的时代背景、历史演

变、艺术特征、文化内涵等也要有深一步的研究，才能更好的在文

创中展现。 

（二）情感渗透 

对于设计作品的思想性总是被情感所包裹的，并通过艺术形象

表现出来，首先在视觉上给与一种特殊的艺术魅力，再将情感渗透

在作品之中，以产生震撼心灵的艺术魅力，使用户或使用者能感受

到其中文化内涵，也更好的宣传了敦煌文化，使其深入大众心里。

一个优秀的设计师必然有着自己对于设计作品独有的情感感受，而

如何通过设计将情感渗透到文创之中，是一个难题。如色彩作为一

个重要的视觉要素，能够传递信息、激发情感，来增强画面的视觉

冲击力。 

（三）符号渗透 

在中华民族上下五千年的历史文化之中，传统文化符号形式占

据了重要地位。每个传统文化符号形式都有着其特有的寓意，不仅

仅包含着实际存在的物体，也有一些人们长久以来精神世界的载体，

这些传统文化符号形式都有独特的寓意，构成了中国独有的传统视

觉符号体，有着中华民族特有的庞大的思想体系，是中华文化的结

晶。传统文化视觉符号不是一朝一夕可以形成的，他经历了成百上

千年的积累与沉淀，传有着独特的审美价值及深厚的文化内涵，是

整个中华民族想象力与创造力的凝聚，是勤劳、朴实的中华儿女价

值观与人生观的直接体现。[6]其中敦煌图案有着形式各异的图案和表

现形式，我们要在具有人文情怀的设计中使敦煌图案渗透其中，在

设计中，我们不以显形的文化符号作为传统根基，力求在追寻敦煌

图案的基础上，将敦煌符号在设计中体现，设计出具有人文气息的

东方美学作品。 

五、结语 

敦煌图案丰富瑰丽，具有深厚的文化内涵，拥有极高的艺术价

值，其中也浸染着中华先民的智慧结晶，是开发文创产品、获取设

计灵感的重要源泉。在设计的过程中，设计师所要关注的不仅仅只

是其外在的要素，如色彩搭配、图案提取、表现方式等，更重要的

是如何运用其内在文化内涵，运用到文创产品之中，设计出符合大

众审美，并且蕴含中华人文传统理念、能够彰显出现代艺术形式的

文创产品，使得文化与产品相结合，以促进敦煌文化的传承与文创

产业的持续发展。[7] 
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