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疫情背景下我国动漫产业发展策略研究 
曹蕙如 
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摘要： 新冠疫情爆发对国内外各个行业的经济发展产生了较大的冲击，动漫产业作为文化产业的重要一部分，如何在疫情防控

的常态化现状下进行发展创新，形成新的行业竞争力是我国动漫产业进一步的发展必须要面临的问题与挑战。本文主要分析当下国

内动漫产业发展中所出现的问题，着重从动漫产业发展的源头、传播载体的变革及周边衍生品营销展开研究，为动漫产业在疫情防

控常态化的背景下的发展提出应对策略及借鉴意义。 
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新冠疫情的爆发为文化产业的发展带来了许多新的挑战，动漫

产业作为我国文化产业的重要组成部分，近几年经过国内动漫人的

努力，我国动漫产业取得了一定的成绩，动漫产业链也正在逐渐形

成与完善，但是由于当前国内动漫产业存在的一些问题其产业链的

发展依旧不够成熟，如何在疫情常态化的环境下进一步发展是我国

动漫产业现在必须要思考的问题。 

一、疫情背景下我国动漫产业的发展现状及存在问题 

当前国内动漫产业正直崛起之势在飞速发展，近几年产出了大

量的高质量动漫作品，市场前景广阔，“十三五”规划期间也提出

了，动漫产业是国民经济支柱的重要产业。但是我国动漫由于起步

较晚，实力不足，始终与欧美、日韩等国家存在着较大的发展差距。

加之疫情的突然爆发，人们的生活方式、艺术创作环境都受到了极

大的影响，动漫产业的发展也因此受到了更大的挑战。首先，当前

国内动漫产业的发展存在的最主要的问题是动漫人才缺失、作品创

意不足、制作技术创新不够；其次，我国的动漫产业链发展不成熟，

产业链上游的漫画作品整合力度不够、中游的出版或授权发力度不

够、下游的衍生品生产销售营销力度不够等；最后，对国内动漫产

业资本投入不够，缺少对过往的经典形象巩固的资金投入以至于部

分经典形象在被逐渐遗忘，同时相比国营动漫企业对民营动漫企业

的资金投入也相对较少等。疫情的爆发，使得全球的人们生活自由

度受限，艺术创作环境也受到了限制，媒介环境产生了巨大的变化，

互联网成为了最主要的交流与活动阵地，媒介生产和传播环境发生

变化下，我国动漫产业的发展也不得不在原有存在的问题基础上，

加之面对疫情带来的新变化。 

二、疫情背景下动漫产业发展的应对策略分析 

1.追溯源头，创意内容 

追溯动漫产业的发展源头，无疑是漫画的创作，这关系着整个

动漫作品的创意源头，漫画的内容是整个产业链的核心要求，在一

条完整的动漫产业链中，漫画作为最上游的源头，直接影响到中下

游的动漫、游戏、衍生品的后续制作。漫画创作的题材内容需要创

新、多元化，在科技如此发达的互联网背景下，漫画 APP 层出不穷，

但是内容、主题、画风、叙事、营销等抄袭、抄袭、单一化现象严

重，亟需着力打造有着本民族特色的、有创意的、有趣的原创经典

漫画作品；同时当下国内漫画市场目前主要针对于青少年，受众定

位比较受限，漫画内容应拓宽受众年龄层，可有针对性的创作各个

年龄层都可接受的内容。新冠疫情防控背景下，漫画作品、动漫视

频、游戏等可以结合“抗疫”、“防疫”的题材来展开创作，在宣传

普及“抗疫”、“防疫”的同时带动国内动漫产业的恢复与发展，让

所有年龄层的观看受众，在了解疫情知识的同时，对动漫也有进一

步的了解。 

2.变革传播载体，创新技术 

新媒体技术的广泛应用也深刻的影响着我国动漫产业的发展

变革，首先是随着 5G 时代的到来，融媒体的发展，传播载体的变

革，动漫爱好者们由单向的接受转为双方互动，比如弹幕的出现，

加之全球新冠疫情的爆发，国内外经济与生活都受到了很大的影

响，人民的阅读方式也发生着巨大的变化，越来越多的动漫作品制

作都逐渐从传统的手绘、纸质发刊到网络平台上采用数字化的的方

式进行传播，纸质版、PC 端的漫画及动漫作品正在逐渐被移动终端

分流，B 站、腾讯动漫、优酷、抖音、快看漫画等平台都以数字的

形式在快速传播，并且互联网下的移动终端成为了主要的活动阵

地。疫情背景下动漫产业的恢复与发展需紧跟时代发展趋势，抓住

传播载体的主流，创新动漫作品的传播途径，用先进的技术来支持

动漫产业的发展，比如通过网络平台用 VR 技术开展线上动漫展，

让在疫情期间足不出户的观众宛若置身现场并能进行实时互动等。 

3.周边衍生品营销，特色开发 

当下动漫的产业链不仅仅包含传统意义上的漫画、动画与游

戏，还包含着周边衍生品的开发等。动漫的周边衍生品是   动漫

里面利润最大的一部分，但当前国内对动漫的周边衍生品的开发力

度不够不能满足市场需求，对衍生品的开发仍有很大空间，对其开

发应着重表现在周边产品的创意与特色上以及拓宽衍生品的领域

上。结合当下新冠疫情这个大的环境背景，以国内市场的需求与不

同年龄层的受众群体为导向，各大生产厂商对周边衍生品的开发不

要仅仅局限于电视、电影里面的动漫玩具等装饰品领域，可以延伸

至到衣食住行的各个领域，甚至可以延伸至虚拟领域，比如动漫题

材与疫情题材结合，不仅仅开发制作抗疫相关形象的实体玩具或手

办，也可以结合我国 34 个省的特色制作虚拟领域中健康形象大使

等，在疫情背景下发展动漫产业。对周边衍生品的开发不仅仅是对

动漫产业链下游的衍生品进行营销带来的经济收入，更是对产业链

上游的发展源头漫画的一个价值承载。 

三、结语 

新冠疫情的突然爆发在很大程度上影响着艺术市场的发展，影

响着人们的生活方式、思维方式与文化传播交流的媒介环境，我国

动漫产业如何在疫情防控常态化的大背景下的进一步发展既是挑

战又是机遇。想要在疫情背景下发展我国动漫产业，就要坚持源头

上以漫画为主体内容创新，紧跟媒体传播载体的变革，用先进的科

学技术支撑动漫产业的发展，同时大力开发的动漫周边衍生品，尤

其是对周边衍生品的开发，周边衍生品作为消费者对动漫内容的一

次消费获得精神需求后，再通过实际消费产品周边衍生品的二次消

费来满足消费需求，可以极大的促进带动动漫产业的发展。 
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