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融媒时代下“抖音”视听语言传播研究 
王晓燕 

（山东协和学院  山东  济南  250107） 

摘要：新媒体的发展使传播内容具有即时、即地、交互等特点，随之融媒体由此诞生，“抖音”短视频就是其中的典型。从定义
角度分析，短视频的长度一般是在几十秒左右，能够将内容展示出来的一种视频，它可以在社交媒体平台上进行分享。特别是在人
们生活节奏不断加快的背景下，日常生活的时间变得越来越碎片化，所以短视频受到了很多群体的喜爱。在多种因素的共同影响之
下，短视频的平台发展具有非常大的空间，在多种短视频平台当中，抖音短视频的发展速度非常快，可以说是短视频发展的佼佼者，
他拥有上亿个用户，日均播放量破亿。所以本文主要针对融媒体时代下短视频发展的现状进行分析，以抖音短视频作为主要的案例，
探讨后期短视频发展的主要方向。 
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一、融媒体时代下的短视频平台发展 
在互联网技术快速发展的背景之下，智能手机的辅助速度越来

越快，人们对信息内容的编号也逐渐从图文发展到视频传统的图文
媒体，也逐渐转变为了视频媒体。所以在人们需求的影响之下，融
媒体时代已经到来，它使得信息传播变得更加多元化以及灵活化。
短视频本身就具有低技术性创作门槛低，高分享性，高社交性的特
点，再加上短视频创作的难度比较低，创作者仅仅需要电脑以及手
机就可以达到较好的创作效果。所以在最近这几年短视频发展的速
度非常快。但是这也使得短视频市场的竞争变得越来越激烈。直到
2018 年，我国的短视频行业已经逐渐进入成熟的阶段，用户的规模
增长速度相对较快，而且还具备了较强的用户黏性特点。目前中国
的短视频平台主要有抖音，火山视频，西瓜视频，快手微视等等这
些短视频平台，发展速度较快便是抖音短视频，它是该行业的佼佼
者，而且正处于蓬勃发展的关键阶段。 

二、融媒时代下视听语言传播效果——以抖音 APP 为例 
1.功能整合下的传播效果 
与其他短视频不同的是，抖音短视频是以音乐作为基础的一个

媒介，他的每一个视频在拍摄结束之后都可以通过添加相应的音乐
以及相应的配画而传播者，可以根据作者本身的内容选择相应的音
乐，使得整个作品的内容更加丰富，也使得作品更加完美。因为抖
音短视频拍摄的时间相对较短，所以它能够更好地符合使用者碎片
化的休息时间。在时代快速发展的背景下忙碌似乎已经成为了每一
个现代人的代名词，周一到周日不管是在上班还是休息，都不会有
人连续花 2-3 个小时去观看一个视频，但是短短十几秒的抖音短视
频，就可以满足人们碎片化的时间需求。而且抖音短视频能够传播
的内容非常的丰富，它融合了电视，电影，报纸，广播，微信等多
种媒介，可以对不同类型的信息进行传播，可以满足不同受众的实
际需求，而且根据受众的点赞次数以及观看时间的相关信息，该平
台可以更好地分辨用户具体喜欢的视频类型，从而向其推送同类型
的视频。 

2.内容多样化的传播效果 
抖音短视频拍摄的内容涉及的素材非常的丰富，现在抖音的拍

摄已经变得越来越影视化，它的主体有两个部分组成。而且抖音短
视频当中包含的类型有古风，言情，科幻，恐怖的类型。短视频的
音乐视频踩点相对较好，它是一种以音乐作为基础的融媒体产品，
它的传播效果之所以能够获得与其他平台相比较为明显的特点及
主要原因是音乐和视频的搭配比较完美。 

3.普及化融媒体下的传播效果 
抖音短视频可以说是病毒式的裂变式传播效果，再由媒体盈利

的模式下，这些传播效果不及话相对较高。抖音短视频不管是在内
容上还是在形式方面都具有普及化的特点，它的传播不会局限于人
们的年龄，不会局限于国家，不会只限于职业，也不会局限于某一
个群体。很多抖音的创作者可以将自己创作的音乐以及创作的作品
在平台上进行一轮的传播，并通过配合相关的视频以及文案之后，
就可以一炮而红。现在大家耳熟能详的音乐作品大多数是由素人创
作出来的，而他们利用抖音平台也逐渐拥有自己的民企，成为网红
歌手，甚至成为专业歌手的人。 

4.接受美学下的融媒体产品传播效果 
费尔巴哈在谈到音乐时，他说到当音调抓住了你的时候，是什

么东西抓住了你呢？你在音调当中听到了什么东西，难道不是你自
己的声音吗？从这句话当中我们就可以感受到美学的理念，在音乐
传播的效果当中，能够获得最大化地发挥，也就是受众在接触文学
作品后，在接触某一个有媒体产品时，就会听到自己内心的声音从

而产生共鸣，这就是符合美学形态的一种作品。所以在接受美学下
的融媒体产品及传播效果较为明显。 

三、抖音短视频平台的发展分析 
1.内容质量创新 
与其他类型的短视频平台相比，抖音短视频最独特的优势就是

它的内容非常优质。这些优质的内容主要是依靠抖音短视频的创作
者上传视频，他平台的算法可以更好地根据这些创作者的实际情况
推荐吸引流量，从而达到有效的引流商业目的。从短视频平台发展
的前景来看，大批量的短视频平台在市场当中出现，它的竞争越来
越激烈，所以抖音短视频平台要想获得长久的发展，就必须重点关
注视频内容的质量以及创新的程度。这就需要抖音短视频，在发展
期间从多个方面入手，不断的赋能生产者，保证短视频内容质量的
提升，优化推荐算法以及优化短视频的审核机制。所谓的负能生产
者是指在降低高质量试题内容生产能量的前提下，将用户的审美标
准不断地提升。优化推荐的算法则是以用户的实际兴趣作为基础，
根据用户每天浏览内容数据的实际情况，以大数据管理的手段作为
基础，了解每一个用户的使用情况，之后向其推荐符合他们兴趣爱
好的短视频。虽然这种推荐的方式可以很好地满足用户观看的习
惯，但是也很容易出现内容同质化的问题，使得用户逐渐产生审美
疲劳。所以在推荐算法方面应该根据用户的实际情况及时地进行整
改，避免审美疲劳情况的出现。 

2.拓展地理市场 
据了解很多抖音短视频的用户都主要集中在一线城市以及二

线城市，所以从地理市场的角度分析，抖音短视频并没有得到全国
范围的推广。在未来一段时间内，抖音短视频可以重点向三线城市
以及四线城市发展不断地扩大用户的使用规模。而且在未来的发展
规划当中，应该将三线城市和四线城市标记为重点发展目标，不断
扩大抖音短视频用户的规模，让一线城市和二线城市的发展，作为
三线城市和四线城市，甚至是一些乡镇地区发展的经验基础，以这
些数据作为根本可以更好地促进抖音短视频，在三线城市四线城市
以及乡镇地区的推广。在视频内容方面可以根据不同的地理市场培
养不同的抖视频创作者，通过拍摄一些具有生活气息的短视频，更
好的吸引潜在的用户。 

3.拓展社交功能 
抖音短视频的社交功能将会成为未来的主要发展趋势，因为在

互联网快速发展的背景之下，信息时代的到来，使得人们开始利用
各种各样的软件进行社交，利用各种各样的软件进行日常生活的分
享。如果抖音短视频能够具备较强的社交功能，并且为年轻的群体
量身打造出一个具有互动功能以及探讨功能的网络社区，那么视频
社区将会变为现实。但是从目前抖音短视频发展的情况来看，视频
社交的发展并没有获得预期的效果，这还需要企业花费更多的时间
和精力在相关领域的探讨工作上。其实抖音平台的社交属性是以视
频关系网作为基础的一种社交网络，它与其他类型的社交平台不同
的是可以更好地对生活的某一部分进行分享，所以抖音企业应该积
极的思考，从独特的角度开发自身的社交功能。 

结束语 
在信息技术快速发展的背景下，人们对于信息获取的能力在不

断地提升，而对信息的要求也从图文发展到视频。而且在最近这几
年，人们可以利用各种各样的渠道获取信息，获取到不同类型的信
息媒体的形式变得更加丰富，这就迎来了融媒体的时代。在融媒体
的背景下抖音短视频，平台的发展速度相对较快，它本身就有着非
常优质的内容生态推送机制以及营收的模式，所以经过一段时间的 
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发展之后，就成为了短视频行业的老大。当然在最近这几年都视频
平台，在进行内容管理的过程当中，也重点针对内容创新和内容战
略的内容进行提升，积极的开拓地理市场，并不断的拓展自身的社
交功能，使用新型的营销方法，不断的推广该品牌，所以从其发展
前景来看，发展的市场也非常好。 
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