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“三全育人”格局下文创产品对高校文化育人途径的构

建研究——以“西工文创”品牌为例 
唐雅莉 

（西安工业大学  陕西   西安  710021） 

摘要： 校园文创产品是高校校园文化的载体，将文创产品与校园文化高度融合，有利于构建大学生的校园文化认同感。本文以
西安工业大学创新创业孵化项目“西工文创”品牌为例，分析文创产品在大学生思政教育中的作用，剖析校园文创产品构建大学生
校园文化认同感的原理，探讨“三全育人”格局下校园文创产品对高校文化育人途径的构建作用，为发挥校园文创产业的文化育人
功能提供了新的发展思路。 
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一、校园文创与大学生思政教育工作的关系 
校园文化是学校所具有特定的精神环境和文化气氛，是学校精

神风貌和办学特色的集中体现，承载着大学精神。高校师生会不自
觉的接受校园文化潜移默化的教育和熏陶，对师生自身成长以及价
值观的塑造产生深远影响。 

文创产品发展的初衷在于将无形的情感寄托于有形的物品，从
而抒发情感，传递价值。高校文化育人应不断丰富其表现载体，进
而激发学生的学习主动性和创造力。校园文化创意产品是为校园这
个特定区域设计、制作和使用的文化创意产品，其意义在于发掘校
园文化原生态元素，结合美学特点和人文精神，对其进行创新性解
读，将文化元素与衍生品创造性结合，形成充满文化内涵的文创产
品。校园文创产品有利于塑造校园文化氛围，使师生和校友产生强
烈的归属感，增进其与母校的情感，增进文化自信心，在潜移默化
中构建大学生的校园文化认同感，形成正向价值引导，凝聚高校育
人力量。 

二、“西工文创”品牌发展现状 
西安工业大学作为一所特色鲜明的工科院校，目前没有成熟的

校园文创产品品牌，产品种类单一、质量参差不齐，缺乏多元化系
列产品，难以承载校园文化内涵，缺少校园文创传播文化的意义，
此时正是树立文创品牌、传播西工文化的最佳时期，亟需一个团队
牵头将校园文创品牌做起来，提供一个校园文化育人的重要窗口。 

“西工文创”团队专注于校园文创产品的设计研发，依托西安
工业大学校园文化 IP，发掘文化艺术元素，发掘西工文化内涵，对
其进行个性解读和创新性美学重构，设计开发出集纪念性、创造性、
审美性、实用性和文化内涵于一体的西工校园文创产品品牌，为广
大师生提供代表学校文化的校园文创系列产品，使师生和校友产生
强烈的归属感和文化认同感，增进其与母校的情感。团队以“公众
号运营+网络微店+校园线下合作”为主要宣传手段，构建完善的营
商网络，在特殊时间节点推出限量款文创产品，并提供个性化订制，
团队后期还会开设沉浸式艺术体验模块，师生可根据工作室提供的
素材、数字绘画、陶艺制作等实物材料以及 VR 交互体验等线上平
台进行个性化创作和体验，探索校内校外合作、线上线下互补的团
队运营模式，搭建完整产业链，将“西工文创”品牌打造为传播校
园文化内涵和人文精神的闪亮招牌。 

目前团队已入驻西安工业大学创新创业孵化基地，且与西安远
歌艺术文化传播有限公司达成产学研深度合作和技术交流。目前团
队已设计出“西工四季”插画系列帆布包、“XATU”字母插画、
“赛博朋克风格”卫衣、鼠标垫系列等九个系列的作品。其中，部
分产品已投入量产，深受师生喜爱。 

三、校园文创产品对高校文化育人途径的构建 
（一）挖掘文化元素 建立情感纽带 
校园文创产品作为呈现载体，主要目的在于观念价值的传播。

在“三全育人”格局下，高校校园文创产品和大学生思政教育可有
效的结合起来，充分发挥校园文创产品的桥梁作用，创新文化育人
新路径。 

西安工业大学是一所兵工特色鲜明的高等院校。深入挖掘以
“吴运铎精神”为代表的兵工精神元素，将“红色基因”世代传承，
成为了兵器工业发展生生不息、不断壮大的根基，这些精神和理念

都是符合社会主义核心价值观的。将以“兵器馆”、“博苑亭”为
典型代表的特色建筑等有形和无形的校园文化融入校园文创产品
创作中，以实体产品作为纽带，依托兵工精神营造良好的育人氛围，
提高学生兵工文化素养，传承兵工精神，增强师生文化认同感。 

（二）丰富文化内涵 传递正向价值观 
校园文创产品不仅有利于引导大学生将校园文化内化于心，提

升对校园文化的正向情感，更着重外化于行，将校园文化的内在要
求和价值取向付诸行动之中。 

充分理解“忠诚进取 精工博艺”校风、“敦德励学 知行相长”
校训等校园文化的深刻内涵，深入挖掘“把一切献给党”为内在核
心的“自力更生、艰苦奋斗、开拓进取、无私奉献”人民兵工精神。
对这些精神文化进行个性解读和创新性的美学重构，研发出集文化
内涵与审美性于一体的文创产品。增强学生个体与学校的情感维
系，提升校园文化自信，建立积极情感。师生在校园文创产品上看
到这些信息的时候，能潜移默化感受到学校的文化内涵，进一步构
建和加强师生的校园文化认同感。 

（三）拓宽传播渠道 营造文化育人氛围 
对校园文创产品进行有效传播，才能将其文化内涵深入到学生

心中，从而使师生在校园文创产品的全面浸润下，提升德智体美水
平，最终成为全面发展的人。 

通过借助学校现有的校园媒体平台，如校园官方微信、微博、
校园抖音官方账号等开辟校园文创产品展示和售卖专区，上传相关
图片和视频等信息，让学生可以随时随地接触到校园文创；在校园
网上设置“校园文化创意产品专题”，用生动鲜活的图片和视频来
系统展示校园文创产品；创建移动化便捷传播方式，增加传播到达
率，将校园文创产品数字化，师生用手机扫描就能接收校园文创产
品相关内容；设置热点话题，围绕学校的标志性建筑或某一创意产
品进行话题设置，加大校园文创产品与师生的黏合度。 

四、结语 
高校拥有深厚的文化底蕴和资源，应当充分发挥自身文化资源

优势，将文创产品与校园文化高度融合，运用校园文创产品向大学
生传达办学理念、学校历史、文化精神，发挥文创产品在大学生思
政教育中的作用，借助校园文创产品构建大学生校园文化认同感和
归属感，构建“三全育人”格局下校园文创产品对高校文化育人有
效途径，为发挥校园文创产业的文化育人功能提供新的发展思路。 
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