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刍议我国影视文化产业出口的现状分析及对策 
杨阳 

（吉林省社会科学院  吉林  长春  130021） 

摘要：伴随着全球化的不断加深，各个国家对于产业文化的发展非常重视。影视产业作为重点，实现对外出口已经成为其发展
中非常重要的一项。中国影视文化产业近年来获得了比较好的发展，但是本身的成熟度不够，所以影视作品在国际市场上的出口量
相对较小。而在这一情况下，针对我国影视文化产业出口的情况进行分析，制定出综合性的解决措施，就具有更加积极的意义。本
文首先阐述了影视文化产业的相关内容，其次列举了我国影视文化产业出口的现状，最后提供了我国影视文化产业出口的提升策略。
希望通过针对相关内容的研究与分析，能够为我国影视文化产业的发展提供更大的动力。 
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前言：当前我国影视文化产业利用优秀的作品实现了国家文化

的传播，让世界对于中国更加了解，提高了我国在国际上的影响力。

从近年来的实际情况可知，虽然我国对于影视产业发展的重视程度

较高，并且出台了大量政策鼓励，借此加强行业出口建设，但是从

市场交易数据的情况来讲，依然处在较低的状态。在这一情况下，

就必须提高我国影视产品出口质量，扩大出口率，形成具有我国特

色的影视出口文化，吸引不同文化背景的受众，使中国文化能够拓

展到全世界的各个角落。 

一、影视文化产业的概述 
影视文化差异实际上就是将影视文化元素与商品经济活动相

结合，在新时期的发展之下，利用多种方式，形成不同的产品，满

足人们在影视文化方面的需求。而且影视文化产业发展的过程中，

满足受众的需求还会带动着我国文化的发展，改善大众审美，提高

国民素质。影视文化产业拥有以下几方面的特点。 

第一点是能够满足人们的娱乐需求，本身的创意性更强。第二

点是在社会不断发展的过程中，本身的技术层次更高。第三点是投

入高收益也高，但是在发展中存在着很多不确定的因素，风险相对

较大[1]。第四点是已经形成了完整的产业链和产业结构，使其价值

能够不断向外延伸，这也是这一行业能够快速发展的重要条件。 

影视文化产业能够传承国家文化，发扬民族精神，拓展国家的

影响力。其作为出口产业之一，对于我国经济也能够提供较大程度

的帮助，而且能够使产业实现进步。我国影视文化产业拥有较大的

发展空间，所以怎样在国际市场中占据更重要的位置，已经成为当

前需要重点解决的问题之一。 

二、我国影视文化产业出口的现状 
（一）产业环境情况 

首先是融资体制存在缺陷，对于我国影视文化产业发展最大的

影响因素就是资金不足，在过去一段时间的发展中，比较依赖政府

的支持。虽然当前政策开放程度已经明显改善，能够吸收更多的融

资，允许各方资金进入到电影市场，并且形成了完善的投融资体系。

但是对于绝大多数的制作者来讲，依然存在资金短缺的情况。影片

需求则获得了较大程度的提升，融资渠道却依然比较狭窄。其次是

市场体制相对落后，我国影视文化产业市场的出口贸易处在快速发

展之中，在保护我国影片的基础上，还需要提高自身的竞争力，所

以增加影视文化贸易的外汇管理、出口和税收政策等方面的法律法

规，具有非常重要的意义。但是当前在这一方面相对落后，导致竞

争秩序不完善，使其中的问题也比较严重。 

（二）产品质量情况 

我国的历史非常悠久，拥有非常丰富的故事资源，但是影视内

容本身的创新水平不足，制作水平落后，影视产品质量不佳，导致

国产电影在出口之后的票房并不是非常高。近年来虽然出口产品数

量增多，但是在海外获得高口碑的产品却并不是非常充足，影视产

品的质量一直都是影响我国影视文化产业出口的重要因素之一。首

先是内容创新度不足，影视产品出口竞争力会受到产品内容的影

响，如果内容过于古板，没有新意，则很难在国际市场上获得较好

的效果。我国大多数电影在取材方面与现实生活不符，拍摄手法简

单，内容形式和价值观等方面落后，导致电影内容与品质相对较差。

而古装、宫廷等题材数量越来越多，也使观众出现了审美疲劳的情

况，无法满足观众的实际需求[2]。其次是制作水平落后，要想使我

国影视作品能够实现出口，在国际上立足，除了内容需要创新，还

需要保证制作水平的不断提高。我国现阶段缺少高端的影视产品核

心技术与关键技术，其与我国数字化发展时间相对较晚、技术薄弱，

有很大的关系，所以需要从这一方面出发，大力发展影视制作技术，

借此解决相关问题。 

（三）影视营销情况 

产品质量是影响我国影视行业出口竞争力的重要条件，然而营

销问题也会对其产生一定的影响。首先营销渠道过于狭窄，国产电

影在海外营销渠道与网络建设的方面的速度较慢，所以要想获得比

较好的效果，也需要更多的时间。例如美国好莱坞电影，其本身拥

有非常完善的营销体系，涉及到了各个环节，在后期开发工作中，

也获得了较好的效果，形成了完善的产业链。而且在营销工作中，

使用了大量的成本，证明营销方式对于电影的发展具有非常重要的

意义。但是我国现阶段缺少电影发行与宣传机构，所以整体宣传效

果并不是非常好。其次是影视贸易壁垒的存在，贸易壁垒对于国际

贸易来讲，是重要的负面因素之一，文化产业的进出口同样会面对

这一问题，大多数国家在影视行业方面都会设置相应的配额。所以

在这一情况下，就会对海外出口产生负面影响，加之本身存在其他

问题，导致我国影视行业在发展的过程中，受到了更大程度的阻碍。 

三、我国影视文化产业出口的提升策略 
（一）政府加强产业扶持力度 

当前我国政府出台了大量与影视文化产业出口相关的措施，使

这一行业能够获得更好的发展，证明国家对于利用经济方式支持电

影产业的重视程度进一步提高，在大环境下，对于我国影视行业提

高出口水平，具有非常好的效果。从我国影视出口各个方面的情况

来讲，要想使其能够实现发展，需要从以下几个方面展开。 

首先是建立专项扶持基金，当前我国影视产业的融资规模不

足，融资渠道狭窄，已经成为影响其发展的重要问题之一，而要想

解决相关问题，政府就需要在融资体制方面提高力度，建立专项的

优惠政策，促进其获得更好的发展。我国政府需要学习其他国家的

经验，设置专项的扶持基金，用于支持影视行业的信贷和出口等，

利用部分资金作为，影视企业参加海外市场竞争等活动的支出补

贴，借此使影视出口能够获得更好的效果。其次是制定灵活的出口

退税及其补贴制度，出口退税是国际上经常使用的鼓励产品出口的

政策措施，通过这些措施能够使影视文化产业出口更加顺利，利用

宣传民族文化的方式，提高经济实力。而为了促进影视文化产业的

出口，我国需要建立完善的出口退税体系，形成规范化的系统，使

其能够获得更好的效果。 

（二）提升行业战略体制改革 

首先是优化版权体系，因为我国影视产业本身的发展速度相对

较慢，知识保护体系并不是非常健全。相较于国际上的发达国家来
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讲，还存在很大的进步空间，我国需要进一步提高知识产权的保护

重视程度，建立完善的体系，维护市场健康需要加强立法与宣传，

增强知识产权的法律意识，普及知识产权的有关内容。通过社会各

界的共同努力，提高对于影视知识产权管理的保护与宣传效果[3]。

将宣传与培养工作落到具体工作之中，提高影视作品的产权意识和

反对侵权的能力。有关企业也需要提高自身的法律认识，改善知识

产权的保护效果，避免造成商业机密的泄露问题，借此建立完善的

投融资体制。虽然当前我国投融资体制处在不断优化的过程中，但

是其中依然存在很多问题，银行在面对影视公司与作品的过程中，

提供的贷款条件也有很大差异，银行在考察影视制作人还款能力的

过程中，主要是判断其影片票房或者是电视台收入的情况，其与影

视作品的市场竞争力有很大关系。然而银行在发放贷款之前很难判

断作品的质量情况，导致其融资工作非常困难。在这一情况下，我

国就需要建立完善的影视投融资体制，贯彻与落实知识产权与版权

的保护评估工作，借此为投融资提供更大程度的帮助。 

（三）优化产品国际竞争能力 

政府对影视行业的重视与扶持和政策上的帮助，是我国影视文

化产业出口的重要基础。通过完善市场体制，能够为我国影视行业

的发展提供良好环境，然而要想实现影视出口，必须在国际市场上

拥有更大的空间。在这一情况下，不仅需要借助政府与市场的力量，

还需要使企业能够提高自身的能力。 

首先是选择合适的目标市场，我国要是作品要想实现出口，必

须找到最重要的市场，华人市场一直都是中国影视业的文化产业的

重要目标。因为拥有共同的文化背景了解中国历史，所以在部分市

场需求方面存在相似性，但是也需要根据政治经济与文化等方面的

变化，进行针对性的销售。企业需要进行海外市场调研工作，借此

保证这一销售能够获得更好的效果[4]。其次是实现影视品牌战略化，

良好的品牌与口碑对于影视文化产业出口具有非常重要的意义，例

如美国的好莱坞、迪士尼等，都是借助自身的品牌实现了广泛的宣

传。我国必须进一步提高自身的品牌意识，重视品牌策略，改变以

往的销售模式，形成完善的产业链。通过这一方式不仅能够提高影

视产品的宣传效果，而且还可以获得更高的收益与经济利益。借助

影视企业的市场化运作，才能够形成我国特有的品牌效应，提高影

视出口竞争力。 

结论：综上所述，我国影视文化产业本身的发展时间比较晚，

速度也并不是非常快，但是其拥有非常大的进步空间。在不断建设

与努力的过程中，能够缩小与国际上的差距，对于我国影视文化产

业来讲，最重要的任务就是从中国特色文化的背景之下，在市场客

观规律的基础上，实现创造性与针对性的发展，走向国际市场，为

国家形象创建提供动力，使我国在国际上的影响力能够获得更大程

度的提高。 
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