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分析职业院校市场营销课程的一体化教学模式
高成

（四川航天职业技术学院 德阳市 618300）

摘要：本文通过运用文献资料法搜集与职业院校和市场营销一体化教学模式的相关关键词，整理相关的资料进行学习，掌握一
定理论的基础上，对我国的职业院校市场营销课程一体化教学模式现存问题进行分析阐述，并且提出改善建议。关键词：职业院校；
市场营销；一体化

前言：随着我国的经济实力的提高，对于市场营销类的人才的
需求量逐渐增加，职业院校是培养职业工作人员的摇篮，同样市场
营销又是社会经济体系中需求量以及需求质量较高的职业，因此，
对于职业院校市场营销课程的教学的研究比较重要。职业院校市场
营销课程一体化教学模式的研究，对于职业院校的市场营销课程的
教学质量有着重要的影响。

一、职业院校市场营销课程的一体化教学模式概念及意义
课程一体化教学指的是在对市场营销专业的教学过程中，采用

理论联系实践的教学方式，理论与实践两手抓，提高学生们的知识
运用能力。课程一体化的教学模式主要提高了教师在市场营销课程
教学中的主导作用，通过在教学中设定教学的内容以及教学的目
标，来引导学生与教师共同进行教与学活动，联系市场实际场景进
行练习实践，让学生们根据实践来体会到市场营销理论知识的真实
用途，通过实践来总结知识的存在意义。

二、职业院校市场营销课程的一体化教学模式问题
（一）教学模式比较僵化
传统的以教师的理论的教学渗透作为主要教学模式的教学方

式已经被人们所淘汰[1]。在这种背景下，职业院校的市场营销课程
的一体化教学模式也在不断地进行着改变和突破，但是这种新型的
教学理念和模式不仅需要教师的教学能力的保障，还需要大量的资
金和科技力量的支持，很多的职业院校无力支撑一体化教学模式的
费用。因此这种教学模式大部分情况下只存在于口号中，真正落实
到教学中的占比较少。

（二）教师专业能力不足
职业院校市场营销课程的一体化教学模式最主要依赖于教师

的教学理念以及教学能力，在目前我国的职业院校的市场营销课程
的教师中，接收到的教学理念以及教学的专业知识，还依赖于传统
的教学内容和教学目标，很少涉及先进的一体化的教学模式的教学
内容[2]。因此人们所倡导的职业学院一体化的教学模式，首先教师
不具备一体化教学模式的专业知识以及经验基础，因此在实践的过
程中会走很多的弯路，导致教学的效果无法保障。

（三）一体化教学模式硬件支撑不足
在进行一体化教学过程中，需要进行场景的建设，需要进行实

际营销活动的模拟，以及需要对营销案例进行回放观看等，这些先
进的理论联系实际的教学模式，需要互联网、多媒体、电脑等科学
电子产品进行支撑，才能够达到与实际相结合的教学模式，达到预
想的教学目的，但是这些互联网的高科技产品设备需要大量的资金
去支持，这是职业院校的额外的巨额开销，不是每一所职业院校都
能够负担得起来的。因此，硬件的匮乏是导致一体化教学无法大刀
阔斧地去执行和实践的另一个阻碍因素。

（四）校外实践效果不理想
进行课外实践是高职院校市场营销课程中的一个重要的举措，

但是在进行课外实践的过程中，学校通常会采取与校外的实训基地
进行合作的方式来进行，在观察中发现，实训基地的课外实践更多
的是走过场，真正能够在实践基地中进行理论知识的应用的不多，
并且效果也不够好，没有真实的反馈机制[3]。很多的企业在参与过
程中不会真正地去认真地配合，并且在存在真正的问题凸显的时
候，企业也会以保护自身的权益以及商业机密的态度来避重就轻处
理，这样就会让校外实践活动的效果大打折扣，不仅收不到想要的
效果，还成了耽误时间的形式主义。

三、职业院校市场营销课程的一体化教学模式问题

（一）调动学生积极性
通过模拟销售场景的方式来进行教学，将学生们进行小组分

组，每个小组担任不同的市场角色，在进行市场营销的过程中，小
组对于自己的角色进行详细的讨论和分析，找到自己角色的表情、
态度、话语技巧等有关于市场营销技巧理论应用的点，在沟通后与
其他小组角色进行交流沟通，共同完成一个销售场景，看看最终哪
个小组能够获取到离自己的预想最近的结果，或者是超过预想的意
外惊喜的结果，并且与大家分享本小组的营销心得。这种场景演练
的方式也就是教学模式一体化的重要的体现，不仅省略了对于教具
的需求，还能够提高每一位学生的参与性，提高学生们的学习兴趣。

（二）提高教师专业能力
教师是教学的引导者，是重要的教学参与者，因此教师的教学

专业能力是非常重要的，对于职业学院的营销专业的教师的一体化
的教学模式的培养需要不间断的进行，保持教师的教学先进性，通
过进行新的教学意识以及教学模式的讲座的形式，提高教师教学能
力和水平。另外也可以采取鼓励教师不断地提高自身的教学水平的
方式，例如薪资与教学证书挂钩、与教师资格挂钩等方式，督促教
师不断地学习新教学方法，自我提升。

（三）共享教学软件
一体化教学需要科技产品的支撑，这是一笔不小的资金，对于

很多的高职院校来说无力承担，因此建议高职院校之间可以共享教
学软件，将科技教学录制成视频等，分享给高职院校的市场营销专
业进行共享。减少科技硬件产品的压力。另外与其他专业共享，建
立一个学院共享的高科技大厅，合理地安排使用时间和频率，让每
一个专业都能够感受到高科技产品带来的新型的一体化的教学模
式，提高教学质量。

（四）加强校企合作
将原来的学校与实习基地进行的合作进行改善，可以通过学校

与社会的知名企业进行合作的方式，为学生们提供国家认证的合法
产品，丰富的产品类型，产品用途，让学生们自行选择进行设厂销
售，不仅能够给与学生销售渠道，还能够帮助学生们增加一个致富
的渠道，既能够将市场营销理论在社会这个大市场中进行实践，还
能够获取利润，减少家庭负担，实现自己的第一桶金。

结束语
目前我国的市场营销课程在职业院校的经贸类的专业中属于

是必修科目，同时也可以作为其他专业的先修科目，由于学生们在
职业院校毕业后进入社会，接触到各行各业都会多多少少与营销打
交道，因此，市场营销是学生们比较重要的一项能力。学校本着能
够增加学生们市场竞争能力为目标，将市场营销课程安排到学生们
的职业院校的学习中来，但是在实际的教学过程中，却存在着一定
的不足之处，很多的职业院校的市场营销课程的教学中存在着重理
论轻实践、在进行一体化教学中教学方式不够科学，教学模式不够
先进，教学理念不够清晰的情况。
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