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摘要：为了提升旅游地竞争力，美化旅游品牌形象，各地积极以区域文化为内核设计开发旅游创意产品，成为宣传地域地理风
情与文化特色的重要名片。旅游产品应注重设计新颖别致的包装，以唤起消费者的消费兴趣，并满足消费者的文化旅游需求。本文
首先对文化旅游创意的概念进行解析，以信阳毛尖的包装设计为例，分析现阶段其包装设计存在的短板，并从文化旅游创意视角提
出包装设计的可行方案，以进一步提升产品的消费市场。
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现阶段，国内的旅游事业发展如火如荼，全域旅游、生态旅游、
文化旅游的概念层出不穷，与旅游相关的周边产品的开发力度大大
增强，为地区经济创造了可观经济和社会效益。越来越多的商家注
重加强产品的创新开发，特别是追求包装的创新设计，以求从同类

产品中脱颖而出，摆脱同质化对产品推销造成阻碍。如何挖掘地域
文化资源，在旅游产品的包装中注入文化基因，值得思考。

1 文化旅游创意产品的概述
文化旅游创意产品，是典型旅游产品与文化创意的结合产品，

以创新作为内在驱动，以旅游文化宣传作为功能核心，不断用产品
的外观包装、独特构造等体现旅游文化，增强产品的文化象征，蕴

藏对文化的信仰与传承。不同地区的文化旅游创意产品都会积极展
示当地特色进行衍生和蜕变，既要体现实用性、观赏性，又要体现

艺术性，还应追求地域性、人文性，因此文化旅游创意产品成为了
浓缩旅游地物产资源、历史文化、区域经济、工业水准的艺术品。

随着文化旅游创意产品被消费者购入、携带和使用，旅游地的文化
形象更深入人心。

2 现阶段旅游产品的包装设计短板
2.1 包装设计的产品文化内涵不足

现阶段，很多旅游产品的设计并不出彩，单从包装设计上就毫
无吸引力，其原因就是欠缺饱满深厚的文化内涵。如以信阳毛尖为
例，当前市场众多产品外包装大同小异，产品包装盒装饰点缀设计
没有新意，有些包装以贴标签的方式来介绍茶叶名，设计元素匮乏，

或以毛尖外形图样为主元素，或选择局部水墨画、云纹等作为背景；
有些产品包装附带茶具，但茶具设计老套，与毛尖产品的文化内涵

不能呼应；而在用色方面，信阳毛尖作为绿茶，茶袋包装一般为绿、
黄等色调。大众化设计不能满足游客个性化需求，并没有以特别的

视觉符号展现地域性特征，也没有充分展示信阳毛尖作为中国名茶
的悠久历史、制作工艺、茶形茶品、等级标准等特有文化。

2.2 产品礼盒的包装设计创新不足

产品礼盒的包装设计，力求在造型有作出创新，在保持产品原
有性质与功能的基础上，以别出心裁的构思引发消费者共鸣，获得

消费者的认可。但有很多的旅游地的产品往往只重视借助旅游地的
热度向游客推销，并没有在包装设计上动脑，很多包装造型传统且
单调。如当前市面上的信阳毛尖，其礼盒包装的材质多为铁质或纸

质，样式多为圆形罐体，称重多为 250g，开盒方式多为开窗式、翻
盖式、手拉式等。整体来看，包装规格偏大，造型精美度不高，较
少发现有异形结构包装。这样的产品礼盒包装没有在创新上下功

夫，所有产品的设计都容易混为一谈，体现不出茶叶所要体现的文
化特色。

3 文化旅游创意设计视角下的包装设计对策
3.1 丰富文化内涵，彰显产品品牌特征

人们追求文化旅游，是希望可以在旅游途中感受历史、品鉴文
化、陶冶情操。基于文化旅游创意设计视角来看旅游产品的包装设

计，重要的一点就是要让消费者可以直观感受并接触到产品所蕴含
的文化，这样消费者就能在认知产品的过程中了解并评价文化。旅

游产品的包装要不断挖掘旅游地的文化特征，结合产品自身的文化
要素，提炼出丰富多元的文化内涵，将其转化为可以直观展现的品

牌特征，通过消费者对品牌特征的解读来理解文化内涵。如以信阳
毛尖的包装设计为例，囿于当前市场中产品的文化内涵与价值严重
缺失，应着重思考基于文化旅游创意设计视角为产品注入新的文化
基因，完成品牌特征重组，塑造良好的品牌形象。信阳毛尖产品可

挖掘的文化特征包括几个方面：第一是茶品天然绿色无公害，常饮
者身强体健；第二是土法炒制，悠久技艺传承，茶香清远，久泡耐

喝，具有较高经济性；第三是产品出自信阳地区，属于红色文化旅
游城市，生长地海拔高，昼夜温度变化大，土质好，茶品营养价值
超高。综上，可以看出信阳毛尖已经具备了丰富深厚的文化内涵，

可以在包装设计时对以上文化特征进行提炼，以实物描述、象征、
写意等设计创新表达。同时可以考虑多使用衍生产品进行组合包

装，进一步增强创意感，商家应积极在包装中引入有关企业形象的
视觉识别体系，充实包装设计的内容层次感，提升品牌、旅游地以

及商家的知名度。
3.2 创新包装造型，打造多层次品牌梯度
包装应视为产品推销的敲门砖，若包装直接打动消费者，则产

品销售的成功率将大大增加。包装设计中，造型设计具有点睛之用。
产品的包装必须要在造型上追求创新，使用特殊样式或异型结构，
以取巧又不失趣味的设计来赢得消费者的青睐。如以信阳毛尖的包

装造型设计来看，首先可以主动将现有的固定克数包装进行分类，
以满足不同消费群体的需求。如面向年轻消费者群体，可以设计小
袋包装，每袋 4g 左右，采用长方形、三角形或扇形样式，体现轻便

精致感，便于开袋即用。其次，信阳毛尖应进一步考虑明确区分珍
品、特级、一到四级的等级标准，或体现明前茶、雨前茶、春尾茶、

夏期茶、白露茶等不同品种的分类，做好相应的分类包装。第三，
细分文创衍生物，打造与毛尖文化特征相匹配的茶食、茶具。如可
以设计周边服饰，按照采茶人、炒茶人、泡茶人三种身份设计三大

款式，这样别具一格的设计，在消费者的挑选中也宣传了信阳毛尖
文化；如可以设计卡通形象，以珍品或特级毛尖的条索、紧秀、圆

直等外观特点为主设计毛绒玩具；如可以设计伴手礼，其中绘制信
阳城的景观、美食、建筑、名人等图案，宣传当地的红色文化，不

断打造信阳城市形象，打造毛尖文化特色，创新打造多层次品牌梯
度。

结束语
文化旅游创意视角下，产品包装设计应代表旅游地的文化特

色，主动对旅游地的传统文化、民族风情等景点以及自然景观进行
介绍，丰富文化内涵，彰显产品品牌特征，同时注重创新包装造型，
打造多层次品牌梯度，让人们可以简单通过产品来感受和回味旅游

地的独特魅力，从而提升旅游产品的品牌形象与价值。
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