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系统功能语法视角下新闻文本的交际功能与社会语境建构

——以《卫报》高价肉馅饼报道为例

郭悦雯

英国华威大学　河北邢台　054000

摘　要：本研究以《卫报》2024 年 11 月 22 日发布的高价肉馅饼新闻为分析对象，整合系统功能语法、评价理论与多模态

话语分析框架，从词汇、概念功能、人际功能、语篇功能及多模态互动五个维度，探究新闻文本通过语言选择与模态协同

实现交际目的的内在机制，揭示其反映消费现象、建构社会语境的作用。研究表明，文本通过核心词汇运用、多元过程组合、

平衡人际策略、规范语篇结构及图文协同设计，既客观呈现了奢华与实用并存的消费市场现状，又引导读者参与消费行为

的批判性讨论，为新闻文本功能分析提供了可操作的多维度路径。
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引言

（1）研究背景

媒介化社会中，新闻文本作为信息传递、社会现象反

映与公众讨论引导的核心载体，其语言建构与功能实现是

语言学与新闻传播学的交叉研究重点。系统功能语法（SFG）

由韩礼德提出，以语言元功能理论为核心，其概念功能、

人际功能与语篇功能的三分法，为解析语篇交际意图提供

了系统性框架（Thompson, 2004）。

随着消费社会发展，消费行为成为社会关系与文化价

值的重要映射，相关新闻报道已成为不同消费观念、社会

阶层诉求碰撞的平台。英国 Pump Street bakery 推出的单价

超 4 英镑高价肉馅饼引发广泛热议，《卫报》的相关报道

通过整合多方视角、交织多元话语，全面呈现了消费现象

背后的社会争议，为研究新闻文本的功能实现与语境建构

提供了典型案例。

（2）研究意义

1）理论意义。本研究整合系统功能语法、评价理论与

多模态话语分析，构建多维度新闻文本分析框架，丰富系

统功能语法在当代新闻话语分析中的应用场景，拓展其在

社会语境建构研究中的适用范围，深化对语言与社会现象

关联性的认知。

2） 实践意义。解析新闻文本的语言建构策略与功能实

现路径，可为新闻从业者优化报道写作、提升传播效果提

供启示；帮助读者深化对新闻话语深层意义与社会语境的

理解，提升媒介素养与批判性阅读能力；同时为英语教学

提供参考，搭建“语言形式 - 功能 - 语境”的关联认知。

（3）研究方法与语料来源

1）研究方法。采用文献研究法、文本分析法与语料库

辅助分析法。通过文献研究梳理相关理论核心观点；以目

标新闻文本为对象，从四个语言维度开展深度解读；借助

English Trends 语料库（2014- 至今）对核心词汇的搭配与

使用频率进行统计，为词汇功能解读提供实证支撑。

2）语料来源。语料来源于《卫报》2024 年 11 月 22 日

发布的新闻报道《“I’ll be making my own”: UK’s most 

expensive mince pie divides opinion》，文本围绕 Pump Street 

bakery 的高价肉馅饼展开，通过采访多方主体呈现不同群

体对高价消费的态度，视角多元、语料典型。

1 文献综述

1.1 系统功能语法相关研究

系统功能语法的核心是语言具有概念、人际与语篇三

大元功能（Halliday, 1994）。概念功能通过及物性系统反映

客观世界与主观经验，人际功能聚焦语言的互动作用，语

篇功能关注文本连贯性构建。Thompson（2004）细化了及

物性系统，将过程分为六种类型，为概念功能分析提供了

操作路径。国内学者黄国文（2001）、朱永生（2005）等

验证了其跨语言适用性，近年来该理论与语料库的结合成
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为研究热点（李发根 , 2018）。

1.2 评价理论相关研究

评价理论由马丁与怀特在系统功能语法基础上发展而

来，将评价系统分为态度、介入与级差三个子系统（Martin 

& White, 2007）。该理论已广泛应用于新闻文本分析，学者

们通过探究态度表达与介入策略，揭示媒体传递立场、引

导舆论的隐性机制（王振华 , 2004；李战子 , 2004）。

1.3 多模态话语分析相关研究

多模态话语分析认为文本意义建构依赖语言、图像

等 多 种 模 态（Kress & van Leeuwen, 2006）， 图 像 的 信 息

价值、显著性及与文字的互动关系共同影响意义传达。

Bateman（2008）强调多模态分析需关注模态协同作用，新

闻文本研究中多聚焦配图与文字的互补强化关系（朱永生 , 

2012）。

1.4 消费类新闻文本研究现状

现有消费类新闻研究多集中于传播学视角（陈湘静 , 

2016），语言学视角研究相对较少，且多聚焦表层语言特

征，缺乏对文本深层功能与社会语境建构关系的系统探究。

本研究以系统功能语法为核心框架，整合相关理论，全面

解读消费类新闻文本的语言建构与功能实现。

2 新闻文本的多维度功能分析

2.1 词汇分析：核心词汇的意义建构与语境适配

词汇选择直接影响文本意义表达，本研究聚焦核心词

汇“worth”展开分析。根据剑桥学习者词典，“worth”兼

具形容词与名词词性，核心含义为“金钱价值”与“重要

性”。文本中“worth”共出现 3 次，均作形容词使用，围

绕“高价肉馅饼是否值得消费者付出金钱与时间成本”展开，

直接呼应核心议题。

English Trends 语料库统计显示，“worth”的形容词形

式使用频率显著高于名词形式，常与货币单位、评价类词

汇及“be worth doing”等动词短语搭配，体现“价值判断”

功能。文本中相关表达既符合典型搭配规律，又结合消费

语境灵活运用，其重复使用与精准搭配构建了文本核心议

题，强化了主题连贯性。

2.2 概念功能分析：过程类型与社会经验建构

概念功能通过及物性系统实现，文本通过选择过程类

型、参与者与环境成分，建构对客观世界的认知（Halliday, 

1994）。对文本 30 个核心分句的分析显示，物质过程占比

最高（56.7%），其次为言语过程（20%）与关系过程（16.7%）。

物质过程描述具体行为，构建消费场景框架；言语过程多

为直接引语，呈现多元观点；关系过程界定事物属性，帮

助读者明确认知。

文本通过过程类型的组合与嵌套，实现多元视角的平

衡呈现。参与者涵盖消费者、商家与媒体，环境成分包括

地点、时间、方式等，细化场景要素并增强文本真实性，

为后续对比讨论埋下伏笔。

2.3 人际功能分析：态度表达与互动策略

人 际 功 能 关 注 文 本 如 何 通 过 语 言 实 现 人 际 互 动

（Halliday, 1994），本研究基于评价理论从态度与介入两个

维度展开分析。态度系统中，情感资源表达消费者主观感受，

判断资源聚焦对行为与主体的评价，鉴赏资源评价产品属

性，态度资源分布平衡，符合新闻文本客观中立原则。

介入系统中，文本以异质话语为主，通过 12 处直接引

语呈现不同身份主体的观点（Martin & White, 2007），同时

通过“however”“but”等转折连词呈现观点冲突与互补，

设问句“Are they worth the pounds and the mileage?”主动邀

请读者参与讨论，增强文本感染力。

2.4 语篇功能分析：结构建构与连贯性实现

语 篇 功 能 关 注 文 本 如 何 组 织 成 连 贯 整 体（Halliday, 

1994）。宏观层面，文本遵循“情境 - 问题 - 回应 - 评价”

（SPRE）结构，符合新闻文本叙事逻辑；微观层面，文本

以无标记主位为主（75%），保证信息传递效率，关键位置

使用标记主位突出核心信息。此外，通过逻辑连接词、代

词指代、词汇复现等衔接手段增强连贯性，保证文本流畅

性与主题一致性。

2.5 多模态分析：图文协同与意义强化

文 本 包 含 一 张 核 心 配 图， 根 据 Kress 与 van Leeuwen

（2006）的分析框架，配图中记者手持肉馅饼位于中央，

传递“体验者”积极态度；背景为亮粉色 bakery 建筑，突

出报道核心对象；远景补充消费场景信息。图像与文字形

成“互补与强化”关系，既不回避争议，又突出报道新闻

价值，帮助读者快速建立主题认知，增强文本真实性。

3 研究发现与讨论

3.1 研究发现

第一，词汇层面，核心词汇“worth”的精准选择构建

了文本核心议题，用法符合当代英语使用规律；第二，概
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念功能层面，文本以物质过程为主，搭配其他过程类型，

建构了“奢华与实用并存”的社会消费语境；第三，人际

功能层面，平衡的态度资源与异质话语介入策略，实现了“传

递信息”与“引导互动”的双重功能；第四，语篇功能层面，

文本遵循规范结构，通过多重衔接手段保证连贯性；第五，

多模态层面，配图与文字的协同作用提升了文本的直观性

与感染力。

3.2 具体讨论

1）新闻文本的交际功能实现路径。文本核心交际目的

是“客观呈现高价消费现象，引导公众参与批判性讨论”，

其实现依赖多维度语言选择的协同作用，各维度相互配合，

实现了新闻客观性与社会引导性的统一。

2）语言选择与社会语境的关联性。文本语言选择精准

反映了“价值与价格”“奢华与实用”的核心社会议题，

同时通过平衡呈现不同群体观点，主动建构了多元包容的

消费社会语境。

3）系统功能语法的应用价值。系统功能语法为新闻文

本功能分析提供了全面、可操作的框架，结合评价理论与

多模态分析后解释力进一步增强，为同类文本研究提供了

可靠参考。

4 研究局限与展望

4.1 研究局限

本研究存在以下局限：第一，语料单一，样本代表性

有限，结论普适性需进一步验证；第二，词汇分析仅聚焦

核心词“worth”，对其他关键词探讨不足；第三，多模态

分析未涉及排版、字体等其他非语言模态的影响。

4.2 研究展望

未来研究可从以下方面展开：第一，扩大语料范围，

选取不同媒体、不同主题的消费类新闻文本进行对比分析；

第二，深化词汇分析，系统梳理评价类、消费类词汇的语

义网络；第三，拓展多模态分析维度，将排版、字体等纳

入框架；第四，结合受众研究，探究文本对读者认知与态

度的实际影响。

5 结论

本研究以《卫报》高价肉馅饼报道为对象，基于系统

功能语法、评价理论与多模态话语分析，从五个维度系统

探究了新闻文本的交际功能与社会语境建构机制。研究发

现，文本通过精准的词汇选择、多元的过程组合、平衡的

人际策略、规范的语篇结构及图文协同设计，既客观呈现

了消费社会的消费争议，又引导读者参与批判性讨论，实

现了多重交际目的。

本研究的理论价值在于验证了系统功能语法在消费类

新闻文本分析中的适用性，构建了多维度分析框架；实践

价值在于为新闻从业者优化创作、英语教学提供参考。未来，

随着研究的深入，有望进一步丰富新闻语言学的研究成果，

为媒介话语分析提供更全面的理论与方法支持。
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