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【摘  要】我国农村电商在国家乡村振兴战略的指引下得到进一步发展壮大，同时也面临许多竞争与挑战。如何合理

的将线上线下资源有效融合，开拓农村农产品营销新局面，需要根据自身的特色因地制宜地开展线上营销

活动，结合专业化、体系化的营销团队来完成对自身IP或者产业品牌的打造与建设。本文根据重庆市万州区

白羊镇柠檬产业为研究对象，对我国农村电商直播助力农产品营销的对策进行分析和探讨。 
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新时期我国农村电商的发展也应适应互联网信息时

代，具体来说，在对万州白羊镇柠檬产业的营销布局的过

程中，地方政府以及基本的农户、种植户应当借助线上销

售的模式来提高自身的销售量，拓宽销售渠道，以此来获

得更高的经济效益。 

1  农村电商直播助力农产品销售的优势分析 

1.1  拓宽农产品的销售广度 
在新时期互联网时代以及自媒体快速崛起的大环境

下，电商直播给予了传统销售模式的发展转型，而对于当

前我国农产品的销售而言，结合电商直播销售模式将农产

品进行线上销售、推广，借助网络流量将农产品的销售市

场范围进一步扩大。此外，在新时期的电商直播体系中，

大部分农户以及经销商往往入驻诸如抖音、快手、淘宝等

大平台，结合成熟、稳定的交易体系，制度完善的直播平

台，能够最大限度地消除地缘障碍，将产品直接链接客户。

在原有的农产品销售模式中，村民往往将商品批量销售给

中间商，依托中间商以及成熟的关系裙带来完成商品的销

售。但是由于部分农村地区受到地域环境的影响以及中间

商利益因素的限制，使得不少农副产品还面临低价或者滞

销的困境，以至于相关区域的农产品不能够及时进入到客

户终端。结合电商直播能够最大限度降低商品销售的门

槛，结合网络时代低交易成本、信息快速传播的优势，能

够有效地解决在传统销售模式中所存在的地缘障碍，并且

在网络直播销售活动中，主播还能够与观众实现实时的互

动，增强消费者对于相关活动的参与感以及农户与消费者

之间的信任感，促进商品的销售达成。 
1.2  提高产品竞争力，推动农业发展 
在当今直播浪潮下，农村电商直播体系已经得到了农

业生产者的广泛认可，并且在当今乡村振兴的战略背景

下，对乡村区域实施专项扶持政策也迫在眉睫，结合全新

的信息传播方式，人们可以通过网络信息及时了解农产品

实时信息，并且还能够实现相关信息的交流、互动、共享，

此类全新的营销方式便于对农产品进行合理的市场管控，

其宣传效果相对较为优异。比如在当今直播营销模式中，

农业生产者可以给予消费者直观、全面的消费体验，具体

来说，消费者可以通过直播营销活动来了解整个产品生产

运作的过程，构建消费者对于产品质量的认同，消除在传

统营销模式中，消费者对于产品质量所保有的质疑，以此

来进一步提高相关农业产品的竞争力，推动农业的发展。

在白羊镇柠檬种植生产的过程中，相应的营销团队可以将

柠檬树选苗、培育、施肥、修枝、修花的整个过程进行直

播展示，观众在看得见的品质下，能够快速地完成选购，

以此来提高商品的成交率。 
1.3  带动文化传播，实现乡村产业发展崛起 
在当今电子商务时代，政府进一步加大了对乡村区域

的扶持力度，使得大量的农产品以及土特产在政府以及电

商平台的帮助下逐渐呈现在全国人民的视野中。由于新时

期的直播体系具备较低的准入门槛，因此农民群众也可以

在该过程中充当主播的角色，为观众全方位讲解农产品的

特征，同时也向广大的观众群体展现出乡村区域的生活面

貌，宣传乡村特色文化，从而进一步带动乡村其他产业的

发展，助力新时期乡村旅游产业的发展壮大，从而使得在

现有的乡村经济体系中诸如休闲农业、旅游农业等相关新

业态产业的知名度以及影响力能够得到提升，助力乡村经

济发展。 

2  农村电商直播助力农产品销售的策略分析 

相对于农产品传统营销方式，农产品网络营销是以互

联网为基础的一种全新的营销方式，是利用其无时空性、

高效率性、交互性、整合性等特点来拓展农产品的营销市

场空间，也是解决农产品的“卖难”问题，提高农民收入

的有效途径。未来农产品 O2O（Online to Offline）线上线

下资源融合将是发展的重点，可以提高农产品流通效率，

对于平抑农产品价格、确保农产品质量安全有着重要的意

义。促进乡村区域的经济发展在开展电商直播销售活动中

还应当注重以下几个方面的事项。 
2.1  合理布局引流 
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白羊镇柠檬产业的发展壮大依托现有的电商直播体

系，需要注重在产品布局引流方面的工作，当前白羊镇在

线上销售环节主要是依托短视频以及运营直播账号两种

形式，在此过程中白羊镇的线上销售团队应当明确当今所

选取的两大直播销售平台所具备的优势和劣势，结合抖音

以及快手直播体系的规章制度以及引流特征，完成对白羊

镇柠檬产业的宣传推广，在布局引流方面营销团队应当将

目光放置在诸如抖音、快手等两大直播平台上，完成对相

关商品的直播、售卖以及售后运营。对于在直播平台上的

营销售卖属于广撒网的营销形式，而在对应的电商平台上

则能够进一步获取精确的流量，借助当今电商平台的助农

活动以及政府相关部门在新时期所实施的乡村振兴战略

补助计划，白羊镇的农业产业能够在对应的电商平台上获

取精准流量，能够在诸如淘宝平台的首页设立专项品牌介

绍区，以此来降低后续在引流布局过程中所投入的成本。 
在完成对短视频平台以及电商平台的引流布局之后，

还应当进一步推广产业在传统移动终端设备以及新媒介、

新媒体上的引流。例如，在各大 App 平台上转载关于白

羊镇柠檬公益宣传视频，使得广大的人民群众能够更加直

观、深刻地了解白羊镇柠檬产业的实际状况，并且再融合

诸如朋友圈、微博等社交引流软件，通过定向化的信息转

载活动给予特定的转载者相应的优惠，使得产品能够实现

裂变引流。而在该过程中，无论是线上直播还是结合电商

平台的精确信息投放，白羊镇的营销团队还应当侧重打造

相关区域的网络形象大使，例如，结合白羊镇当地的网络

直播人员陈方明，利用自身的影响力以及网络人气通过自

媒体实现对相关区域农业资源的媒体变现。 
2.2  直播场景特色化、专业化 
在进行网络直播的过程中，团队人员应当结合产品特

点，亲临一线的乡村生产基地，在田野间进行直播展示，

将原生态、朴素的田园风光、田园文化以及柠檬采摘场景

向顾客进行全方位地展示，使得观众能够通过屏幕来感受

到相关区域柠檬产业所带来的震撼，以此来增加顾客对于

相关产品的信任度。此外，在新时期进行网络线上营销的

过程中，网络直播团队还应当结合全新的 VR 技术给予部

分具备条件的观众群体全新的乡村田园视听体验，使得整

个柠檬产业能够有效地融入到观众的视野。在网络直播过

程中，营销团队应当尽可能给予观众感同身受的体验，网

络直播不应当只是以销售的形式而存在，更多的应当是借

助服务的形式使得广大的人民群众能够在该过程中接受

到良好的购买体验，进一步完成对乡村区域的品牌建设。 
2.3  直播流程公开化、溯源化 
衡量一个商品尤其是农产品的品质单独通过其外在

表象是远远不够的，农产品在整个生长期间无论是前期的

种子选取还是在播种过程中的精细化管理以及后续的施

肥、育苗、枝叶的修剪都会对整个产品的品质产生相应的

影响，在当今农药技术快速发展的时代，不少非法商贩为

了进一步提高农产品的产量，往往毫无节制地施加大量的

农药，并且为了使得树木能够快速生长，相关区域也存在

盲目施加农业化肥的现象，同时相关产业若靠近工业污染

区则有可能使得整个柠檬产品重金属含量超标。因此衡量

一个农产品是否具备良好的品质，还应当全方位了解其整

个生产过程，来打消顾客对于相关品质所产生的疑虑。为

了使得观众能够对农产品的品质进行认可，营销团队还应

当完成对整个销售流程的动态化管控，将整个销售流程进

行公开处理，让广大的观众群体参与到农产品的生产监督

过程中，使得农产品的品质得到进一步保障。具体来说，

每当有顾客群体下单之后，直播团队应当挑选出特定的单

号将整个商品采摘前、采摘后以及后续的打包运营整个流

程进行公开处理，使得全网观众能够进一步了解白羊镇柠

檬产业的销售品质。 
营销团队应当实地勘测当地的人文风俗，了解农产品

的生产特性，结合专业化、体系化的实地调研向观众群体

全方位展示出白羊镇农产品的实际状况。 
2.4  流量造血，持续输出 
之前说到，白羊镇进行相关区域的产业宣传过程中也

应当结合当地的形象大使来完成对自身产业的形象宣传，

而针对网络线上营销，单独依靠营销团队毫无目的性地去

开发相应的活动是远远不够的，当地应当具备持续造血的

能力。具体来说，白羊镇柠檬产业以及相关区域应当保障

自身的形象大使能够积累粉丝、人气，完成对用户精确地

营销，借助万州区域的公共人物以及其本身所带具的流量

属性，通过人物的励志事件与产业进行结合，构建全新的

产业模范形象，实现对粉丝的原始积累，使得相关产业后

续的营销工作具备主动性。 

5  结语 

总体来说，在白羊镇现有的产业线上营销活动中，相

关区域应当结合自身的产业特色因地制宜地采取对应的

营销活动，但是在该过程中要实现对产品品牌的有效塑

造，提高品牌的影响力来实现后续的持续销售，实现差异

化竞争。电商直播是互联网营销的重要一环，应积极应对，

主动发展转型，打通销售的“最后一公里”。 
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