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【摘  要】本文立足于马克思主义视域下文创产品的开发与设计调研。针对马克思主义相关的所有文化产品，设计一

个充满马克思主义文化色彩的APP。以经济和文化为切入点将本产品分成文创产品的售卖、文旅项目的开发、

高校讲师的解读、经典文章的推送和创意视频的分享五个板块。通过盘活“马克思主义”促进与文创产品

的融合发展，从而推动马克思主义简单化，筑牢意识形态，达到普及马克思主义文化的目的。 
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1  马克思主义视域下文创产品的研究现状 

1.1  产品研究背景 
国务院于 2014 年 3 月 14 日印发了《关于推进文化创

意和设计服务与相关产业融合发展的若干意见》[1]，《意
见》就加快文化创意和设计服务与实体经济的深入融合做
出了明确要求，并针对文化创意和设计服务发展以及它们
与相关产业融合发展中存在的突出问题提出了一系列扶
持政策。2016 年 4 月，国务院常务会议决定推动文化文
物单位文化创意产品开发的措施，各类文创产品如雨后春
笋般涌现。开发文化创意产品是推动我国经济社会协调发
展的一项重大举措，对于我国经济社会发展具有重大意
义。所以，关注和研究我国文化创意产品的发展模式，是
对发展和丰富马克思主义理论提出的新要求。 

自 20 世纪以来，马克思主义在中国的传播历经了一
个漫长的发展过程，在这个过程中，马克思主义得到了不
断的丰富与完善。在马克思主义视域下去观察文化的概念
意义重大，尽管马克思主义研究者们在文化理论上的研究
已成体系，但是对于文化的研究还有待深入。 

1.2  产品研究价值 
马克思主义视域下文创产品开发的研究价值分为文

化价值与经济价值两个方面。 
1.2.1 文化价值 
马克思主义文化的传播起着方向引领、动力激发和力

量凝聚的重要作用，这是其他任何思想所无法替代的，这
种精神力量激励着人们以饱满的热情投入到为社会发展
和进步的实践中去。作为传播马克思主义文化的新型方
式，文创产品的研究与开发具有重要的政治价值、审美价
值和教育价值。马克思主义文创产品的开发具有一定的未
知性和复杂性，因地制宜开发当地优质文化资源，将视野
聚焦于新时代信息资料，将艺术性与实用性相结合，采用
多方位立体化的开发策略。为提高中华民族的思想道德素
质和科学文化素质，培育有理想、有道德、有文化、有纪
律的“四有新人”，为社会主义精神文明建设添砖加瓦，
全面建设社会主义现代化国家。[2] 

1.2.2 经济价值 
十九大报告指出，中国特色社会主义进入新时代，我

国社会的主要矛盾已经转化为人民日益增长的美好生活
需要和不平衡不充分的发展之间的矛盾。而我们“创吖”

APP 的设计，以当今互联网经济为途径，将文创产品开发
线上与线下相结合、文化与科技相结合，不断满足当代人
民对喜闻乐见文化产品的需要，是促进文化产业创新升级
的重要手段。以“创吖”APP 的设计对马克思主义文创产
品进行开发，无疑为中国特色社会主义市场经济注入新鲜
活力。 

1.3  当前文创产品的不足 
1.3.1  产品同质化[3]，没有创新 
文创产业应该是全方位、多层次、多领域的一种创新

性产业模式，而不是狭隘的、单一的发展模式。但在文创
产业的发展过程中，许多人的思维固化，思路没有完全打
开，缺少拓展和联系。单纯地把文化创意产品局限在一种
领域，在如今创意性产业飞速发展的环境中会被淹没在时
代洪流中。因此，创新创意仍然是文化创意产品眼下所面
临的最严峻的问题。只有做到创新才能开拓生存空间，拥
有更加广阔的市场前景。 

1.3.2  产品需求了解不足，市场狭隘 
消费者是上帝，充分了解消费者的喜好是一项产品成

功的前提条件，因此我们要充分考虑消费者的需求与感
受，充分掌握他们的喜好。文创产业的首要任务就是向消
费者传播博大精深的中华文化，让他们深切体会到中华文
化气息。但如今的文创产品千篇一律，缺乏创造性和独特
性，没有深入的理解文化的内涵底蕴，让消费者感觉审美
疲劳，对文创产品的兴趣大幅度降低。 

1.4  产品研究现状 
在当今的 21 世纪，世界的经济结构已经发生了巨大

的变化，文化产业在国民经济中所占的比重越来越大。习
近平总书记强调：要推动文化产业高质量的发展，就要保
障文化高质量的供给，以精品奉献人民。[4]但是当前文化
产业的发展存在着多种多样的问题，比如说：各种文化纷
繁复杂，但是存在竞争无序，统一的市场体系还没有完全
健全；丰富的文化资源没有得到充分地开发利用；现有的
文化资源不能有效传播。要使这些问题得到合理有效的解
决，就需要一个充当桥梁纽带作用的“连接者”。而“创
吖”APP 就是一个传播文化资源的平台，用户可以把自己
知道的文化资源分享到平台上，也可以在平台上欣赏别人
发布的作品，这有效解决了文化传播的障碍。而市面上具
有综合性强的多功能文化 APP 是很少的，这就说明“创
吖”的市场发展前进很广阔，市场竞争力很强。 
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2  马克思主义视域下文创产品的创新特色 

2.1  创吖APP的引入 
文化创新产业是当代新兴高附加值产业，既有文化产

业的特性，又融入了创新的要素。精神价值是文化产业的
核心，位于文创产品生产链的上游。而文化内容是文创产
品的关键，对马克思主义视域下文创产品的开发与调研，
不仅为马克思主义文化发展提供了广阔的发展空间，同时
满足了人们日益增长的精神文化需求，开拓了文化市场，
加快了文化产品的流通，为当代马克思文化观提供了内在
动力。为此，“创吖”APP 的开发正是针对文化创新产业
在我国社会主义市场经济的远大发展前景下应运而生。
“创吖”APP 既满足社会主义的精神生产，又满足社会主
义精神文明建设的客观规律，坚持文创产品物质价值与精
神价值的有机统一，文创产品生产的社会效益和经济效益
的有机统一，是促进我国文化创新产业升级的重要手段。 

2.2  “创吖”APP的功能与产品创新点 
本产品具体分为五个板块。每个板块的主题各不相

同，所侧重的内容也不相同，能够满足用户多元化的需求。
此外，本款 APP 的综合性较强，涉及的内容较广，能够
多角度、深层次地解读关于马克思主义的经典著作。 

五个板块的具体内容如下： 
板块一为文创产品的售卖。本产品精准定位马克思主

义文创产品的售卖，并设有严格的质量审核环节，保证所
售商品均为正品。且“创吖”所售产品将与各地知名文创
品牌深度合作，系统化推出马克思主义系列文创产品。本
款 APP 致力于将马克思主义思想与文创产品进行深度融
合，使文创产品在满足消费者多元化的需求下，传播马克
思主义思想，进而推动马克思主义思想“飞入寻常百姓
家”。 

板块二为文旅项目的开发。根据全国各地马克思主义
文化景点的分布，制定别具一格的旅游路线。同时，根据
消费者个性化需求，一键智能化生成旅游计划，供用户参
考。此 APP 还提供具有专业认证的导游、安全可靠的酒
店、丰富多彩的娱乐项目推送。 

板块三为高校讲师的解读。吸引多位高校名师加入，
从个人视角出发，对马克思主义思想进行通俗化解读，进
行全方位、多角度、深层次的讲解，满足不同群体对马克
思主义文化的多元化需求。且针对当代大学生，在 APP
上开设相关考试指导课程，使马克思主义思想不再被束之
高阁，让马克思主义在各大高校的传播更加深入。 

板块四为经典文章的推送。本款 APP 为所有对马克
思主义感兴趣的、有思考的、想发声的群体提供一个发言
平台，并设置专家讲解和学者分享等栏目。使专家、学者
和其他群体进行实时互动，深入探讨。通过专家和学者的
答疑解惑，加深大家对马克思主义思想的认识，提高大众

的参与度，并激起大家对马克思主义思想了解的积极性。
同时利用大数据，根据时事推送马克思主义相关经典著
作，增强大众对马克思主义经典理论的了解。 

板块五为创意视频的分享。以马克思主义为中心，创
作各类趣味小视频。在互联网时代，通过借助人工智能、

5G、VR、AR 等数字技术手段，以动画、漫画或故事设
计等形式分享，用现代技术为文创赋能，把文创产品用心

打造成马克思主义思想传播的重要载体。提高文创所附带
的马克思主义思想政治教育效果，进而从内心深处唤起大

众的爱国热情和奋斗精神，为奋进新征程、建功新时代凝
聚起更加磅礴的精神力量。 

2.3  市场发展前景 
在前不久召开的党的十九届五中全会，审议通过了

《中共中央关于制定国民经济和社会发展第 14 个五年规
划和 2035 年远景目标的建议》，在这个文件中清晰明确地

表达出来国家领导人对文化事业和文化产业发展的重视，
在不久的将来，将我国从“建设文化强国”转变为“建成

文化强国”，切实增强文化自信，再创文化的新辉煌，为
建成社会主义文化强国打下坚实的基础。 

在互联网纵横交错背景下，文创产业和工业、数字化
产业、现代化建设产业等诸多行业开展交流合作。得益于

互联网的发展，繁衍出许多“互联网＋”产业，也为文创
产业的发展提供了桥梁，推动了文化与科技、旅游、金融

的融合。在国家大力支持文化体制改革发展的背景下，创
新作为第一生产力的地位也更加凸显。文创产品目前缺乏

一个领头羊，需要一个整合力量，而我们“创吖”APP
做到了文化与互联网、旅游、红色教育等的结合，是一个

综合性、权威性、精准性的软件。 

3  结语 

在当今世界，文化软实力愈来愈成为一个国家综合国
力的象征，文创产业也逐渐成为了多数发达国家的经济支

柱产业。实现文化强国的目标能够推动中华民族伟大复兴
的中国梦迈上一个新台阶，也是实现第二个百年奋斗目标

的重要砝码。对马克思主义视域下文创产品的开发和调研
是整体提升我国精神生产的现实产物，通过创造精神价值

的途径带动文化产业的发展，延长我国文创产品产业链，
促进我国文创产业的升级，推进我国社会主义精神文明建

设，坚定不移地走向文化强国之路。 
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