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一、现有华裔儿童学习中华文化的渠道分析

中国国内目前现有的教授华裔儿童学习中华文化的

平台较多，也比较完善，但是经过问卷调查显示，华裔

儿童使用这些平台的次数却并不理想，原因有二。

1.APP 功能强大但趣味性较弱

国内教授华裔儿童学习中华文化的平台有一部分是

APP，这类平台优点在于除了传统的师讲生听的模式之

外，还增加了许多其它功能，例如 APP 能够一对一进地

对华裔儿童讲授知识；付费解锁课堂，进行更深入更系

统的中华文化知识学习等。但是，此类 APP 也有比较明

显的缺点。由于海外和国内网络不通等技术原因，下载

此类 APP 的困难和麻烦成为了华裔儿童难以使用 APP 进

行中华文化学习的重要原因之一；再者，此类 APP 的设

计开发模式也趋于单一化，尽管开发者尽可能地使用一

些手段去提升 APP 本身教学的趣味性，但由于市场上的

APP 趋同率较高，加之华裔儿童汉语基础薄弱，学习有

一定困难，这会大大消磨他们的积极性，因而一个 APP

想要兼达趣味性和教学效果是十分困难的。同时，大部

分 APP 需要较高的维护和运营成本，为了顺利将 APP 开

发下去，会推出许多付费功能，压缩免费功能的内容。

因此 APP 内的免费内容可能并不完善，对华裔儿童而言

并不能有很好的学习效果。

2. 公众号方便快捷但内容欠缺

如 今，WeChat 平 台 在 国 内 外 都 有 广 泛 的 受 众 群

体，在传播信息方面发挥了重要的作用，而 WeChat 公众

号在信息传播中展现出来的优势更为明显。简单来说，

WeChat 公众号就是一对多的媒体性行为活动，可以通过

纯文字、纯图片以及视频的形式来发送消息。相较于传

统的 APP，公众号学习的门槛较低，只需一个 WeChat 便

能轻松实现随时随地学习，而 WeChat 又是海外华人必备
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的社交软件之一；此外，公众号大部分内容都是免费的，

只要订阅公众号，就能够免费观看和学习。通常公众号

文章内容少，时量短，华裔儿童在休息期间就能看完一

篇文章或者视频，从而达到学习中华文化的效果。

但是公众号也有着不可回避的缺点，主要集中在公

众号开发者发布的内容上。如今教授华裔儿童中华文化

的公众号，大部分还将重心放在传统的中华文化而缺少

教授新兴的中华文化。现今世界正处在全球化的时代，

各国之间的关系日益密切，因而公众号开发者们不能够

仅仅将视野局限在传统文化中，向华裔儿童输送贴合时

代的中华文化迫在眉睫。例如党的二十大的召开、冬奥

会开幕式与二十四节气的巧妙融合、当代中国互联网中

的各个网络热词等。与时代接轨可以让华裔儿童了解到

更加真实有用的中华文化，激发起华裔儿童学习中华文

化的深厚兴趣，弥补其他平台教学上的缺点。

二、“文化小岛”公众号的研究方向

随着中国的快速发展和国际影响力的逐步提升，越

来越多的移民家庭开始重视对孩子中国文化的教育程

度。中华文化走向世界是当今的发展趋势，让华裔儿童

了解中华文化之美有利于弘扬中国文化，提高中国文化

地位。如今仍有许多外国人对中国的印象停留在几十年

前，此时非常需要海外华侨挺出身，为他们介绍当今中

国的发展。此外，华裔儿童虽然身处他国，但流淌着中

华民族血液的事实不会改变，因此了解中国文化是至关

重要的。

我们开创公众号的目的就是为了让华裔儿童在轻松

愉快的生活中学习中国文化，把中华五千年的文化元素

融入到他们的生活中。我们期望华裔儿童能跟着公众号

学习中华文化的同时提升自己的汉语水平，增强对中华

文化的认同感和归属感，在海外传播优秀的中华文化。

为此我们创设的“文化小岛”公众号从创新内容、

创新呈现方式、加强互动等方面有针对性地向华裔儿童

普及更加具体、详细、多领域的中国文化。

1. 创新内容

根据前期的问卷调查结果，我们发现华裔儿童有一

定的中华文化知识，并在调查问卷中展现出他们有进一

步学习中国文化的意愿。所以我们创设的“文化小岛”

公众号内容不局限于浅层次的文化，我们发布的内容会

更加贴近生活，输送更加贴合时代的中华文化。我们秉

持着做原创内容的原则，从身边取材，发挥公众号的优

势，对中国文化进行多角度、多方位的介绍和分享。

2. 创新呈现方式

随着信息技术的发展，信息呈现形式呈现出了多

元化的特征。[1]WeChat 公众号具有多样化的文本推送形

式，支持文字、视频、图片、音频、链接以及各种编排

方式相结合的形式。多样化的方式有利于吸引读者，可

以给读者带来新鲜的阅读体验感。相比传统的纸质媒

体，公众号的图片、音频、视频等形式更具有直观性。

从儿童的需求层面来看，视频和图片的形式更有助于他

们理解文章内容，也更容易激发他们学习的兴趣，所以

在我们编写公众号时插入了大量照片并录制视频以辅助

教学。

3. 加强互动

在信息传播过程中重视与信息受众开展有效互动，

是增强新闻媒体与信息受众黏性的必要策略。WeChat 平

台展现出了强互动性的特性，在依托 WeChat 公众号开展

传播内容时，可通过评论区与用户构建良性的互动关系。
[2] 我们在发布文章时会发送一些问题以检验学习者的学

习成果，同样他们也可将问题或者感兴趣的话题发送在

评论区。

三、“文化小岛”公众号的内容特点

经问卷分析，我们发现华裔儿童最感兴趣的方面是

中国饮食。中华美食作为中华文化的重要组成部分，在

华裔儿童的汉语教学中应该得到较大的重视。兴趣是最

好的老师，除中华饮食之外，公众号还将涉及茶道、棋

艺、二十四节气、中华服饰，如汉服、唐装、中山装、

旗袍等多方面内容，华裔儿童可以根据自己的兴趣选择

性学习，在轻松愉悦的环境中感受中华文化之美。

我们还会为华裔儿童推荐当代名家名作、优秀的绘

本童书、传统的经典作品，如传统蒙学经典《三字经》

《千字文》等。经典是超越时空而历久弥新的文化精华，

相对白话文作品更加适合反复诵读。如果孩子每天抽出

半个小时来朗诵经典著作，两年之内即可学完《大学》

《中庸》《论语》和《老子》，其中的生字量达到 1900 字，

特别是高频词识字量超过 1500 字，基本涵盖了正常读书

看报所需字数的 97%。而以此方法，在顺利突破识字关

的同时，学生还进行了中文诵读正音、阅读训练和中国

传统文化教育，可谓一举多得的高效教育方式。

除了经典文化，公众号还将增加新兴的中华文化的

内容，由此贴近华裔儿童的生活，如高速铁路、扫码支

付、共享单车、网络购物等新四大发明，北京冬奥会开

幕式，党的二十大的召开等现代时事内容，将当代中华

文化融入其中，与时代接轨，与华裔儿童的生活相融合，

激发他们学习中华文化的兴趣，提高传播效果。

四、“文化小岛”公众号的设计依据

如今互联网的飞速发展改变了人们的阅读方式和习

惯，WeChat 阅读逐渐成为一种主流阅读方式，其中文化

类公众号大批涌现，作为新时代的产物，以其跨时间、

跨空间的绝对优势吸引着广泛的读者，在汉语国际教育

推广事业中起着十分重要的作用。[3]



13

Education Andresearch, 教育与研究(3)2023,5
ISSN: 2705-0874(Online); 2705-0904(Print)

在全球化的大环境下，各种文化融会贯通。生活在

海外的华裔儿童，无疑是一个特殊的群体，不同于祖辈

与中国有着血浓于水的亲情和极为密切的联系，他们成

长环境、教育背景等有很大的改变，对中国文化的了解

也会各不相同，以此为切入点对华裔儿童文化了解度、

认同度展开讨论与研究设计调查问卷。

本次问卷以中华文化具体而显著的内容为主体，共

有 30 道题，调查华裔儿童对中国节日、中国饮食以及背

后隐藏的文化、中国书籍诗词（如唐诗三百首、四书五

经、四大名著）、中国服饰（如汉服、唐装、中山装、旗

袍）、中国功夫、京剧等的了解程度、欣赏程度和学习

意愿；此外，本次问卷还涉及年龄、国籍、使用汉语频

率以及学习中国文化的渠道。本次问卷有效填写人数为

5 人，年龄大都低于十岁，分别来自美国、意大利、加

拿大和马来西亚。总体来看，华裔儿童对中国文化了解

较少，数值普遍低于 3。调查结果显示，调查对象能较

为熟练的使用汉语与家庭成员沟通；对中国文化的第一

印象多为“中国饮食”和“中国字”；对中国文化的具

象都有所了解但并不细致，其中，对于“中秋节”和

“旗袍”的了解程度较高，对于“汉服”“中山装”“功

夫”“京剧”等了解程度较低；调查对象更希望通过观看

网络视频、查阅书籍和通过WeChat公众号学习中国文化。

根据以上调查结果，笔者将“文化小岛”公众号的

受众定位为华裔儿童，旨在以轻松、愉悦的方式让华裔

儿童遇见中华文化之美。公众号内容计划涉及中国文化

的饮食、服饰、诗词、书籍、节日、节气等方面并向华

裔儿童介绍学习中国文化的途径，排版采用清新的风格，

运用富有童趣的双语语言，让华裔儿童更有兴趣、有效

率地学习文化知识。在文章发布之后，我们会紧盯后台

数据，分析阅读量、点赞量、用户留言等，根据反馈，

及时优化推送内容，以华裔儿童需求为导向，保证公众

号的持久生命力。[4] 公众号正处于起步阶段，阅读浏览

量较低，推送内容尚未形成完整的体系，我们仍需从受

众分析、宣传、素材、分工等角度进行创新。

五、“文化小岛”公众号的进一步发展

1. 深入了解华裔儿童文化诉求

增强华裔新生代对中华文化的认同感和归属感。立

足不同文化差异，在尊重与信任的基础上，深人了解华

裔新生代的文化心理诉求特点，注重将中华文化元素的

传播与社交媒体、流行音乐、网络文学、影视时尚相结

合，在润物细无声中，增强中华文化对华裔新生代的吸

引力，进而提升华裔新生代对中华文化传播活动的参与

热情。[5]

2. 重视思想文化创新工作，吸纳优秀账号经验，并

总结经验

在实现基本的服务功能的同时，积极吸收优质公众

号的创意，将运营思维打开，不能仅仅局限于传递信息，

应该将 WeChat 公众账号传播特点与传统文学结合起来。

3. 提高公众号内容推送数量和频率

我们的公众号采用周更的形式，阅读量并不十分

可观。反观采用日更的公众号，在丰富了公众号内容

的同时，更提高了公众号的曝光率。因此我们需要提

高公众号的推送数量和频率，由周更改为半周更，并

稳定此推送频率。但提高推送数量和频率的同时，我

们需要保证质量，只有优秀的文章才能起到传播中华

文化的作用。

4. 选取合适的推送时段

WeChat 公众号的推送时段在一定程度上影响着受众

的阅读。WeChat 公众号的推送时间会根据受众阅读习惯

而进行推送，推送时间主要包括：黄金时段的推送、错

峰时段推送、经过活跃度分析后的时段推送。由于每个

WeChat 公众号的定位、受众和文章特色者有所不同。因

此，要有针对性的对具体行业领域进行分析。根据数据

分析，20 点以后属于公众号推送的黄金时段，我们要把

握好这一时段进行及时的推送。

六、结语

文化传播具备双向性，是传播中华优秀文化是应有

之义。如今微信公众号利用自身移动互联网平台优势，

为汉语国际推广和中华文化的传播提供了巨大的发展空

间，一旦运行得当就可以为读者提供多项服务，帮助读

者掌握学习相关内容，提供优质便捷的服务。我们应该

充分利用微信公众号的优势，根据读者的特点设计丰富

有趣的多样化学习内容，使华裔儿童逐渐了解中华文化，

丰富自己。自“文化小岛”问世以来，由于一系列的原

因使得阅读量较低，为了使文化小岛获得进一步的发展，

我们也采取了一定的改进措施，优化推广模式，提升内

容质量，提高微信公众号的核心竞争力。“文化小岛”运

行之路道阻且长，但我们有信心去做好。
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