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基于景迈山线上小程序设计和研究 

夏  辛  鲁黎黎 

武汉华夏理工学院 

摘  要：随着旅游业的不断发展，人们对旅游的需求也越来越高。为了满足人们的需求，越来越多的旅游景点开始推出线上小程序，帮助

游客提前了解景区信息，规划行程，相较于传统景区类小程序，本文设计的景迈山线上小程序，以 diy 路线规划为创新点，旨在为游客提供

更加个性化和灵活的旅游体验。在此功能的支持下，用户能添加所需的景点或游玩点以及预算金额，即可生成游客的 diy 专属路径，给游客

更加个性化和灵活的旅游体验。 
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1 景迈山旅游资源概况 

1.1 自然资源与人文资源的比较分析 

1.1.1 自然资源 

山水景观：景迈山地形起伏，山峰叠嶂，有许多美丽的山水景

观。其中最为著名的包括九曲溪、斗南花海、大金湖等。 

自然保护区：景迈山拥有多个自然保护区，如景昌山森林公园、

梅岭自然保护区等。这里有着茂密的森林、清澈的河流和瀑布，以

及各种野生动物，是一处天然的生态旅游胜地。 

徒步登山：景迈山区域内有许多登山和徒步线路，途经不同的

景点和风景区，可以让游客感受山林之美和运动的乐趣。 

1.1.2 人文资源 

历史文化遗迹：景迈山历史悠久，有许多古代文化遗迹，如汉

墓、唐代碑刻等。此外，还有一些庙宇和古镇可以让游客感受到传

统文化的魅力。 

民俗文化：景迈山地域辽阔，民俗文化多样。当地的节日、民

俗活动、手工艺品等都是让游客了解当地文化的好途径。 

文艺演出：景迈山脉中有一些表演场所，可以欣赏特色歌舞表

演和戏曲演出等。 

美食文化：景迈山位于云南省，当地是一个以傣族文化为主的

地区，特色美术有火塘鱼、傣味烤鱼、口蘑炖鸽等美食。 

1.2 程序设计思路和方法 

1.2.1 设计思路 

（1）面向用户： 

针对旅游用户的使用场景和需求，我们将以用户为中心，设计

简洁、实用、易操作的界面和功能，提供定制化、便捷、智能化的

旅游服务。 

（2）多功能模块： 

在小程序中添加多个功能模块，包括景点介绍、diy 路线规划、

交通出行、在线购买门票等。 

（3）DIY 路线规划： 

在此功能的支持下，用户能添加所需的景点或游玩点以及预算

金额，即可生成游客的 diy 专属路径，给游客更加个性化和灵活的

旅游体验。 

（4）智能化导航： 

我们将引入智能化的导航功能，包括语音导航、实时路况，公

交查询等。 

（5）优化用户体验： 

我们将不断优化产品的功能和体验，提供快速响应、流畅稳定、

友好易懂的用  户界面和操作方式，提高用户使用体验。 

1.2.2 研究方法 

（1）文献研究法：通过对相关文献的收集、阅读 和分析，了

解线上旅游服务和小程序开发的基本原理、技术特点和应用现状，

为景迈山线上小程序的开发提供理论支持。 

（2）问卷调查法：通过问卷调查的方式，了解游客对景迈山

旅游服务的需求和期望，分析用户需求的特点和变化，为小程序的

开发和功能设计提供参考。 

1.3 设计的目的及意义 

目的：随着智能手机和移动互联网的普及，线上旅游服务成为

了旅游业的重要组成部分。景区线上小程序的开发和应用，可以提

供更加便捷、高效的旅游服务，更好地满足游客的需求。本次研究

旨在探究景迈山线上小程序的开发和应用，提高旅游服务的效率和

游客的旅游体验。 

意义： 

（1）促进地方经济发展：景迈山古茶林旅游业的发展可以带

动当地餐饮、住宿、交通等相关产业的发展，促进地方经济繁荣。 

（2）传承和弘扬茶文化：景迈山古茶林是中国茶文化的重要

发源地之一，推广景迈山旅游可以帮助传承和弘扬茶文化，让更多

的人了解和认识中国茶文化的博大精深。 

（3）增强文化自信：景迈山古茶林是中国传统文化的重要代

表之一，推广景迈山旅游可以增强中国人的文化自信心，同时也可

以让世界更好的了解中国传统文化。 

（4）保护自然生态环境：推广景迈山旅游可以帮助保护当地

自然生态环境，让更多人投入保护环境之中。 

2 程序应用的可行性分析 

2.1 竞品分析 

二、（1）携程旅行 app：携程旅行是国内知名的旅游在线预订

平台，它的 app 中有景点介绍、门票预订、酒店预订、旅游攻略等

功能。项目丰富多样，侧重点在于订票服务。机票预订业务种类多

且具有价格竞争力，酒店预定业务范围广，度假服务范围覆盖全球，

商旅管理涉及领域广泛，签证办理涵盖面较宽。（2）马蜂窝 app：

马蜂窝是国内领先的旅游社交平台，它的 app 中有景点介绍、攻略

分享、旅游问答等功能。攻略是马蜂窝的核心功能，是对游记的总

结归纳。因为来源于用户作用于用户，所以攻略中的的旅游方案对

用户来说都是符合自己需求的。马蜂窝中攻略的体现在玩法路线

上。 

（3）美团 app：美团是一家主要提供本地生活服务的平台，它

的旅游频道中有景点介绍、门票预订、酒店预订等功能。它的设计

侧重点是在于预订和团购，其线上订购服务操作简单，但是对于出

行路线规划方面比较一般。 

通过对以上竞品的分析，我们发现当前市场上缺乏针对景点路

线规划和导航的小程序。因此，本文将在景迈山线上小程序中着重

突出路线规划功能。 

2.2 用户人群调研分析 

（1）年龄分布：调研数据显示，大多数游客的年龄在 18-30

岁之间，这一年龄段的游客对于旅游体验的个性化和灵活性的要求

较高。 
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（2）旅游目的：调研数据显示，景迈山的游客主要有两种目

的，一种是寻求自然景观和户外运动体验，另一种是寻找文化体验

和历史遗迹。 

（3）信息获取方式：调研数据显示，大多数游客在旅游前会

通过互联网搜索相关信息，包括景点介绍、路线规划、交通出行等，

而且通常在移动设备上进行。 

（4）知名度和宣传：调研数据显示，与其他景区相比，景迈

山在国内知名度相对较低。在宣传方面，游客更倾向于通过社交媒

体、旅游论坛和推荐分享来获取信息和建议。 

基于以上调研结果，我们将针对 18-30 岁的游客群，推出 div

路线规划的功能，以满足用户对于个性化和灵活性的要求。同时，

在产品宣传和推广方面，我们将注重社交媒体和旅游论坛的渠道与

游客进行互动和分享，提高产品的知名度和口碑。 

2.3 应用功能需求分析 

2.3.1 首页功能 

（1）轮播图功能：在首页设计一个轮播图，宣传景区的最新

信息、特色活动等，提高用户的浏览度和兴趣。 

（2）推荐景点功能：在首页设计推荐景点区域，向用户展示

景区内的优秀景点，方便用户快速了解景区内的旅游资源。 

2.3.2 地图导航功能 

（1）地图定位功能：提供用户 GPS 定位服务，让用户快速找

到景区，方便用户参观。 

（2）DIY 路径规划功能：提供景区内所有景点的位置信息和

路径规划，帮助用户更好地游览景点，规划旅行路线。 

2.3.3 门票购买功能 

（1）在线购买功能：提供景区门票在线购买服务，用户可以

通过小程序直接购买门票，避免排队等待。 

（2）电子门票功能：提供电子门票服务，用户购买门票后可

以使用二维码扫码进入景区。 

2.3.4 餐饮服务功能 

（1）预订服务功能：提供预订服务，用户可以提前预订餐厅，

方便用餐。 

（2）菜品介绍功能：提供菜品介绍功能，让用户了解餐厅的

特色菜品。 

3 小程序色彩分析和样式设计 

3.1 色彩分析 

序号 含义 

1 情感。 

2 的情感。 

3 情感 

4. 

绿色是代表生机、自然和健康的颜色，与景迈山自

然环境相符合。它可以用表达平静、放松和愉悦的 

黄色是代表活力、光明和快乐的颜色，同时也与阳

光和温暖有关。它们可以来表达活力、乐观和积极 

蓝色是代表清新、冷静和信任的颜色，同时也与天

空和水有关。它可以用来表达安宁、稳定和开放的 

红色代表活力、热情奔放的颜色，给人青春活力，

积极向上的感觉。 

主色调：浅绿色（代表大自然和山林） 

辅助色调：浅蓝色或紫色（代表天空和夜晚星空） 

强调色：明亮的绿色或黄色（代表阳光和活力） 

背景色：浅灰色或米白色（减轻页面负担，与主色调相衬） 

这些颜色可以在小程序的图标、按钮、背景、文本和其他元素

中使用，以创建一种与景迈山自然环境相符合的视觉效果。 

3.2 样式设计 

主页：主页应该以图片为主，展示景迈山的自然美景，配合简

短的介绍和按钮引导用户进入其他页面。 

景点列表页：景点列表页应该用卡片式布局，展示景点的缩略

图和名称，同时提供筛选和搜索功能让用户方便查找。 

景点详情页：景点详情页应该包括大图模式的景点图片、名称、

介绍、特色和地理位置等信息，同时提供导航、评论和分享功能。 

DIY 路线规划页：该页支持用户输入需要去的各个景点或餐饮

店等，然后显示不同的路线选择，包括步行、骑行和驾车等，同时

提供距离、时间和费用等信息。 

个人主页：我的页应该包括个人信息、收藏、足迹和设置等功

能，允许用户管理个人信息和喜欢的景点。 

3.3 DIY 路线规划功能 

相较于传统小程序的地图页面，我们将地图页面划分为三大区

域板块，分别为景点库（内含多个景区），美食库（多种餐饮店），

娱乐库（网红店或者当地活动区）和购物库。不再是为游客单一的

提供景点旅游路线，结合景点，饮食，娱乐为一体的多元旅游路线，

给游客更好的体验。 

3.4 小程序操作界面 

主体基调是偏绿色系的，比较贴合山林，在背景颜色上主要选

择以白色为主，在图标或者其他案件中选择不同纯度的绿色，用淡

绿色作为辅助色，字体为黑体。在其首页一级页面里能获取到的信

息是当期热门活动、景迈风景介绍和其开放日期、景区购票服务、

酒店预订服务和景点评分。 

酒店名宿页面：大量酒店图片以及其他游客的推荐分享，游客

可以自由查阅酒店名宿设施情况。 

商城页面：展示商品图片价格以及团购活动等。游客可以在此

购买景迈茶叶或者纪念品，当地人也可在此程序上架商品售卖。 

地图页面：展示景点库（内含多个景区），美食库（多种餐饮

店），娱乐库（网红店或者当地活动区）和购物库。 

3.4.1 DIY 路线规划功能操作介绍 

用户在此功能的支持下，先在地图页面里面点击所需的景点或

者餐饮店，再输入预算金额，系统会自动生成最优路线，给游客量

身打造专属游览路线。 

3.4.2 小程序个人页面 

在我的页面中，展示个人订单信息和设置功能，在消息页面里

可以接收或者发送信息，评论或分享，鼓励游客进行互动和分享，

增加其黏性。 

4 总结 

后疫情时代下旅游业慢慢复苏，外出旅游的人群逐渐变多的同

时对其旅游体验的要求也越来越高，在这一大背景下，针对传统旅

游类小程序提供的单一旅游路线已满足不了现代游客需求这一问

题。本设计以 DIY 路线规划为创新点，用户通过输入所需的地点及

预算，系统会推出更适合用户自身的结合观景、美食、娱乐为一体

的多元旅游路线，给游客更加个性化和灵活的旅游体验。在视觉色

彩方面，小程序采用了浅绿色为主色调，并融合了深绿色，米白色

等辅助色彩，以呼应景迈山自然环境的特点。同时本文对小程序的

页面设计进行了详细阐述，包括主页、景点列表页、景点详情页、

DIY 路线规划页和我的页等，以满足用户不同需求。 
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