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新农村集市规划设计研究——以”新·集忆”为例 
陈秀萍 

云南大学  云南昆明  650000 

摘  要：本文拟以广东省湛江吴川市黄坡镇黄坡墟为研究对象，黄坡墟为吴川市第一大墟，历史悠久，文化底蕴深厚。集市在古代也叫“墟

市”、“集墟”、“圩”等，这一称呼在现如今的徐许许多多村落也一直沿用此称呼，可见集市文化的源远流长甚至贯穿于整个华夏文明。在

基于以人为核心的设计理念，通过社会调查等研究，依据农民主体对“集市意愿”的反映，对传统集市功能、人文精神及当地特色等方面

进行思考，从而构建具有新型农村建设特点的新型乡村集市，焕发传统集市的生机活力，使之成为新型农村社区建设的精神载体。 
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Researchontheplanninganddesignofthenewruralmarket——Takethe"newcollectionofmemory"asanexample 
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Abstract：ThispaperintendstostudyHuangpoMarketinHuangpoTown，WuchuanCity，ZhanjiangCity，

GuangdongProvinceastheresearchobject.HuangpoMarketisthelargestmarketinWuchuanCity，

withalonghistoryandprofoundculturalheritage.Inancienttimes，themarketwasalsocalled"market"，"market"and"market"，"fair"，

etc.Ithasbeenusedinmanyvillagestoday，

soitcanbeseenthatthemarketculturehasalonghistoryandevenrunsthroughthewholeChinesecivilization.Basedonthepeople-centereddesignconcept，

throughsocialinvestigation，onthebasisofthefarmersmainbodyof"fairwill"，thetraditionalmarketfunction，humanisticspiritandlocalcharacteristics，thinking，

tobuildanewtypeofruralconstructioncharacteristicsofnewruralmarket，glowthevitalityofthetraditionalmarket，

makeitbecomethespiritofthenewruralcommunityconstructioncarrier. 
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引言 

随着社会主义新农村建设的推进，顺应时代要求对农村进行经

济、政治、文化和社会等方面的建设，最终实现把农村建设成为经

济繁荣、设施完善、环境优美、文明和谐的社会主义新农村的目标。

在新农村建设中，新农村建设中乡村的集市是处于基础性地位，也

是新型城镇化发展中的一个重要环节。通过改造乡村集市可以对传

统集市的沿用、功能的升级、景观环境的提升以及保护历史文化的

同时还能加强传统文化与现代文化的融合，焕发传统文化的生机活

力，使之成为新型农村社区建设的精神载体等重要意义。 

1.新农村集市规划设计的概况 

本文拟以广东省湛江吴川市黄坡镇黄坡墟为研究对象，黄坡墟

在本方案设计改造中命名为“新·集忆”。在设计过程中进行以下

实地调查。 

1.1 新农村集市的基地分析 

1.1.1 黄坡墟集市历史 

在广东粤西清末民初有句流言：镇最大安铺，圩最大是黄坡。

据旧吴川县明末清初名人陈舜系《离乱见闻录》载：明末清初年间，

在粤西北部湾，曾多次发生过大地震、大海啸。把鉴江原从银岭脚，

经麦屋村前到吴阳下芷寮港出海的主航道，改从黄坡下乌坭出海，

江面辽阔，造就成很多大小不一的江心岛。船只过往频繁，被风浪

打坏的船只停下来维修。故此，有两户人家到黄坡这片沙滩上搭个

草棚打造船钉，日夜有打铁的叮当声响，渔船也到此捉鱼，有卖买

就成圩，开初群众称它叮当圩。当时从郑屋村西北部有个叫大黄岭，

其随着地质天灾变化一直引坡至到现时黄坡村，坡土的泥沙是黄色

的，故时邑人称之为黄坡，光绪朝代《吴川县志》地图载录，随后

改叫黄坡圩。古时对于集市的称呼比较多，华南地区称之为“墟”，

农村集市具有开市周期性、交易地点固定性、参与者广泛性等特点。

一般，集市自然形成三天一集，黄坡圩则是初一、初四、初七为圩

日。黄坡圩是农村公社化时期重要的粮票布票的兑换地，承载着几

代人的浓厚回忆。 

1.1.2 地理区位、地形地貌 

湛江吴川市黄坡镇地处北回归线以南的低纬地区，气候属于热

带季风气候和亚热带季风气候都有，终年受海洋气候调节，冬无严

寒，夏无酷暑。黄坡圩位于广东省粤西地区的吴川市黄坡镇，地域

面积 153.27 平方公里，人口 15.3 万人，系广东省中心镇，粤西商

贸重镇。黄坡圩离出海口仅有六七公里远，江面阔，风大浪急。鉴

江黄坡圩段，一日两潮。为了适应潮水，有的渔船朝出晚归，有的

渔船暮去晨回，使黄坡市场水产品丰裕，渔业发达。整个黄坡镇境

内江河纵横，土壤肥沃，西高东低，呈东西走向。有“鱼米之乡”

素有“吴川粮仓”之称。黄坡的地理位置十分优越，地形平坦开阔，

交通便利，市场繁荣，贸易活跃。选址为黄坡镇中心区域。 

1.1.3 吴川文化 

吴川文化源远流长。吴川元宵、吴川“三绝”享誉海内外。吴

川“三绝”为飘色、泥塑、花桥。新中国成立后，形成了文艺辅导、

图书阅览、有线广播、粤剧演出、民间文艺大巡游等多元化文化发

展格局。（1）群众文化：吴川的传统民间文化有悠久的历史，不少

传统文化几乎失传。近年仍保持活动的民间年例习俗活动有："游

神、押舟、舞狮、舞龙、舞貔貅、陶鼓舞等。"传统的博铺舞六将，

黄坡、振文、吴阳的舞二真、梅菉的舞火龙和黄坡沙岗的狮燕舞在

1979 年以来未见正常活动。（2）木偶戏：吴川素有木偶戏之乡之称。
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木偶戏分为单人木偶、小班木偶、中班木偶、大班木偶四种。 

1.2 新农村集市的项目分析 

随着社会的发展，农村集市的数量在局部减少，导致着现象的

原因是外出打工人数多和超市的兴起，导致集市生意受到冲击。和

这是时代发展的需要又是时代历史的缺失。所以希望通过集市改

造，让农村集市焕发新机。新农村集市的建成将极大改善农村的环

境和大幅度提高人民的生活水平，推动城镇化的发展。将拉动当地

经济、商品发展、提供更多的就业机会，让外出打工的青年可以在

家乡打工，减少当地留守儿童、留守老人人数比。能促进当地经济、

政治、文化的发展，在保留和延用传统文化的同时，还添加新的活

力去建设和改造集市，焕发传统文化的生机活力。 

2.新农村集市规划设计的理念生成与运用 

2.1 新农村集市规划设计的优劣分析 

（1）优势：新农村集市的建成将极大改善农村的环境和大幅

度提高人民的生活水平，推动城镇化的发展。（2）劣势：新农村集

市的建成在继承传统文化的同时，也会导致一些文化消失，例如街

头巷尾的吆喝声、传统地道的路边小吃会变成整洁划一的商业摊位

小吃街。 

2.2 农村旧集市存在问题和解决方法 

2.2.1 存在问题 

过去集市拥堵、功能划分不合理、道路规划不规范、适用人群

定位不欠当、没有合理科学的安排集市的各体块的时间。具体问题

详列如下： 

摊贩：每天各类型摊位销售时间不同，一天中往往是 10：00-12：

00，14：00-16：00 为高峰，工作日停滞营业，造成空间使用浪费。 

2.2.2 针对人群：老人、小孩、外来商贩。 

（1）老人：需要每天作息时间规律，但社会的发展，经济的

提升，农村老人务农的运动量减少，与人交流的机会也下降，出门

经常要去的集市由于环境不好，和熟人也是碰面打招呼就走，没有

停留谈心的机会。集市杂乱脏吵，看是热闹，却让人烦躁，显然不

适合老人年龄段的需求。老人的每天需要阳光闲聊、健身、购物、

接送孙儿上下课。（2）小孩：周一周五要上课，周末缺少娱乐场地

去玩耍以及儿童娱乐设施以及较为完整的图书中心。商贩：没有良

好的环境去出售货物，市场的摊位简陋，不符合人机工程学，导致

使用不便和不适。（3）商贩每天带在摊位十几个小时，没有休息的

地方，也没私隐空间。许多商贩为了照顾好家庭里的小孩，直接让

孩子在摊位下写作业，十分不便。 

2.2.3 解决方法 

考虑到老人小孩问题，是内种加设了不同的商业、娱乐空间，

在景观设计上加入了活动中心。分别在集市后方，在老人娱乐的同

时，也方便照看玩耍中的儿童。在摊贩的摊位设计上，抛弃了传统

的摊位模式，设计一种新型摊位，可灵活变换，在不造成空间的浪

费下，在特定时间内变成其他的模式进行交易。 

2.3 设计手法表现 

设计元素：多以当地特色的文化题材去设计，以吴川三绝“飘

色、泥塑、花桥”和鬼仔戏为设计界元素去设计。在体现出当地特

色文化的同时融入了新的现代化元素去改造。大幅度的升级设计

感，时尚感却又不失典雅。这样可以在传承和保护特色文化的同时，

更受年轻人的喜好，更好的保护特色文化不流失，还让特色文化变

得更加生机活力。 

3.新农村集市规划设计 

3.1 设计灵感起源 

创造一个集市，让老人不在感到孤独，让外来工不在感到漂泊，

让留守儿童童年更加精彩，这里是新与旧的交融，是传统与现代的

合奏。 

3.1.1 集市改造原因 

社会变迁使得乡村老人和外来工成为主要居民，街头商业逐渐

式微，导致传统农村集市凋零。本设计通过创新方式，重塑农村集

市，为老人提供“新·集忆”，融入活力，留守儿童获得天地，外

来工有栖身之地，激发了公共活动，成就老人社区，同时复兴了街

头文化和外来工的乡村记忆。 

3.2 设计过程分析 

总体规划设计：全方位的立体层次分布，运用平坦式休闲广场、

铺地落差、植物配置等等手段进行高差的创造和空间转换，满足居

民对新型集市的追求。该方案选址为黄坡镇中心区域，地形平坦，

交通便利，集市也是坐落各村中间，为了方便村民使用，在设计上

以现代风为主。集市景观设计的成果是供附近村内所有居民共同休

闲、欣赏、使用的，我们在设计中全方位着眼考虑设计空间与自然

空间的融合，不仅仅关注于平面的构图及功能分区，由于地理位置

原因终年受海洋气候调节，冬无严寒，夏无酷暑的气候特点。所以

在植物配置中，选用热带特有植物为主。因黄坡圩离出海口仅有六

七公里远，受台风影响多，所以在阔叶植物选用时，用了大王椰子

树、糖胶树等抗风性强的植物作为绿化带主要树木，其他植物为辅

去设计。如图 1 整体效果图效果图所示。 

 

图 1  整体效果图图片源于：自绘 

景观分为五部分去设计，主入口的休闲广场、集市建筑、后娱

乐广场、喷泉广场、停车场。如图 3 功能分区图所示。 

 

图 3  功能分区图图片源于：自绘 
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休闲广场，可作为休息畅谈区，可供人们娱乐，游玩。坐凳设

计源于飘带的形状，它不仅可以做到功能分区的作用还可以供许多

人休憩，观景，与建筑物和绿化小景相呼应。坐凳的高度和角度也

不同，可根据需要去坐，还可以从不同角度去观赏景色。集市建筑

物景观部分，在景墙的设计中，采用了半树的形状去设计。在衬托

景物、装饰美化或遮蔽视线的作用下还可以突出文化氛围。与木棉、

梧桐、樱花等植物相互呼应。广场喷泉，是现代广场的亮点；增加

广场的亮点，吸引力。也成为市民休闲，游玩的好去处。喷泉在当

今时代，已经形成了一道独特的人文景观。开放性停车场，和以往

的停车场区别的是四个车位中隔一颗行道树，在美观的同时节约空

间，美化环境。 

3.3 建筑部分： 

建筑设计表现手法：手法主要运用了立意性手法、布局性手法、

单体处理手法以及细部处理手法。建筑采用了简单的方块切割成体

块，建筑外观设计来源于“回”字型，在此基础上变形，体块切割

来。其次将建筑语言化、符号化，产生众所知的共识性符号，然后

纳入整体设计中，如门窗、栏杆、踏步、檐部等。由于服务人群不

同，所以在设计门窗、栏杆、踏步的时候，还加入了无障碍通道，

方便老人的同时还方便摊贩货车的使用，如图 4、图 5 建筑效果图

所示。 

 

图 4  休闲广场效果图 图片源于：自绘 

 

图 5  休闲广场效果图 图片源于：自绘 

3.4 室内部分 

室内设计：细部即细小处、局部，室内装饰视距近、对象具体，

细部很重要，尤其材质、色泽、转折、过渡、收头更为重要。由于

服务人群和使用性等原因，在设计上墙面、地面都选用了防水性强

的材料。布局完成后要研究具体形象的细节安排，如门窗要考虑比

例、高低、大小、前后、明暗、色调，材质。传统的商铺的话都是

呈一字型排列，固定位置单一新型商铺制定。新型商铺可以散落在

市场内，通透自由，可灵活的变换组合。以模块的方式分配活动模

块的弹性切换，使得商业低峰期和停业期空间，使得利用商业空间

可作娱乐、览展示等功能。如图 6 一层平面布置图所示。 

 

图 6  一层平面布置图图片 源于：自绘 

路线规划：以赶集者对各类商品的需求量、购买频率、步行可

达性，以及方便商贩运送货物为依据进行功能分区设计，并将集市

摊位与步行系统、货运通道及停车场便捷连通，提高道路通行能力、

保证交通秩序。 

集市摊位类型及尺度设计：集市的规范性与秩序性要充分考虑

到卖方对沿街商铺、摊位的不同需求.提出包容性设计，即通过对不

同类型的卖方需求进行不同形式的摊位设计.并进行合理的尺度设

计。还兼备休息、储物等多种功能，满足卖者意愿。按照集市需求

和功能的不同，在设计上也有所差别。集市分为两层，一层为生活

用品和服务区，二楼为文具图书和美食区。流线不冲突，相互不影

响。 

四、设计总结 

随着时代的变迁，社会的城市化和商业现代化加剧发展，许多

的集市以及相关文化逐渐消亡。本设计通过新型方式为农村集市带

来重生，唤起给老人归属感的“新·集忆”。把新型集市鲜活的行

为活动融入老人们的生活，为留守儿童多出一片心天地，为外来工

提供栖息地，并碰撞出一系列的公共活动成为给老人。外来工别样

乡村记忆的载体，同时也是复兴街头文化方式的公共空间。让集市

以及集市文化永葆生机，成为一代又一代人的美好回忆。 
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