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摘要：社会的发展与进步离不开对能源的依赖，但是对化石能源等不可再生能源的利用却是有一定限度的，面对这种现状在国际上引发了

对可再生资源的开发热潮。在电力资源方面，绿色电力的概念便逐渐兴起，作为一种环境友好型的新型能源，绿色电力因为其可以在满足

人们需求的前提下达到保护环境的目的，所以它的发展一直备受期待。但是由于绿色电力的成本较高，所以在发展过程中一直处于劣势，

然而对于绿色电力营销来说既是对电能本身的宣传，也是对环保理念的营销。营销人员应该根据具体情况为绿色电力争得更广阔的市场。 
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引言 
绿色电力作为一种环境友好型的能源，在发电的过程中，对环

境的破坏大大降低。然而，由于绿色电力生产的成本、定价较高，
且在实际使用的过程中与普通电能没有区别，故在激烈的市场竞争
下，绿色电力一直处于劣势地位。实际上，绿色电力营销并不仅仅
是对电能本身的营销，它更多的是对绿色、环保理念的一种营销。
为此，在进行绿色能源的营销过程中，营销人员重视对客户进行绿
色理念宣传，要结合客户的实际情况，推行不同的供电方式，争取
市场地位。 
一、我国绿色电力营销市场的发展现状 
1.1 绿色电力的定义 

绿色电力是指通过节能技术利用绿色能源发电。绿色发电所使
用的设备与传统发电设备有所不同，它更加节能，但与此同时其成
本确很高。绿色发电所采用的能源是目前已开发的一些绿色能源，
如太阳能、风能、潮汐、地热、新物质能源（包括微生物发电、生
物质氢发电、利用沼气发电等）等，其中最主要的是太阳能和风能，
而新物质能源发电技术还有些不成熟而且造价过高。 
1.2 绿色电力营销的意义 

绿色电力营销的最终目的是推广绿色电力，采取各种营销手段
是消费者接受并乐于使用绿色电力，在我国能源危机如此严重的大
背景下，对绿色电力营销有着重要的意义。目前我国工业迅速发展，
对电力的需求远远大于以往任何一个时期，但是传统的发电方式的
效率是比较低的，而且目前的煤电装机发电结构也已经满足不了工
业用电的需求，因此，绿色发电营销在一定程度保证并促进了工业
的健康发展。另外，绿色电力营销是一种新的营销理论，它的核心
是人类环境的协调发展，这种新的营销理论给目前的市场营销注入
了新鲜血液。绿色电力营销最大的意义是“绿色”，传统的发电方
式利用化石燃料，会受到能源危机的影响，而且这种发电方式会排
放大量污染物，破坏环境，而绿色电力利用自然能源，这些能源用
之不尽、取之不竭，而且在发电过程中这种能源极少产生污染，是
一种环境友好型的发电方式。 
1.3 我国绿色电力营销发展中遇到的问题 

虽然绿色电力有诸多优点，但在绿色电力营销对发展中还是有
许多问题出现。绿色电力最致命的短板就是它的价格高于传统电
力，事实上绿色电力与传统电力在终端使用体验方面并没有差别，
所以人们在选择电力类型时，优先考虑的往往是价格问题而非环保
问题，而且还有许多人的购买力较低用不了绿色电力，总之，价格
问题极大地阻碍了绿色电力营销的顺利进行。另外，虽然自然资源
有诸多优点，但是我国的可利用的自然资源不是非常不均匀的，而
且由于经济问题，各地区开发自然资源的能力也有限，这就导致了
绿色电力的开发和营销受到阻力。另外，绿色电力营销刚刚兴起，
其发展模式还不完善，虽然我国已经颁布了《可再生能源法》，但
绿色电力营销方面的制度还是有许多空白，这极大地限制了绿色电
力的推广和营销。 
二、如何改善电力营销 
2.1 加大绿色电力营销力度，扩大消费群体 

就我国目前的绿色电力发展现状来看，如何让人民接受绿色电
力与传统电力之间的差价是一个难点。面对这个问题，我们应该从

绿色电力的根本出发，让消费者逐渐明白相对于环境来说绿色电力
比传统电力更加有开发使用的价值。另一方面应该加大对绿色电力
较传统电力优势的宣传，为消费者普及科学知识，让他们从可持续
发展的角度评价绿色电力，从而吸引更多的消费群体。在一些营销
活动中，要正确树立绿色动力品牌形象，使其具有更大的市场价值。
营销人员应了解消费者的意见并采取不同的营销策略来指导他们。
绿色电力营销应结合产品、价格、渠道、促销与消费者、成本、便
利、沟通等理论，构建现代营销方法和促销策略。降低价格，促进
销售。服务营销是从产品营销中解放出来的一个新概念，是现代营
销理论的一种新的发展和营销方法。服务营销将决定绿色电力企业
市场竞争的结果，成为绿色电力企业的核心竞争力。 
2.2 促进绿色电力的跨地区交易 

由于我国可再生资源分布不均，西部风能和太阳能资源丰富，
受经济和交通的影响，不能较大程度地实现可再生资源的有效利
用。针对这种情况，我国应借鉴国外建立中央监管绿色贸易体系的
有效途径，统一登记数据库。对于已经开展绿色电力生产的厂家，
国家将颁发证书，可以实现不同电力公司之间的交易。该方法的实
施，使绿色电力得到有效管理，实现了绿色电力的跨区域交易，从
而促进了绿色电力市场的发展，有效解决了我国资源配置不均衡的
问题。在绿色电力资源丰富、电网建设落后的边远地区，应同时开
展供电发展和电网建设，使绿色电力产品投产后通过电网输送给用
户，这是形成相对统一的绿色电力市场网络的物质和技术基础。省
级或地区电网应从国家能源发展战略高度，有计划地保证绿色电力
网上销售。 
2.3 政府加大扶持力度培育相对统一的绿色电力市场 

绿色电力想要取得长足的发展必须要有健全的法律法规作为
后台基础，就我国目前的发展现状来看，政府应该加大绿色电力科
技研发方面的资金投入。并且要根据地区各异的情况进行一些辅助
条例的修订与补充，另外在电力价格方面，面对绿色电力正处于起
步阶段的现实情况，政府应该对其进行相应的补贴，以鼓励更多的
消费者选择绿色电力。在宣传方面，政府应该起到主导作用，定期
对地区的人们进行绿色电力优点的普及。总之，借助政府的行政力
度促进绿色电力的发展是一个有效的手段。 
三、结语 

我国的绿色电力市场起步较晚，但近年来发展较为迅速。国家
投入的大量的资金、推行了大量的政策来扶持可再生能源产业，可
以说，绿色能源产业的黄金时期已经到来。绿色电力作为一种环保、
可再生的能源，理应受到市场的青睐，营销人员需要改变观念，结
合客户的实际情况，采取不同的营销策略。绿色能源产业是一个潜
力巨大的产业，相信在不久的将来，绿色电力会占据能源市场的优
势地位。 
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