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基于文旅融合景区品牌影响力的思考 

刘  刈 

浙江新中环建筑设计有限公司  310012 

【摘要】在国家政策的指导之下，目前旅游行业受到各种市场经济环境的刺激和影响。具体的开展过程中需要完成相关的文化旅游融合方式，

更好的让其旅游区域能够形成一个固定的品牌，这样一来能够提升其实际的核心竞争力，因此针对当前的旅游行业发展来说，应当对其当地

的区域文化都进行更好的建设分析与研究，让其都能够符合实际的建设发展要求，更好的提升旅游的整体质量和品质，综合的提高旅游行业

的附加发展价值。 
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引言： 

随着经济的快速发展与全面的提高，在当前的实际发展过程中

需要对其都完成细致化的研究和分析安排，具体的开展上应当全面

的进行多种操作设计与研究分析。对各个区域的文化都要进行更好

的有机融合，全面的让其都能够满足实际的发展要求，更好的制定

各种提升与研究发展计划，综合的使其都能够满足具体的建设和使

用要求。 

1文化和旅游融合发展的趋势及意义 

1.1 文旅融合发展趋势 

随着社会经济的快速发展，在当前的实际开展过程中应当完成

多种产业的整体融合，这再此过程中文化产业和旅游产业是发展较

好的两大产业之一。但是两者之间还是存在较多的差异，因此在具

体的开展过程中，应当将相互的天然共生性等特点都进行更好的掌

握，让其能够符合目前的实际研究和发展要求。并且在具体的发展

过程中应当将其作为融合的关键内容。简单来说当前的文化与旅游

完成实际的融合，对其具体实施和开展来说有着较为重要的意义。

并且两种的融合对于旅游行业来说有着较为重要的意义，其是能够

成为旅游行业主要发展趋势的内容。因此在实际的开展过程中，应

当针对旅游和文化产业都进行更好的融合，全面的让其能够符合实

际的建设和发展要求，更好的做到各种产业链结构和发展空间的整

体融合。 

1.2 文旅融合意义 

文旅融合可以通过将优秀的文化与旅游行业都进行更好的融

合，并且设计出能够符合当前要求的产品。这样一来能够深度体验

旅游活动的区域特殊的文化背景。这等于变相的为我国旅游行业融

合了自身的灵魂。当前国家制定了一系列的导向政策，更加深入的

挖掘各种文化资源，同时全面的提升了实际的旅游体验。所以在当

前的实际发展过程中完成相关的文化旅游深度融合，能够更好的打

造有关的国际化文化旅游胜地。所以针对目前的旅游与文化融合工

作来说，在实际的开展上对其整个发展有着较好的推动作用，能够

更好的提升旅游的消费能力，加强相关的经济建设，对于两个行业

的发展来说也有着较好的推进作用。 

1.3 文旅融合催生品牌化 

文化旅游行业的整体融合使得旅游行业在向着一个全新的角度

进行发展，而在此过程中较为重要的内容即是其能够是旅游工作成

为更好的品牌化建设标杆。目前人们的生活水平在不断的提升，因

此对于各种环境或者服务的要求也在不断的提升，因此在当前的实

际发展过程中，为了能够更好的保证旅游行业得到全面的发展，同

时对各种文化也有着一定的传承按照。在当前的具体工作开展上应

当有效的来完成品牌化的建立，让其都能够更好的满足其具体要求。

同时有效的将各种品牌理念都引入到市场当中，对旅游行业需要完

成相关的个性化、品质化等建设，综合的让其能够满足具体的建设

要求，全面的推动市场建设的整体提高和发展。 

2文旅融合促景区产业一体化发展 

2.1 夯实爱情主题活动 

随着文化旅游融合的快速法扎你，旅游和节庆休假日等都要完

成更好的结合。在实际的发展过程中，将高品质同时有特色的景区

文化旅游都要进行整体的策划与融合，使其都能够符合具体的建设

与发展要求。并且在整个特色旅游文化的建设过程中，应当对各种

主题活动都要完成细致的安排，在实际的开展过程中，为了能够更

好的满足相关的建设要求。同时对各种节日或者迎合旅游人群的整

体要求，在具体的工作开展上可以将爱情作为主要的课题。我国各

个地区对于婚庆等都有着较多的习俗，并且各地也有着较多美丽的

爱情故事，这些都是能够作为文化旅游产业相互融合的重要内容。

在当前的实际开展过程中，为了能够让其更好的满足实际的发展要

求。在具体的开展上应当将爱情等相关的主题都要完成更为合理的

建设，使其都能够提升文化的整体旅游效果，并且在实际的开展上

应当围绕相关的旅游化路线都进行更好的制定，综合的完成对各种

产品的传播和营销，这样一来能够不断的变化文化旅游市场需求。 

2.2 双遗融合催生演艺品牌 

对于旅游来说，其是人们放松的重要方式，所以旅游的各种内

容都是以轻松和快乐的方式出现。而在旅游过程中，观看了各种山

水和风土人情之后，演绎内容就是一个重要的补充方式。以当前的

西安旅游为例，作为著名的古都，其有着较为深远的文化背景（图
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1、图 2）。并且我国盛唐时期的都城就是古西安。因此其有着较为

深厚的文化背景和悠久的历史旅游背景。但是对于旅游人员来说，

古建筑、山、河等都是较为常见的内容，虽然各地有着自己的特色，

但是多是百变不离其宗。而对于演绎来说，其是一个较为重要的组

成部分。西安旅游设计了驼铃传奇（图 3）等大型的演艺品牌。配

合兴建的大唐不夜（图 4）城等内容更好的传播了传统文化，并且

配合当前的信息时代，其已经成为一个较好的文化品牌。因此针对

当前的旅游行业建设来说，应当针对相关的文化完成演绎设计和安

排，更好的让其能够符合实际的建设与发展要求，全面的提升当前

旅游的精品化、品牌化，丰富各种景区线路产品，提升景区的品牌

影响力。 

 

图 1  金延安·延安记忆灯光秀 

 

图 2  临潼华清宫 

 

图 3  驼铃传奇 

 

图 4 大唐不夜城 

2.3 旅游商品品牌化 

在景区当中开发设计旅游产品，应当创建一套旅游商品的品牌。

这些都是景区当中不可或缺的重要组成部分，对于目前的旅游景区

和游客来说，旅游当中购买的商品其经济价值较小，而其精神价值

往往大于其旅游价值。因此结合目前的旅游品牌来完成实际的建设，

让其都能够符合具体的要求。并且在此过程中应当将现代理念和创

意都完成更好的融合，全面的让其都能够符合实际的发展要求。针

对相关的文化创意和各种旅游景区都完成较好的合作，更好的传授

相关的品牌知识产权等品牌，全面的让其能够形成产业链，更好的

提升旅游景区的品牌影响力和推介力。 

2.4 科技为文旅发展赋能 

在文化旅游工作的开展过程中，其需要能够更好的进行深度融

合，同时在实际的发展上，整个工作的开展上应当与科学技术都完

成更好的设计和操作安排，综合的让其都能够符合实际的发展要求。

目前的旅游建设上要全面的实施各种科学技术与文化旅游相互融合

的开展方式，保证其整体的建设效果都能够得到更好的提升，进一

步的完成对科学技术的整体应用，使得现代科技与文化旅游都能够

完成有效的融合。（图 5） 

 

图 5  科技助力旅游 

3总结： 

综上所述，在当前的实际发展过程中应当对旅游和文化行业都

要完成具体的研究，使其整体的使用效果都得到更好的提升，并且

为了可以有效的提升相关的建设质量，在实际的工作开展上应当对

当前存在的相关问题都进行合理的解决，保证旅游行业的实际开展

质量可以符合相关要求。针对当前的旅游行业发展来说，将文化、

科技等都完成与旅游行业的具体融合，综合的让其可以符合实际的

建设与发展要求，进一步提升旅游行业的建设与发展效果。 
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