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美术字的再设计研究

——以西安老字号品牌字体为例

苟洲川

西安翻译学院艺术与设计学院　陕西西安　710105

摘　要：美术字作为视觉传达的重要元素，在品牌形象塑造中发挥着至关重要的作用。西安，这座历史悠久的古都，孕育

了众多老字号品牌，这些品牌的字体设计不仅承载着厚重的历史文化，也是现代设计创新的重要领域。本文旨在通过探讨

西安老字号品牌字体的再设计，挖掘美术字在现代品牌塑造中的新价值，为传统品牌的现代化转型提供新的思路和启示。
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1. 美术字及其再设计概述

1.1 美术字的概念与特点

美术字，又称装饰性文字或艺术字，是相对于标准印

刷字体而言的，具有独特艺术魅力和设计感的字体形式。

美术字的设计通常要求笔画统一，具有统一的装饰性图案，

并遵循现代设计的规范性特征。它不仅关注文字的书写形

式，更注重通过视觉设计手段传达文字所蕴含的情感和意

义。美术字的设计方法主要包括笔画变形法和图像取代法，

通过调整笔画的形态、线条粗细、方向走势等元素，或巧

妙运用图形元素与文字元素相结合，创造出更具图形化特

色的汉字表达。

1.2 美术字再设计的意义

美术字的再设计是品牌现代化转型的重要一环。在全

球化背景下，品牌竞争日益激烈，传统老字号品牌面临着前

所未有的挑战。通过美术字的再设计，不仅可以提升品牌的

识别度和记忆度，还能增强品牌的时代感和现代感，使其更

符合现代消费者的审美需求。同时，美术字的再设计也是传

承与创新的重要体现，通过融合传统与现代设计元素，打造

出具有独特文化魅力和艺术价值的品牌形象。

2. 西安老字号品牌字体现状分析

2.1 西安老字号品牌概述

西安，作为中华文明的发源地之一，拥有众多历史悠久

的老字号品牌。这些品牌不仅承载着几代人的记忆，也见证

了西安这座城市的变迁与发展。西安老字号品牌涉及餐饮、

住宿、零售等多个领域，如西安饭庄、德发长、贾三灌汤包

子馆、老孙家饭庄、春发生饭店、同盛祥牛羊肉泡馍、冰峰

饮料等。这些品牌以其独特的产品和优质的服务赢得了消费

者的喜爱和信赖，成为西安城市文化的重要组成部分。

2.2 西安老字号品牌字体特点

西安老字号品牌的字体设计各具特色，但总体上呈现

出以下特点。传统书法风格，许多老字号品牌采用传统书法

字体，如楷书、行书、隶书等，以彰显其历史底蕴和文化特色。

这些字体笔画流畅、结构严谨，具有浓厚的文化底蕴和艺术

价值。

地域文化元素，西安老字号品牌的字体设计中常融入地

域文化元素，如碑刻艺术、古建筑风格等，以体现品牌的独

特性和地域特色。这些元素不仅丰富了字体的视觉表现力，

也增强了品牌的文化内涵和认同感。

简洁明快，部分老字号品牌追求简洁明快的字体设计

风格，以符合现代消费者的审美需求。这些字体笔画简洁、

线条流畅，易于识别和记忆，有助于提升品牌的知名度和美

誉度。

2.3 西安老字号品牌字体存在的问题

尽管西安老字号品牌的字体设计各具特色，但在实际

应用中也存在一些问题。字体不统一，部分老字号品牌在不

同场合使用不同的字体，导致品牌形象混乱。这不仅影响了

品牌的识别度和记忆度，也削弱了品牌的整体形象。

颜色搭配不当，一些老字号品牌在字体颜色搭配上缺

乏统一性和规范性，导致品牌形象不够鲜明。颜色作为视觉

传达的重要元素之一，对于塑造品牌形象具有重要作用。因
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此，在字体颜色搭配上需要注重统一性和规范性。

缺乏现代感，部分老字号品牌的字体设计过于传统保

守，缺乏现代感和时代感。这导致品牌形象不够年轻、不够

时尚，难以吸引年轻消费者的关注和喜爱。

3. 美术字再设计在西安老字号品牌中的应用

3.1 美术字再设计的方法与技巧

在西安老字号品牌字体的再设计中，可以运用以下方

法与技巧。笔画变形法，通过调整笔画的形态、线条粗细、

方向走势等元素，创造出更具图形化特色的汉字表达。这种

方法可以增强字体的视觉表现力，使字体更加生动、有趣。

图像取代法，巧妙运用图形元素与文字元素相结合，

将汉字的形态与含义有机融合。这种方法可以赋予文字以强

烈的感染力和生动性，满足受众对视觉体验的个性化追求。

地域文化元素融入，在字体设计中融入地域文化元素，

如碑刻艺术、古建筑风格等，以体现品牌的独特性和地域特

色。这种方法可以增强品牌的文化内涵和认同感，使品牌形

象更加鲜明、独特。

现代设计手法运用，结合现代设计手法，如扁平化设计、

立体设计、动态设计等，使字体设计更加符合现代审美趋势。

这些方法可以使字体更加时尚、年轻，吸引年轻消费者的关

注和喜爱。

3.2 西安老字号品牌字体再设计案例分析

3.2.1 西安饭庄

西安饭庄作为西安知名的老字号餐饮品牌，其字体设计

融合了传统书法与现代设计元素。字体以楷书为基础，笔画

流畅有力，整体风格端庄大方。同时，在字体设计中融入了

西安古建筑元素，如飞檐翘角等，使字体更加具有地域特色

和文化内涵。这种设计不仅提升了品牌的识别度和记忆度，

也增强了品牌的整体形象和文化底蕴。

3.2.2 冰峰饮料

冰峰饮料是西安标志性的饮料品牌，其字体设计简洁

明快，符合现代审美趋势。字体以行书为基础，笔画流畅自

然，整体风格清新脱俗。同时，在字体设计中融入了冰峰饮

料的产品元素，如波浪形线条等，使字体更加具有动感和活

力。这种设计不仅符合年轻消费者的审美需求，也增强了品

牌的现代感和时代感。

3.2.3 德发长

德发长作为西安著名的饺子馆品牌，其字体设计采用

了传统书法风格。字体以隶书为基础，笔画厚重有力，整体

风格古朴典雅。同时，在字体设计中融入了传统图案元素，

如祥云、龙凤等，以彰显品牌的历史底蕴和文化特色。这种

设计不仅体现了品牌的传统性和文化性，也增强了品牌的独

特性和辨识度。

3.2.4 贾三灌汤包子馆

贾三灌汤包子馆是西安著名的灌汤包子品牌，其字体

设计简洁大方，易于识别和记忆。字体以楷书为基础，笔画

清晰流畅，整体风格简洁明快。同时，在字体设计中融入了

品牌标志元素，如包子形状等，使字体更加具有品牌特色和

识别度。这种设计不仅符合消费者的认知习惯，也提升了品

牌的知名度和美誉度。

3.3 美术字再设计在西安老字号品牌中的效果评估

通过对西安老字号品牌字体再设计的案例分析，可以

得出以下效果评估。提升品牌识别度，美术字的再设计使品

牌字体更加独特、鲜明，有助于提升品牌的识别度和记忆度。

消费者可以通过字体设计快速识别品牌，增强对品牌的认知

和记忆。

增强品牌文化内涵，美术字的再设计融入地域文化元

素和传统书法风格，使品牌字体更加具有文化内涵和艺术价

值。这有助于提升品牌的整体形象和文化底蕴，增强消费者

对品牌的认同感和归属感。

提升品牌形象，美术字的再设计使品牌字体更加符合

现代审美趋势和消费者需求，有助于提升品牌的整体形象和

美誉度。消费者可以通过字体设计感受到品牌的时尚感和现

代感，增强对品牌的信任和喜爱。

促进品牌传播，美术字的再设计使品牌字体更加易于

传播和推广。消费者可以通过社交媒体、广告等多种渠道分

享和传播品牌字体设计，扩大品牌的知名度和影响力。

4. 美术字再设计在西安老字号品牌中的挑战与对策

4.1 挑战

传统与现代融合的难度，西安老字号品牌具有深厚的
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历史文化底蕴，如何在保持传统特色的同时融入现代设计元

素，是美术字再设计面临的一大挑战。品牌识别度的保持，

在美术字再设计中，如何保持品牌原有的识别度和记忆度，

避免品牌形象混乱，是另一个需要关注的问题。消费者审美

需求的多样性，随着消费者审美需求的不断变化和多样化，

如何设计出符合不同消费者需求的美术字，也是美术字再设

计需要面临的挑战之一。

4.2 对策

注重品牌识别度的保持，在美术字再设计中，注重保

持品牌原有的识别度和记忆度。可以通过保留品牌原有的字

体风格、颜色等元素，或将其与现代设计元素相结合，创造

出既具有传统特色又符合现代审美趋势的字体设计。

关注消费者审美需求及借鉴成功案例，在美术字再设

计中，关注消费者的审美需求，了解不同消费群体的喜好和

偏好。通过调研和分析消费者需求，设计出符合消费者需求

的美术字，提升品牌的吸引力和竞争力。可以借鉴其他成功

品牌的案例和经验。通过学习和借鉴其他品牌在字体设计方

面的优秀做法和创新思路，为西安老字号品牌的字体设计提

供新的启示和灵感。

5. 结论与展望

5.1 结论

本文通过对西安老字号品牌字体的再设计研究，美术

字的再设计对提升西安老字号品牌形象具有重要作用，通过

运用笔画变形法、图像取代法等方法，结合地域文化元素和

现代设计手法，可以有效提升品牌字体的独特性和识别度，

增强品牌的文化内涵和艺术价值。

西安老字号品牌字体设计需注重传统与现代的融合，

在保持品牌传统特色的同时，融入现代设计元素，使字体设

计既具有历史底蕴又符合现代审美趋势，有助于吸引更多年

轻消费者的关注和喜爱。品牌识别度的保持是美术字再设计

的关键，在再设计过程中，应注重保持品牌原有的识别度和

记忆度，避免品牌形象混乱。可以通过保留品牌原有的字体

风格、颜色等元素，或将其与现代设计元素相结合，创造出

既具有传统特色又符合现代审美趋势的字体设计。

5.2 展望

展望未来，美术字的再设计在西安老字号品牌中的应

用前景广阔。随着科技的不断进步和消费者审美需求的不断

提升，美术字的再设计将更加注重创新性和个性化。

数字化技术的应用将更加广泛，随着数字化技术的不

断发展，美术字的再设计将更加依赖于数字化工具和软件。

设计师可以利用数字化技术进行更精细的字体设计和调整，

实现更高效的创作和更丰富的表现形式。跨媒介融合将成为

趋势，随着新媒体的兴起和跨媒介融合的发展，美术字的再

设计将更加注重在不同媒介上的应用效果。设计师需要考虑

字体在不同媒介上的显示效果和传播特点，设计出既符合媒

介特性又具有品牌特色的字体。可持续设计理念将得到推

广，随着环保意识的不断提高，可持续设计理念将在美术字

的再设计中得到更广泛的应用。设计师将更加注重字体的环

保性和可持续性，选择环保材料和节能工艺进行创作，推动

绿色设计的发展。
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