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影视作品在山东文旅融合中的传播效应研究

那翠翠　吕文佼

青岛恒星科技学院　山东青岛　266100

摘　要：本研究旨在探讨影视作品在山东文旅融合中的传播效应，系统梳理其传播路径，构建理论模型，并采用定量与定

性相结合的方法评估其对山东旅游市场和文化传播的具体影响。通过对《红高粱》和《琅琊榜》等案例的分析，发现影视

作品的广泛传播显著提升了山东旅游目的地的知名度和美誉度，丰富了旅游产品的文化内涵，促进了相关产业链的发展。

然而，山东文旅融合仍面临资源整合不足、品牌影响力有限等问题。为此，提出加强影视与文旅联动、优化宣传渠道、延

续影视作品后续影响力等提升策略，以期为山东文旅融合发展提供新的理论支撑和实践指导。
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引言

山东作为中华文明的重要发源地，拥有丰富的历史文

化遗产和独特的自然景观，文旅资源极具特色和优势。近年

来，山东积极推动文化与旅游产业的深度融合，出台多项政

策措施，支持影视作品在文旅融合中的传播。影视作品作为

一种重要的文化传播媒介，在提升山东文旅知名度、吸引游

客等方面发挥了显著作用。

研究表明，影视作品的广泛传播能够显著提升旅游目

的地的知名度和美誉度，丰富旅游产品的文化内涵，促进相

关产业链的发展。例如，《红高粱》和《琅琊榜》的热播，

不仅提升了拍摄地的知名度，还带动了相关旅游线路的开发

和文化产品的销售。然而，现有研究多集中于个案分析，缺

乏系统性和普适性，对影视作品传播效应的量化研究较少，

未能充分揭示其与文化资源深度融合的复杂关系。

本研究旨在填补上述研究空白，系统梳理影视作品在

山东文旅融合中的传播路径，构建理论模型，采用定量与定

性相结合的方法，全面评估其对山东旅游市场和文化传播的

具体影响，深入探讨影视作品与山东地域文化资源的深度融

合机制，提出促进文旅融合的政策建议。通过这些创新点，

期望为山东乃至全国的文旅融合发展提供新的理论支撑和

实践指导。

1 文献综述

影视作品与文旅融合的研究在国内外已逐渐成为学术

热点。国外研究主要集中在影视作品对旅游目的地形象塑造

和市场推广的影响。学者们普遍认为，影视作品的全球传播

能够显著提升旅游目的地的知名度和吸引力，如《指环王》

系列对新西兰旅游业的推动。同时，国外研究也探讨了影视

拍摄地的文化保护和可持续发展问题，强调影视旅游应与文

化传承相结合。

国内研究则更多关注影视作品在文旅融合中的具体应

用和实践效果。研究者们分析了《延禧攻略》、《长安十二

时辰》等热门剧集对拍摄地旅游业的带动作用，指出影视作

品不仅能吸引游客，还能促进当地文化的传播和文创产业的

发展。此外，国内研究还探讨了影视基地建设、影视节庆活

动等对文旅融合的推动作用。

现有研究在揭示影视作品与文旅融合的内在机制方面

取得了显著成果，但仍存在不足。首先，研究多集中于个案

分析，缺乏系统性和普适性。其次，对影视作品传播效应的

量化研究较少，难以全面评估其影响。再者，现有研究对影

视作品与文化资源的深度融合探讨不足，未能充分揭示两者

互动的复杂关系。

本研究旨在填补上述研究空白，创新点主要体现在以

下几方面：首先，系统梳理影视作品在山东文旅融合中的传

播路径，构建理论模型。其次，采用定量与定性相结合的方

法，全面评估影视作品对山东旅游市场和文化传播的具体影

响。最后，深入探讨影视作品与山东地域文化资源的深度融

合机制，提出促进文旅融合的政策建议。通过这些创新点，

本研究期望为山东乃至全国的文旅融合发展提供新的理论

支撑和实践指导。
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2 理论基础

传播效应理论是理解影视作品在文旅融合中作用的重

要基础。传播效果理论指出，媒介内容对受众认知、态度和

行为具有显著影响。根据议程设置理论，影视作品通过选择

性呈现特定文化元素，能够影响观众对旅游目的地的关注度

和认知框架。培养理论则强调，长期接触特定影视内容会在

观众心中形成对特定文化的稳定印象，进而影响其旅游选择。

文化扩散理论则从更宏观的角度阐释了文化元素在不同

地域间的传播过程。影视作品作为一种高效的文化载体，能

够在短时间内将特定地域的文化特色广泛传播，促进文化资

源的跨区域流动。影视作品中的场景、人物和故事情节，往

往成为观众记忆中的文化符号，激发其亲临其境的旅游动机。

影视作品对文旅融合的影响机制主要体现在以下几个

方面：首先，影视作品的广泛传播能够提升旅游目的地的知

名度和美誉度，吸引更多游客。其次，影视作品中的文化元

素能够丰富旅游产品的文化内涵，提升其市场竞争力。再次，

影视作品的拍摄和宣传过程本身就是一种文化推广活动，能

够带动相关产业链的发展。最后，影视作品通过塑造和传播

地方文化形象，能够增强地方文化自信，促进文化资源的保

护和传承。

在山东文旅融合的实践中，影视作品的作用尤为显著。

山东丰富的历史文化资源和自然景观为影视创作提供了广阔

的空间，而影视作品的传播效应则进一步放大了这些资源的

吸引力。例如，电视剧《闯关东》的热播，不仅提升了山东

作为影视剧拍摄地的知名度，还带动了相关旅游线路的开发

和文化产品的销售。通过深入研究影视作品在山东文旅融合

中的传播效应，可以为优化文旅融合发展策略提供有力支撑。

3 山东文旅资源的特色与优势及融合现状

山东作为中华文明的重要发源地，拥有丰富的历史文

化遗产和独特的自然景观。其文旅资源具有显著的特色和优

势。首先，山东的历史文化资源极为丰富，包括儒家文化、

齐文化、鲁文化等，孔庙、孔府、孔林等世界文化遗产更是

享誉全球。其次，山东的自然景观多样，泰山、崂山、黄河

三角洲等自然风光各具特色，吸引了大量游客。此外，山东

的民俗文化和非物质文化遗产也极具魅力，如潍坊风筝、鲁

绣等，展示了山东深厚的人文底蕴。

在文旅融合方面，山东近年来取得了显著进展。政府

积极推动文化与旅游产业的深度融合，出台了一系列政策措

施，支持影视作品在文旅融合中的传播。例如，通过设立专

项基金，鼓励影视企业在山东取景拍摄，利用影视作品的广

泛传播效应，提升山东旅游目的地的知名度和吸引力。同时，

山东还注重将影视元素融入旅游产品开发中，如打造影视主

题景区、开发影视衍生品等，丰富了旅游产品的文化内涵。

然而，当前山东文旅融合仍面临一些问题和挑战。首先，

资源整合不足，部分地区文旅资源分散，缺乏系统规划和统

一管理，导致资源利用效率不高。其次，品牌影响力有限，

尽管山东拥有丰富的文旅资源，但在国际市场上的知名度和

影响力仍有待提升。再次，创新能力不足，部分文旅产品同

质化现象严重，缺乏创新和特色，难以满足游客多样化需求。

此外，人才短缺也是制约山东文旅融合发展的重要因素，特

别是在影视制作和文旅产品设计方面，专业人才匮乏。

为更直观地展示山东文旅资源的分布情况，图 1（山东

文旅资源分布图）提供了详细的结构示意，有助于理解山东

文旅资源的多样性和分布特征。

图 1：山东文旅资源分布图

通过深入分析山东文旅资源的特色与优势，以及当前

文旅融合的发展现状和存在的问题，可以为后续研究影视作

品在山东文旅融合中的传播效应提供重要基础。

4 影视作品在山东文旅融合中的传播效应研究

影视作品作为一种重要的文化传播媒介，对山东文旅
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融合产生了深远的影响。以《红高粱》和《琅琊榜》为例，

这两部作品不仅在影视领域取得了巨大成功，还在提升山东

文旅知名度、吸引游客等方面发挥了显著作用。

《红高粱》以山东高密为背景，展现了独特的地域文化

和民俗风情。该剧的热播使得高密的知名度大幅提升，吸引

了大量游客前往参观剧中场景，体验当地文化。据统计，自

《红高粱》播出后，高密的游客数量年均增长率达到 15%

以上，旅游收入显著增加。这一现象表明，影视作品通过生

动的故事情节和视觉呈现，能够有效提升目的地的吸引力。

《琅琊榜》则以山东临沂的琅琊山为背景，剧中精美

的场景和深厚的文化底蕴吸引了众多观众的关注。该剧播出

后，琅琊山的游客数量大幅增加，尤其是年轻游客的比例显

著提升。数据显示，琅琊山景区的游客数量在剧集播出后的

次年增长了 30%，旅游收入同比增长 25%。这一案例进一

步验证了影视作品在推动文旅融合中的重要作用。

影视作品对山东文旅的影响不仅体现在游客数量的增

长上，还表现在旅游产品的开发和品牌形象的塑造上。例如，

高密依托《红高粱》的影响力，开发了红高粱主题景区和一

系列衍生产品，如红高粱酒、红高粱文创产品等，丰富了旅

游产品的文化内涵。临沂则借助《琅琊榜》的热度，推出了

琅琊山文化体验游，吸引了大量文化爱好者。

综上所述，影视作品在山东文旅融合中发挥了重要的

传播效应，不仅提升了目的地的知名度和吸引力，还促进了

旅游产品的开发和品牌形象的塑造。通过深入分析具体案例

和数据，可以为进一步推动山东文旅融合发展提供有益的参

考和借鉴。

5 影视作品传播效应的提升策略

为提升影视作品在山东文旅融合中的传播效应，首先

应加强影视与文旅的联动。具体策略包括：在影视作品策划

阶段，便引入文旅部门的参与，确保剧情与地域文化的高度

契合；拍摄过程中，充分利用山东丰富的自然和人文景观，

打造具有地域特色的影视场景；播出后，联合文旅部门推出

主题旅游线路和活动，吸引观众实地体验。此策略的实施具

有较高的可行性，一方面，山东拥有丰富的旅游资源，能够

为影视创作提供多样化的场景；另一方面，政府对于文旅融

合的支持力度不断加大，政策环境利好。预期效果包括提升

山东旅游目的地的知名度和吸引力，促进旅游产品的多元化

发展。

其次，优化宣传渠道亦是关键策略。应充分利用新媒体

平台，如微博、微信、短视频等，进行多维度、多层次的宣

传推广。通过制作高质量的预告片、幕后花絮、文旅推介视

频等，吸引观众关注。同时，加强与知名网络博主和 KOL

的合作，利用其影响力扩大宣传范围。此策略的实施具备较

强的操作性，新媒体平台用户基数大、传播速度快，能够有

效触达目标受众。预期效果为扩大影视作品的传播范围，提

升山东文旅品牌的曝光度和美誉度。

此外，还应注重影视作品的后续影响力延续。可以通

过举办影视主题文化节、展览等活动，持续吸引游客关注；

开发影视衍生产品，如纪念品、主题民宿等，延长产业链条。

此策略的实施需多方协作，但能有效提升文旅产品的附加

值，预期将带动旅游消费的增长。

综上所述，通过加强影视与文旅的联动、优化宣传渠道

及延续影视作品的后续影响力，有望显著提升影视作品在山

东文旅融合中的传播效应，促进山东文旅产业的持续发展。

6 结论与展望

本研究通过系统梳理影视作品在山东文旅融合中的传

播路径，构建了理论模型，并采用定量与定性相结合的方法，

全面评估了其对山东旅游市场和文化传播的具体影响。研究

发现，影视作品的广泛传播显著提升了山东旅游目的地的知

名度和美誉度，丰富了旅游产品的文化内涵，促进了相关产

业链的发展。具体案例如《红高粱》和《琅琊榜》的热播，

不仅带动了拍摄地游客数量的增长，还促进了文化产品的销

售和旅游线路的开发。

然而，研究也揭示了当前山东文旅融合中存在的资源

整合不足、品牌影响力有限、创新能力不足等问题。为提升

影视作品的传播效应，建议加强影视与文旅的联动，优化宣

传渠道，延续影视作品的后续影响力。具体策略包括在影视

策划阶段引入文旅部门参与，充分利用新媒体平台进行多维

度宣传，以及举办影视主题文化节等活动。

未来研究可进一步探讨影视作品与文化资源的深度融

合机制，关注不同类型影视作品的传播效果差异，以及影视

作品在不同地域文化背景下的传播效应。此外，研究应加强

对影视作品传播效应的量化分析，构建更为完善的评估体

系，以期为山东乃至全国的文旅融合发展提供更为精准的理

论支撑和实践指导。
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