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浦北陈皮品牌定位与传播策略研究

莫华楠

北部湾大学经济管理学院　广西壮族自治区钦州市　535011

摘　要：本文主要讨论了浦北陈皮的品牌定位和品牌推广手段，通过对浦北特别的地域环境、历史文化和产品本体的分析，

决定出浦北陈皮的市场定位和品牌推广方式。开头引言介绍浦北陈皮的历史渊源和现状以及其品牌印象，后面讨论“世界

长寿之乡”的独特象征来决定现在市场上浦北陈皮的品牌定位，并结合有效的品牌推广手段来扩大浦北陈皮的影响力与市

场占有率，最后讨论具体市场的细化、具体客户的目标确定性以及多种多样的信息传播手段，为我们对浦北陈皮品牌发展

的问题解决了理论与实践指导。
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引言

具有深厚历史文化底蕴的浦北陈皮具有其优越特点和

丰富的健康价值，在商业方面发展前景良好。“世界长寿之

乡”给浦北县得天独厚的文化条件来发展陈皮品牌。面对激

烈的市场竞争，找准品牌定位并宣传是浦北陈皮品牌发展的

关键。为此，我们通过对浦北陈皮产品特征、市场现状及消

费者认知进行分析，提出相应的品牌定位宣传对策建议，给

其市场推广和品牌提升方面提供理论依据和实践方法。

1、浦北陈皮的品牌现状分析

1.1 浦北陈皮的历史与文化背景

陈皮来源于中国传统的中草药和食物原料，具有丰富

和深厚的历史内涵和文化底蕴。其产地——广西省浦北，气

候温和，气候湿热适宜柑橘种植。陈皮有着几百年的悠久历

史，在其最初制备出现时就是在该区域开始传播的。制作方

式极为繁琐，需要从刚刚采摘回来的柑橘上剥去果皮，在太

阳光下晒一段时间再存放一段时间，让其散发香气且具备丰

富的药用功效。随着时间的推移，浦北陈皮由当地的药物食

用原材料扩展到了全国甚至世界性的市场，具有润肺止咳，

健脾消食等多种治疗功效，已然成为中医文化的元素和构

成。而且浦北陈皮还影响着区域文化和民众的生活品质，代

表着每一代人都对健康的向往和对生活质量的追求，是中华

传统文化与养身观的核心元素。

1.2 浦北陈皮的市场定位与品牌形象

伴随着现代人们对于健康生活的追求，浦北陈皮的市

场需求量也日渐增多，品牌的知名度也在逐渐提升。浦北陈

皮主要是市场的需求方向定位于中医医药及现代保健品产

业。其品牌特征具有历史人文的内涵文化及现代健康养生的

交融，并借助时尚的现代化包装设计及营销手段赢得不少年

轻消费者及注重养生的消费群的青睐。而在商业环境中，

其因天然无添加的特色及悠久的历史使其慢慢在人群中脱

颖而出，成为“养身必备”高档产品。针对市场变化，浦

北陈皮品牌对产品进行生产工艺上的更新与改良，如推出

一系列陈皮茶、陈皮糖等新品种，丰富品牌的产品类型，

并给市场带来较强的竞争力。综上，浦北陈皮的品牌形象

是传统文化与现代科技完美结合，表达了健康、纯净、优质

的品牌价值观。

2、浦北陈皮品牌定位策略

2.1 品牌定位的基本理论

品牌定位是指使用多种战略方法将品牌在目标群体中

塑造出一个特有形象的过程。通常来说，一个有效的品牌定

位从三个方面展开，即差异化、目标群体和品牌价值。其中，

差异化指的是将产品与其他竞争对手所生产的产品区分开，

该产品别具特色；目标群体是选定满足需求的人群，该品牌

就是为这些人量身定制的；品牌价值是彰显出品牌的独特，

能够表达出品牌服务和利益。品牌定位工作还要求兼顾市场

需求和消费者的感情认知，以及考量消费者的态度需求，只

有这样才能在诸多品牌中寻找到立足点。

2.2 浦北陈皮品牌的核心价值与定位

浦北陈皮品牌的核心价值在于其悠久的历史背景和天

然的医药特性。作为源自“世界长寿之乡”浦北的传统草药，
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陈皮不仅在历史上被广泛用于调理脾胃、止痰理肺，而且因

其独特的富硒特性，更是成为现代人健康生活中的必备良

品。浦北陈皮来源于古老的陈皮老树，这些树木的生长环境

得天独厚，富含天然硒元素，赋予了陈皮更加显著的保健功

效。因此，陈皮产品的品牌定位应突出其“纯净、无添加、

有益健康”的特点，将其与现代人追求健康、自然生活的需

求相结合，形成独特的品牌特色。

在品牌塑造过程中，浦北陈皮可以通过讲述品牌故事，

挖掘其深厚的文化价值，将陈皮的悠久历史和丰富文化内涵

传递给消费者。通过强调其源自世界长寿之乡、传承千年的

天然草药特性，结合富硒的独特优势，浦北陈皮不仅提供健

康的生活方式，也满足现代消费者对天然、有机、高品质产

品的追求。这种文化和健康相结合的品牌定位，能够为陈皮

品牌创造稳定的目标市场，提升品牌的忠诚度与知名度，进

而推动品牌的长期发展。

2.3 浦北陈皮品牌的目标市场定位

从浦北陈皮上说，他的市场定位可以包括不同年龄结构

人群和不同地位等级的人群。首先，主要定位群体是有健康

意识的老年人，他们对商品的食用价值、药用价值与养生价

值更看重，因此，对于这中群体的市场定位应该强调陈皮的

养生效用，突出其作为一种传统药材的优势；此外，年轻人

越来越注重自身的健康生活方式，并逐步成为浦北陈皮的潜

在消费者，以新颖的设计、现代的营销手法满足这一部分人

的需求，利用其易于使用的快餐化的陈皮饮料或零食以及利

用微博微信等平台和意见领袖来增加品牌亲切感和亲和力，

进一步还可以把市场进行细分，将市场拓宽到以优质高定位

的消费群体，他们更加注重产品品质和本身所蕴涵的深厚文

化，更加愿意为优质天然产品付出一定的溢价。

3、浦北陈皮传播策略的构建

3.1 传播策略的基本框架

3.1.1 传播的目标与策略选择

关于浦北陈皮的宣传推广，我们要着力做好提升品牌知

名度与口碑、加深消费者对该品牌的认知与信任工作。首先，

要明确推广目标，主要就是对消费者进行注意力吸引、市场

认知力加深、产品品牌价值与忠诚度提升等；然后，针对不

同类型的市场与目标群消费者，选择进行宣传推广的手段，

比如要吸引年轻消费者，可以选取更为新奇趣味化的手段来

引起他们的兴趣等。对老年消费者的宣传则可以以健康以及

文化内涵凸显陈皮的保健功能与生活品质改善功能为重心。

3.1.2 传播渠道与方式

选择恰当的传播渠道及方式对品牌进行传播是十分重

要的。对于浦北陈皮而言，既要兼顾老式的广告及媒体的宣

传，也要结合新兴的数字化传播渠道。如电视、电台和报纸

都是最有效的广覆盖区间的传播渠道，对于比较保守和看重

稳定性的消费群体，可以极大提升品牌的信奉度和权威性。

在新兴的信息传播环境中，新兴媒体渠道的影响力与日俱

增，特别是社交网络和短视频分享网站，所产生的力量越来

越大。通过这些传播渠道可以实现客户的个人定制化信息传

播方式，以照片、视频等多种形式直接与客户互动，多样式

的讯息传播形式应根据产品特点和目标市场特征综合考虑，

如采用内容营销，在微信公众平台、抖音、快手上传陈皮膳

食小贴士、养生知识和文化故事等，可以使客户的互动性大

大增加，从而更好地巩固客户的忠诚度。也可以采取互联网

电商平台的推广方式，结合线上活动及优惠政策，从而更快

地促进产品销售和品牌建设。

3.2 浦北陈皮的传播策略设计

3.2.1 传统媒体与新媒体的结合

对于浦北陈皮的宣传战略构建而言，结合传统媒体与

新媒介是十分必要的，前者可以为其奠定基本的市场知名度

并拓宽影响范围；后者可以精准定位目标消费群体并增强互

动性。其中，具体的做法包括：利用电视台栏目中的健康板

块或当地生活健康的报纸媒体做广告，以奠定品牌的诚信度

与大众信众度，当面对老年人群消费群体时，效果更为明显。

此外，在新媒介领域，可以利用微博、微信公众号等社交工

具加强品牌与消费者的互动，通过微信公共号传递陈皮健康

知识与饮食生活建议，并吸引消费群体阅读文章、发表看法，

加强他们的参与感与品牌忠诚度。

3.2.2 借力社交平台与 KOL 推广

在目前的品牌营销中，对于那些注重消费者参与感和

消费者体验感的消费者型企业来说，社交媒体以及 KOL 的

重要性是显而易见的。浦北陈皮可以充分利用网络社交的性

质，达成进一步、个性化程度更高的沟通。首先就是通过

社交网络手段攫取消费者的目光，比如以健康食物、养生

之道等话题唤起消费者共鸣，并借此提升品牌的扩散效应。

此外利用社交网络投放精准广告，能够迅速将产品信息传递

给潜在消费者，提升销量。最重要的是借助网络社交领域的
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KOL 来做产品的推广。因为 KOL 具有庞大的粉丝基础，能

够有效提高品牌的知名度与品牌认同。

3.3 增强品牌忠诚度与传播力

品牌社区营销成为现代品牌营销的重要方式。对于浦

北陈皮而言，构建以“健康、自然”为主题的社区，以线上

社区 ( 微信聊天群或 QQ 群 ) 或社交媒体群体来分享陈皮养

身美食和生活理念信息，增加品牌忠诚度；及时响应受众的

互动，了解受众的信息并不断完善产品与服务，增强消费者

满意度；也可以通过开设网络和实体店陈皮养生讲座、线下

社群聚会等增强品牌知名度和消费者粘性，促进消费者的口

碑传播，扩大品牌影响力。

结论

针对浦北陈皮而言，浦北陈皮应该体现其“健康、长寿”

的核心价值，并且利用“世界长寿之乡”独特品牌标志来塑

造具有文化品味的健康品牌形象，宣传策略中要兼顾传统媒

介方式与新的社交媒体手段，加强与客户的互动交流，利用

社交化媒体与意见领袖强化品牌的影响力。同时通过定位与

文化的传递，可有效地扩大市场的容量，从而提高品牌的竞

争力，扩大品牌占有率。其未来的发展趋势，关键在于是否

能不断创新，持续改进营销能力。
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