
科研管理 SG
2025 年 7卷 12 期

    8

芜湖铁画数字化保护与文创开发的路径探索
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成都师范学院文学院、中华传统文化学院　四川成都　611130　

摘　要：本文针对国家级非物质文化遗产芜湖铁画面临的传承断代与传播受限问题，探讨其数字化保护与文创开发的路径

探索。研究提出通过构建数字化资源库、开发互动展示平台、推动文创产品设计等策略，以实现铁画技艺的永久保存与文

化活态传承。数字化技术为铁画的精准记录与广泛传播提供了支撑，而文创开发则旨在将其转化为符合现代审美的消费品，

激活其市场生命力，从而为这一传统工艺的可持续发展提供实践参考。
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芜湖铁画是以铁为墨、以锤为笔的独特民间艺术，近年

来因传承人老龄化、技艺记录缺失及传播方式传统而面临发

展困境。在非遗保护迈向数字时代的背景下，如何利用现代

科技实现有效保护，并通过创新设计激活其文化价值，已成

为紧迫课题。本文立足于芜湖铁画的现实挑战与发展机遇，

系统研究其数字化与文创开发的必要性与实践路径，以助推

该项古老技艺的现代转型与复兴。

1. 芜湖铁画数字化保护与文创开发的必要性

芜湖铁画这门古老技艺在当代正遭遇传承断层、传播

半径受限的双重困境，其文化价值与工艺精髓面临被淡忘的

风险。在此背景下，依托跨学科力量推进数字化保护与文创

开发显得尤为必要 —— 它既能借助数字技术实现技艺的精

准记录与永久留存，又能通过文创转化让传统工艺贴近当代

生活、激活市场活力，最终为芜湖铁画突破发展瓶颈、实现

活态传承注入持久动力，同时也精准呼应了国家非遗保护政

策与当代市场对传统工艺创新的需求。

1.1 文化传承面临断代风险

目前芜湖登记在册的铁画传承人仅十余位，平均年龄

已超 55 岁，“后继无人”的断代风险愈发突出 [1]，这也让

我们这些热爱传统文化的大学生更加迫切地想要为技艺传

承注入年轻力量。

从实物保存来看，铁材质本身易受氧化、湿度变化影响，

现存的古早铁画珍品已不足百件，且大多存在不同程度的锈

蚀、变形问题。部分老艺人手中的传世作品因缺乏专业的数

字化记录和科学保护手段，作品上的精细纹理正逐渐模糊，

甚至出现破损。[2]

这些承载着江南地域文化记忆的珍贵遗产，若不及时

通过数字化技术进行抢救性保护，未来或将面临永久损毁的

风险，这也是我们项目聚焦数字化保护的重要初衷。

1.2 非遗保护进入数字化时代

芜湖铁画作为国家级非物质文化遗产，其传承与保护

始终紧跟时代发展方向。在非遗保护整体迈向数字化转型的

大背景下，国家层面的政策指引为地方非遗项目提供了关键

遵循。2021 年文化和旅游部发布的《“十四五”非物质文

化遗产保护规划》明确提出“推动非遗数字化保护”，为芜

湖铁画的数字化实践提供了政策支撑 [3]。

传统文字、影像难以完整呈现铁画“锻、剪、叠、焊”

四道核心工序的细节。因此可以采用设备对小型铁画作品

（如书签、摆件）进行扫描建模，同时用相机 + 手机云台

拍摄制作全流程，整理成 10 分钟纪实短片——这种“技术

降级”的方式，既降低了开发门槛，又能精准记录“锻打力

度与线条弧度的对应关系”等隐性技艺，将其转化为可存储、

可复用的数字资源。同时依据芜湖铁画的相关信息，整理工

具使用口诀、纹样寓意等口述文本，丰富数字资源库内容。

1.3 文创开发是活化非遗的有效手段

非遗的可持续传承离不开市场价值的实现，文创开发是

推动芜湖铁画从“博物馆展品”转变为“日常消费品”的关

键。团队结合现代审美与实用需求，规划了三大文创开发方

向：一是聚焦轻量化产品，简化传统“梅兰竹菊”“山水人

物”纹样，设计金属书签、钥匙扣等便携文创，节约运输费

用以降低生产成本；二是拓展跨界融合，探索铁画与蜀绣的

结合——将铁画的粗犷线条与蜀绣的细腻针法搭配，开发家
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居装饰画、首饰等产品，丰富文化表达形式；三是深耕校园

场景，举办“铁画文化周”，设置简易锻打体验台，并将铁

画书签作为毕业纪念品试生产，让铁画融入年轻群体生活。

北京故宫博物院通过将传统纹样与日常用品结合，实

现文创年销售额突破 15 亿元，这一案例证明非遗文创的市

场潜力 [4]。芜湖铁画的文创开发并非简单“符号挪用”，而

是在保留“锻铁肌理”“线条艺术”等核心特色的基础上，

适配现代生活场景——例如将铁画中的“松鹰”元素简化为

台灯底座图案，既保留文化内核，又满足实用需求。

2. 芜湖铁画数字化保护与文创开发的实践路径

2.1 构建铁画数字化资源库

现在铁画面临着不少难题：会这门手艺的老师傅稀缺，

很多技艺只靠口传心授，没有系统的记录；知道铁画的年轻

人很少，传播范围有限。在数字化时代，建一个芜湖铁画数

字化资源库，是解决这些问题、让铁画“活”下去并创新发

展的关键办法。

构建非遗数字化资源库的首要任务是建立统一的标准

体系 [5]34，第一步要收集跟铁画相关的“宝贝”-- 记录技

艺和传承人，形成“传承人技艺档案”。比如储炎庆这样的

铁画大师，他们如何把控锻打力度、如何做出独特纹理。第

二步，将铁画作品分类，提取能用的设计元素。现存的铁画，

按题材能分成花鸟、书法、山水等，按年代能分老作品、近

代经典和新作品，按大小用途能分大摆件、小饰品，用数字

化技术处理成直接可用的格式，建成“铁画图案元素库”。

同时也要收集铁画在芜湖当地的文化角色、使用场景、古代

文人的评价，让资源库不只是“技艺库”，更是“文化库”。

技术创新是非遗数字化资源库持续发展的关键动力。

应积极探索数字化技术在非遗保护中的应用潜力，如

虚拟现实（VR）、增强现实（AR）、数字空间建模等，为

非遗资源的展示和传播提供更加丰富多样的形式 [5]35。如《溪

山烟蔼图》《芦蟹图》这些经典铁画，使用超高清拍照等技术，

记录作品的立体结构、纹理甚至氧化后的独特颜色，再用专

业软件建立 1:1 的 VR 模型，形成“芜湖铁画 VR 模型库”。

利用虚拟现实（VR）、增强现实（AR）等先进技术，打造

互动性、体验感强的非遗数字化展示平台。通过模拟非遗项

目的制作过程、表演场景等，让观众身临其境地感受非遗的

魅力 [5]35。

2.2 开发芜湖铁画数字化展示平台

开发芜湖铁画数字化展示平台，其核心目标是打破地域

壁垒，扩大其影响力。一方面，通过与短视频平台合作方式，

创建芜湖铁画官方直播号，邀请芜湖铁画非物质文化遗产传

承人通过第一人称的形式，进行工艺讲解、作品展示以及故

事分享，将晦涩难懂的工艺知识转化为通俗易懂的视觉内容，

直接接触潜在的年轻受众，扩大受众群体，增强影响力。另

一方面，开发芜湖铁画小程序，将其打造为一个包含作品展示、

历史资料查询、在线课程讲解的综合平台，全方面、多角度、

深层次地为大家了解学习芜湖铁画提供便利，扩大传播范围，

为芜湖铁画的传承保护与发展不断注入新的活力。

2.3 推动铁画文创产品设计与开发

传统铁画作品以铁为墨，以锤为笔进行创作，作品多

数借鉴传统中国画的审美特征、构图形式，作品多作为家中

悬挂的装饰画作品形式 [6]，也有屏风等，但随着审美的不断

变化，传统铁画作品已经不能满足消费者对其审美的要求，

结合现代审美对其进行创新性文创开发是其传承发展的必

然选择。芜湖铁画不仅可以充当空间中的装饰品，也可以与

消费者的日常生活用品相关，更好的展现在广大消费者面

前，例如：将芜湖铁画与二次元相结合。二次元是当今社会

为年轻人所广泛喜爱的一种文化产业形式，具有超高的消费

热情，在其消费过程中更注重其情绪价值、精神体验以及追

求审美价值 [7]。二次元作品本身就是一种传播媒介，将芜湖

铁画与二次元人物相结合，转换成痛包、吧唧、小卡、立牌

等形式，既保留铁画独特的工艺质感，又赋予其年轻化、个

性化表达，满足二次元群体对独特性与文化认同的追求，通

过跨界融合实现传统技艺在现代语境下的情感化设计与场

景延伸。

3. 实施中的挑战与对策

3.1 人才培养与实施成本

芜湖铁画的现代化和科学技术的创新息息相关，两者

相辅相成方能推动芜湖铁画推陈出新，走向大众视野。经济

是技术研发的基础，不断增长的市场需求推动技术革新。政

府方面带头支持铁画的发展，提供资金支持例如芜湖市政府

颁发《芜湖铁画保护和发展条例》，明确提出政府应当在项

目、资金等方面予以扶持，推进铁画产业数字化转型。2023

年，芜湖市财政划拨 5800 万元专项资金，其中 2100 万元定

向用于数智化改造 [8]。其次就是人才支持方面，现在许多新
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型人才熟悉高科技产品的精度却不熟悉芜湖铁画的温度，不

切实与芜湖铁画产生心灵链接，新型人才无法传播铁画的

精髓进而产生传播内容与实际不符，无法展现其文化内涵。

我们应当联系芜湖铁画传人，带领新型人才一同感受铁画魅

力，体会工匠精神，研发出铁画新技术。加强芜湖铁画产学

研一体化建设在芜湖铁画产业的发展过程中，产学研一体化

建设发挥了至关重要的作用。

3.2 市场接受度与产品定位模糊

国家弘扬中华传统文化，了解芜湖铁画的人数增多。

根据调查发现，仅有 19% 的人了解其工艺特点，但其余人

中有 60% 的人愿意了解，35% 的人在了解芜湖铁画后对其

文创产品产生兴趣并且表示愿意购买，其中绝大部分是年轻

人，可见人们对芜湖铁画的接受程度较高。同时也可以看出

芜湖铁画的传播力度不够，我们可通过“线上 + 线下”的方式，

拓展宣传渠道。加强与短视频社交平台合作，指导企业打造

“芜湖铁画”直播间，孵化培育网上“铁画达人”。加大芜

湖铁画线下广告和产品投放，丰富铁画宣传展示方式 [9]。这

样可提高知名度进而提高其市场接受度。在调查中我们也发

现了人们对芜湖铁画的产品定位较为模糊。其一是群众对芜

湖铁画究竟是艺术藏品还是文创产品产生了混淆，如以《迎

客松》等艺术藏品和一些家具摆件等为例。其二是消费者易

因“同款不同价”产生认知混乱。企业定制强调品牌文化赋

能，如华为铁画礼品、宝马 4S 店合作款，而零售市场的文

创产品侧重实用性，两者因在工艺复杂度、成本结构上有着

巨大差异。随着信息化时代的发展芜湖铁画也推出了线上藏

品。因此可构建“高端艺术藏品 + 中端文创产品 + 数字藏品”

的三层定位，通过工艺复杂度、价格带、营销渠道的差异化

设计，明确各层级的核心价值。以此不断明确其产品定位。

3.3 知识产权保护与品牌建设

我们要推动文创方面的发展，重要难题便是知识产权。

知识产权的保护是芜湖铁画文创发展可持续发展的核心。面

对盗版流行，恶意竞争，市场出现大量伪劣产品，会降低

正版铁画文创产品流通的广度和群众体验感，不利于铁画发

展。我们应当重视知识产权，社会，企业，个人共同维护形

成体系化，加大打击伪劣产品力度，构建一个便利的维权渠

道以缩短维权时间。只有构建好知识产权维护体系方能让芜

湖铁画推陈出新，可持续发展。

芜湖铁画的品牌建设起源于清朝，铁工汤鹏与画家萧云

跨界合作，开创“以铁为墨、以锤为笔”的铁画技艺，在文

人阶层中形成早期品牌认知。新中国成立后储炎庆成为技艺

“独苗”，为后续品牌化奠定技艺根基。1959 年，储炎庆

领衔创作的《迎客松》铁画被置于人民大会堂迎宾厅以及郭

沫若和刘海粟的题字提升品牌的文化价值。2006 年，芜湖

铁画锻制技艺入选首批国家级非物质文化遗产名录，获得官

方的认证。2024 年入选第三批中华老字号，通过非遗工坊

和职业教育基地深化“技艺正统”的品牌形象。在这两三百

年的时间，芜湖铁画从民间匠艺走向了国家级的非遗品牌。

4. 结语

芜湖铁画的未来有赖于传统精髓与现代理念的深度融

合。通过数字化实现永久保存与动态传播，通过文创开发融

入当代生活，是其可持续发展的核心。未来仍需在政策、人

才与知识产权方面协同发力，构建“保护 - 创新 - 传播 - 市场”

的良性生态，方能使铁画艺术在新时代焕发持久活力。
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