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浅析如何开发研究黑龙江省冰雪特色旅游产品

李村 孟威 兰兴滨

哈尔滨师范大学体育科学学院

[ 摘  要 ] 黑龙江省是我国最北方的省份，占地面积为全国第六。随着全国产业结构转移，黑龙江的传统优势产业逐渐没落，经济发展陷入

瓶颈，旅游产业成为黑龙江省重要产业，其开发创新将有利于本省经济的可持续性发展。通过分析全省冰雪旅游产品的现状，梳理出全省冰

雪旅游产品的种类及其存在的发展落后问题。本文通过深入分析以上几条原因，提出了一些开发黑龙江冰雪旅游产品的建议。
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近些年，冰雪旅游项目成为了冬季旅游中的热门选择。黑龙江

省利用其突出的地理条件优势，依托传统的民间习俗，成为了游客

体验北国风情的一大热门旅游地。黑龙江的冰雪旅游从无到有，如

今已经初具规模，但依旧处于发展初期，仍旧局限于发展瓶颈中。

必须对其中的禁锢进行分析，才能够对症下药，实现更高更快的发展。

1 黑龙江省冰雪特色旅游产品的现状

1.1 定位模糊，在同类市场中不具备竞争力

黑龙江省的冰雪旅游产品在与辽宁省和吉林省进行对比时，并

没有具备吸引人的特色。各种冰雪旅游产品定位模糊，千篇一律，

对进行选择的游客来说并不具备足够的吸引力。黑龙江省内的各项

冰雪旅游项目也没有依照自身的要素禀赋进行合理的规划，缺乏鲜

明的市场形象，旅游公司也都处于一种市场无序的状态。

1.2 开发深度不足，文化内涵薄弱

旅游产品发展初期的最大受益对象是地方经济，发展后期则会

对当地的文化产生重要影响。当某地的旅游产品形成一种特色的文

化，那么旅游企业能够以此深入挖掘旅游资源，促进当地旅游业的

可持续发展。目前，黑龙江省已经形成了一些较知名的旅游产品，

如哈尔冰冰雪大世界已经成为全球的知名景点，但是其余的旅游产

品依旧不具备深层文化，尚处于低层次开发的阶段，所含科技含量

较低，也没有突出东北的特色民俗。全省的很多旅游产品，相互之

间区别不大，重复建设的行为较为普遍。

1.3 营销途径有限，管理方式落后，基础配套设施落后

本省冰雪旅游产品的宣传方式较为落后，即使建设开发好具备

特色的旅游产品，让游客获取旅游信息也是促进旅游业发展的重要

步骤。管理人员的大局意识不够，服务意识薄弱，不具备专业的管

理能力。由于行业市场规则散乱，屡次出现“雪乡宰客”的现象，

游客望而却步。

2 冰雪特色旅游产品开发类型

黑龙江省在发展旅游业上有得天独厚的优势，结合各地旅游资

源禀赋可以开发出多种类型的旅游产品。

2.1 冰雪健身游

在东北，最具有特色的冰雪运动应当是滑雪，滑雪的过程中不

仅能够锻炼身体的协调性，还能够观赏滑雪道附近的雪山景色。 除

了滑雪以外，还有徒步穿越雪林、冬季狩猎等特色冰雪活动可以参加，

不这些富有特色的运动能够磨练意志、加强修养。

2.2 冰雪风光游

冬天的黑龙江，银装素裹、奇异梦幻，是很多游客心之所向。

哈尔滨极地馆、镜泊湖雾凇，都极具地方特色，在这些景区，游客

还可以参与打雪圈、驾冰帆等活动。

2.3 冰雪养生游

黑龙江省有许多风景宜人的温泉，吸引着来自全国乃至全球游

客的目光，人们在这里可以体验刺激的冰火两重天，也可以在富含

微量元素的温泉中消除疲惫、养生。五大连池的火山与此起彼伏的

皑皑雪山构成了与众不同的风景画，描摹着气势磅礴的北国风光。

2.4 冰雪文化游

黑龙江省与俄罗斯接壤，许多建筑风格受到俄罗斯影响，如索

菲亚教堂和伏尔加庄园，都是吸引游客的文化要素。

2.5 冰雪民俗游

黑龙江人由于常年生长于严寒地带，练就了不畏寒冷的本领，

热情、淳朴。在这里，杀年猪、扭秧歌、缓冻梨，都是独特的民间

风俗，是富有文化底蕴的旅游资源。

3 黑龙江省冰雪特色旅游产品的开发策略

3.1 打造特色品牌

在地域分异规律的作用下，东北三省在一些方面具有一致性，

在另一些方面也具有差异性。应当着重分析出黑龙江省的旅游资源

与吉林省、辽宁省的差异性和优势之处，开发出具有地域特色的旅

游产品，才能更加吸引将东北三省作为旅游备选地的游客。将黑龙

江省的冰雪旅游产品与国内、国际重大赛事相结合，丰富精品旅游

的形式。一个城市的旅游产品只有具备了自己的定位与标准，才能

够继续发掘特色、突出主题。黑龙江国际滑雪节、齐齐哈尔关东文

化节、伊春小兴安岭雾凇节

3.2 挖掘文化内涵

黑龙江省地处祖国最东北部，这里的冬季时间长，气温低下，

靠北的地理位置成为了极为亮眼的旅游资源。不妨深入挖掘民俗产

品，结合生态文化、体育文化，开发出适应不同消费群体和市场的

产品，发挥多元的、民族的文化优势。“民族的就是世界的”，优秀

的民俗文化得到开发后能够走向世界，吸引更多的人走向黑龙江。

3.3 整合集群资源

应当加大政府的引导和扶持机制，为冰雪旅游产品的开发保驾

护航。相对于北欧较早开发的冰雪文化，我国的冰雪文化开发较晚，

各项旅游设施的建设不够完善，省内的整合力度较差。例如，每年

在黑龙江省举办的各项冰雪体育赛事都属于外来文化，与本地的冰

雪文化融合较少。旅游企业应当以国际旅游市场为导向，不断完善

旅游设施和旅游路线，使旅游产品形成系列并丰富系列。与此同时，

还应确保不同价位选择的旅游路线的开发，既要设计豪华型路线，

也要开展经济型路线，满足不同消费群体的要求。黑龙江省的面积

较大，因此应当把建设旅游公路纳入规划，减少分布零散的旅游景

点之间的交通距离，减少游客的交通时间。

4 结语

众多城市的先进经验已经表明，旅游业可以成为支撑一个地方

经济发展的产业，开发新的旅游产品，将促进产业结构升级。黑龙

江省具备天然的旅游资源优势，应当深入挖掘本土的特色，结合国

际冰雪体育赛事，发挥集群优势，探索发展的新道路。

[ 参考文献 ]

[1] 张贵海 . 黑龙江省“大亚布力”全域旅游开发与建设研究

[J]. 对外经贸 , 2017(4):32-36.

[2] 李长柱 , 黄海 , 张大春 . 对黑龙江省冰雪体育旅游产业的调

查与研究 [J]. 长江丛刊 , 2017(4):176-176.


