
63

Scientific Research Management科研管理（2）2020，1
ISSN：2661-3751（Print）；2661-376X（Online）

“互联网 +”背景下农村电商扶贫模式分析 - 以江西省新余市

为例
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新余学院经济管理学院  江西新余  338000

1 电商扶贫的概念

在互联网时代下 , 电子商务对农村经济发展的作用日趋重要。

由于电子商务能够使买家和卖家零距离进行沟通 , 即便是农村偏远

地区 ,也能够根据市场变化情况 ,及时调整产品规模和结构。因此 ,

电子商务是目前精准扶贫的重要手段。电商扶贫是指通过引导和鼓

励第三方企业建立电商服务平台，运用互联网技术，来拓展贫困地

区特色产品的销售渠道，以帮助贫困人口脱贫致富。 

2 农村电商扶贫的发展状况和主要模式

2.1 农村电商扶贫的发展现状

随着互联网技术的发展 , 电子商务逐渐从城市蔓延到农村。根

据阿里研究院的统计 , 截至 2019 年 8 月底 , 全国的 4310 个淘宝村

中有 800 余个淘宝村位于省级贫困县 , 比 2018 年增加 200 多个。可

见电子商务在我国农村的发展日益活跃。与此同时 , 过去一年中 ,

我国村镇的淘宝网店年销售额为 7000 亿余元 , 这些淘宝村一方面促

进农产品的销售和农民的收入增加 , 另一方面也带动了 680 万余个

的就业机会。可以说 , 电子商务对农村的减贫脱贫工作起了重要的

促进作用。

2.2 农村电商扶贫的主要模式

2.2.1 贫困户自主主导的电商扶贫模式。这种模式要求贫困家

庭成员通过自主学习 , 掌握电子商务的相关操作知识。这种模式要

求贫困户具有一定的主动性和自觉性 , 同时也需贫困户具备一定的

电脑操作知识和能力。

2.2.2 合作社主导的电商扶贫模式。该模式可以有效帮助当地

农户的零散资源进行整合 , 以打包的形式推向市场 , 对降低农户生

产风险方面起到了重要作用。

2.2.3 龙头企业主导的电商扶贫模式。核心龙头企业拥有市场

基础相对强大、科技实力比较雄厚、经营理念较为先进以及营销水

平较高等优势。因此 , 可以以龙头企业为核心 , 带动周边农户建立

起具有品牌优势的农副产品生产基地。

2.2.4 政府主导的电商扶贫模式。该模式主要以政府为主体 ,

通过向电子商务服务商购买公共主体、引导建立农村合作社和扶持

龙头企业等方式 , 积极带动贫困户参与到电商经营活动中去 , 以实

现脱贫。

3 新余市农村电商扶贫的现状分析

3.1 新余市农村电商扶贫具备的优势

3.1.1 自然资源丰富 , 农村发展前景广阔。新余市地处赣西中

低山与丘陵区 ,具有四季分明 ,气候温和 ,日照充足的特征。同时 ,

新余市属于赣江水域 ,水力资源丰富 ,具备生产优质农产品条件。

3.1.2 龙头企业日益壮大 , 初步形成了具有特色的农产品加工

产业。新余市农产品加工业行业的龙头企业包括以生产苎麻夏布产

品的恩达家纺有限公司、以主打稻米加工的百乐米业、以肉类生产

加工为主的润合有限公司、以纺织染印为生产对象的信诚公司以及

以主打陈酿和蛋制品加工的马洪实业公司等。在龙头企业的带动下 ,

周边农户的经济收益得到了提升。

3.1.3 电商服务平台的支持。2019 年 7 月 , 新余市政府与京东

集团签订了战略合作协议 , 京东集团拥有自营式电商平台的优势资

源 ,有利于新余市各大乡镇利用京东的大数据和云计算等技术手段 ,

打造农村电商产业生态圈。

3.2 新余市农村电商扶贫存在的问题

3.2.1 农村人口居住分散 ,而贫困户又分散在各个村镇之中。以

新余市罗坊镇为例 , 全镇人口共 8.1 万。根据调查走访 , 罗坊镇建

档立卡贫困户共计 2081 人 , 为全镇人口比重的 2%。其他村镇的情

况也大致相似。因此,存在资源整合困难,难以形成规模效应的问题。

3.2.2 农村电商起步较晚 , 品牌效应不高 , 同质化严重 , 缺乏

网络竞争力。例如 ,罗坊镇特产丰富 ,拥有甲鱼、黑山羊、新余蜜桔、

有机蔬菜、白莲、百合、果冻橙、高产油茶、药材和雪莲藕等特色

农产品。虽然各村委已建立相应的村级产业 , 但大部分各自为政 ,

对贫困户的帮助有限。据调查 , 各扶贫产业预计只能为全镇 396 户

失能弱能贫困户每户每年增收 1000 余元 , 距离贫困户实现真正的脱

贫还有一定的距离。

3.2.3 农产品物流成本高 , 保鲜程度低。例如，新余市的特产

水果柑橘 , 在整个物流过程中的损耗率达到 20% 以上，大大增加了

生产成本。新余市农户的收入以生鲜产品为主 , 而现今国民对生鲜

产品的需求量逐年增加 , 如果能解决农产品进城难的问题 , 则可以

更好地拉动农村经济 ,帮助贫困户减贫脱贫。

4 新余市农村电商的可行性经营模式分析

4.1 发挥农村合作社的作用 , 积极组建电商试点 , 从无到有 ,

以点带面 , 再推广经验发展。目前新余市已拥有数量不少的各级农

副产品的合作社 , 但是大部分合作社仍以实体销售为主 , 没有建立

自己的网络平台。合作社可以积极组建当地的电商运营团队 , 发挥

自身的资源整合能力 , 积极吸纳贫困户加入团队 , 以资金入股、土

地流转、参与务工和市场运营等方式 ,帮助贫困户实现增收。

4.2 转变龙头企业以传统线下销售为主的模式 , 鼓励龙头企业

加入电商销售平台。目前新余市大部分龙头企业仅在本市或江西省

内略有知名 , 难以扩大销量。而线上推广销售是一个有效扩大产品

知名度的途径。政府要积极与各大电商平台开展合作 , 帮助龙头企

业从以传统销售为主转为线上线下营销相结合 , 以此提升企业的知

名度 ,从而进一步带动周边农村的经济发展。

4.3 利用网红经济的发展 , 积极打造本土贫困户”网红”。随着

网络直播平台与短视频 APP 的兴起和发展，网红经济的发展日渐兴

盛。新余市可以培养一批贫困户，将他们的生活趣味化 , 以短视频

的形式上传到视频网站 ,以吸引流量 ,扩大新余市农产品的影响力 ;

另一方面 , 也可以打造一批口才好、具有典型形象的农户 , 与网络

主播合作 ,推广新余市的特色农产品。
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