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  浅析大数据驱动下研学旅行品牌传播的策略升级
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基金项目：本论文系武汉华夏理工学院校级科研基金项目《大数据驱动下当代少年“明星课程”品牌打造》（项目编号：

18010）研究成果。

摘要：本文从大数据时代研学旅行产品的现状出发，挖掘其品牌传播过程中体系不完善、行业人才紧缺等困境，结合

大数据对品牌传播带来的优势，提出大数据时代研学旅行产品不仅需要进行产品创新研发，更需要智慧的利用分析技术将

洞察转化为行动力。
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1. 我国研学旅行的发展概述

1.1 研学旅行的定义及政策支持

研学旅行一般由教育部门和中小学校发起，以提升核

心素养为目的，通过有计划、有组织的集体旅行，培养青少

年的生活技能、集体观念、创新精神和社会责任感等。

近年来，国家出台多项政策大力发展青少年教育，研

学旅行逐步发展为学校、家庭和社会相互融合的教学新业

态。2013 年，《国民休闲纲要》提出“逐步推行中小学生

研学旅行”设想；2014 年，《关于促进旅游业改革发展的

若干意见》将研学旅行纳入中小学生日常教育范畴；2015年，

《关于进一步促进旅游投资和消费的若干意见》把研学旅行

纳入到国家教育体系；2016 年，首批“中国研学旅游目的

地”“全国研学旅游示范基地”公布；2017 年，《研学旅

行服务规范》《中小学综合实践活动课程指导纲要》继续助

力研学旅行发展；2018 年，《教育部基础教育司工作要点》

指出中央将继续推进研学实践教育营地和基地建设；2019

年，教育部加强研学实践教育基地的课程资源和服务平台建

设，推广典型路线；2020 年，教育部将“研学旅行管理与

服务”列入《普通高等学校高等职业教育（专科）专业目录》

并执行招生计划。如此大的政策支持，反映了研学旅行作为

中国古代游学理念和人文精神在现代的继承和发展，不仅满

足教育市场的需求，更促进中国少年的全面发展。

1.2 研学旅行的主要类型

研学旅行通过主题活动、教育体验等方式，深化中小

学生对国家的认同、对社会的认知、对成长的感悟。我国现

有研学旅行产品主要包含以下四种：

1.2.1 励志拓展型

包含大学校园、红色教育基地、国防教育基地、军营等。

如：山东枣庄铁道游击队影视城，以“铁道游击队”的传奇

故事为主题，通过场景塑造、专业演出、精致舞美等演出“铁

道游击队传奇系列剧”，再现红色经典传奇，拓展研学产品

内涵，起到积极的爱国主义教育效果，培养当代少年的家国

情怀，做到了把红色资源利用好，把红色基因传承好。

1.2.2 文化体验型

包含中华传统文化和现代文化体验。如：近年来，致

力于打造中国研学第一品牌的浙江绍兴，将其明星研学产品

“兰亭书法修学游”进行革新，在传统描红、拓碑的基础上，

增添活字印刷项目，孩子们可以亲手印制兰亭序、唐诗宋词、

年画等，甚至可以自己做文创产品，极大提升了研学的交互

性和趣味性，并开放成人体验机会，扩大其品牌影响力。

1.2.3 体验考察型

包含基地体验（农场、动物园等）和自然景观体验（山、

河、湖、海、草原、沙漠等）。如“走进课本的风景”研学

项目，通过研学旅行让同学们真实的走进课文中的景点，从

“看得到”到“摸得到”，实现了更深刻的学习感受。又如

2020 年 9 月教育部发布的“开展中国农民丰收农耕文化教

育主题活动的通知”，成就了一批新的体验考察型研学品牌。

1.2.4 知识科普型

包含博物馆、科技馆、主题展览、动物园、植物园、

工业项目等。如：荷兰阿姆斯特丹微生物博物馆通过人体微

生物扫描仪，让参观者对自己身体里的微生物一览无余。又

如广州长隆野生动物园开展动物科普大讲堂、动物故事学堂

等，打造孩子与动物的零距离体验；珠海长隆海洋王国则推

出“海底互动船项目·深海历险”，在实景娱乐互动场景中

邂逅鲨鱼捕食狂潮，体验海洋的神秘感，加深孩子对海洋动

物的求知意识。

2. 大数据与研学旅行品牌传播的关系 

2.1 现阶段研学旅行品牌传播过程存在的问题

2.1.1 产品同质化严重，缺乏行业领袖品牌

“文化 +旅游”的时代浪潮下，研学旅行机构呈几何

倍数增长，如何从众多竞争对手中脱颖而出显得尤为重要。
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通过精准而有创意的品牌传播，研学机构可以向中小学生及

其家长传递品牌信息，培养忠诚客户，获得市场话语权。《中

国研学旅行发展白皮书 2019》数据显示，家长对研学旅行

产品的品质意识有了明显提升，60% 的家长可接受 3000-

5000 元的研学旅行。巨大的市场空间下，却反映出研学产

品创新力不够、品牌意识淡漠等问题，当一种研学产品获得

市场认可，同类型产品就如雨后春笋般涌现。

2.1.2 分析方法相对落后，传播体系亟需升级

传统品牌传播一般采取抽样调查的方法，通过在线下

线下调查问卷的发送与填写，获得一定范围内的受众意见。

虽然操作简单且有一定针对性，但需要的人力、财力和时间

较大，效率较低，与大数据时代企业对受众信息需求脱节。

今日头条、淘宝、抖音等爆款APP几年前就通过大数据算法，

抓取用户搜索及阅读信息，获得规模巨大的数据，了解更真

实的受众偏好和消费状态，进行更精准、更高效的信息推送。

而目前，大多数研学机构都是以官网、公众号为推广宣传平

台，内容简单，形式单一，技术滞后。

2.2 大数据为研学旅行品牌传播带来的机会

2.2.1 大数据助力教育产业品牌传播科学化

我国大数据与教育产业的研究大约起步于 2013 年，柯

清超在《大数据与智慧教育》中阐述到教育大数据汇聚了教

育领域的信息资产，是发展“智慧教育”最重要的基础。随

后，邢丘丹的《云计算和大数据环境下的在线教育交互研究》

也较早的提出了云计算和大数据技术为在线教育交互研究

带来的新机遇。党的十九大也指出，“推动互联网、大数据、

人工智能和实体经济深度融合”，在大数据驱动下，研学品

牌传播在分析受众、连接传播渠道、选择传播形式等方面将

产生巨大变化，传播升级势在必行。

2.2.2 大数据助力研学企业品牌传播精准化

大数据主要包括：交易数据、移动通信数据、人为数

据和传感器数据等，通过数据挖掘和分析，研学机构能够对

目标消费人群进行用户画像，对品牌宣传实施跟踪分析，找

出当前问题并提出解决方案，优化研学品牌和目标消费者的

互动关系，增加双方黏性。相当于传统消费者分析的静态描

述，大数据分析不仅能按照年龄、性别、地区、收入等因素

进行划分，更能够精确了解消费者的行为痕迹，提供精准推

送，开展定制服务。

2.2.3 大数据助力研学品牌宣传多样化

如何在复杂的竞争中抓住消费者眼球，使其产生品牌

好感度并进行产品购买，宣传媒介和宣传方式的选择显得格

外重要。大数据时代，研学机构应依托微信、微博、抖音、B

站等新媒体进行多渠道、多形式的宣传推广。笔者以“当代少

年品牌传播现状”展开的线上线下调查显示：研学旅行的信息

来源主要是新媒体平台中的海报和短视频，如：2020年涨势

迅猛的视频号，通过在这崭新一圈层所展露的用户位置、年龄、

教育、职业、收入、家庭构成、兴趣爱好、行为习惯等个人标

签，分析用户属性，扩展研学品牌目标消费者，探索用户间社

交关系圈的延伸范围，达到传播效果的高效增值。

3. 大数据驱动下研学旅行品牌传播的策略升
级——以“当代少年”为例

3.1 大数据驱动下“当代少年”的传播理念

近年来，政府、企业和高校纷纷进军“大数据+教育”

领域，智能数据驱动精准教学的趋势越来越明显。基于这一

现状，“当代少年”通过对教师、学生和家长的洞察，在研

学项目名称、课程内容、特色体验等版块的打造方向应更为

明确，实现从“经验驱动决策”向“数据驱动决策”的理念

转变，通过传播大数据为当代少年研学的明星课程和主导产

品，提供可行性报告、竞品分析报告、风险评估报告等，使

品牌传播朝着更正确的方向发展。

目前，当代少年研学包含浪口营地、日照营地、通航

营地、襄阳营地和海绵营地“5大营地”和全辩会、犬博士、

研学实践、辩论赛事及编程赛事“5大课程”。其品牌传播

策略的升级，要从更有效的消费者洞察，更有针对性的传播

策略开始，根据不同传播受众和内容，选择不同传播途径，

依据大数据和品牌属性等，开展企业宣传片、公众号软文、

课程短视频、直播等品牌推广，锁定精准用户群，拉长受众

对品牌的记忆时长和关注度，提升传播效果。

3.2 大数据驱动下“当代少年”的精准定位

大数据驱动下品牌传播的关键，是让企业广告在合适

的时间、通过合适的媒介，以合适的方式，分发给合适的人。

“当代少年”依据少年研学的受众特征，可以进行“当代少年”

微博、公众号、抖音号、视频号等多平台的数据采集和个性

化营销。从“当代少年”现有新媒体传播矩阵来看，该品牌

有一定粉丝基础，但传播声量和新媒体流量较小。
新媒体平

台

粉丝

数量

内容数量 内容分类 传播效果

当代少年

公众号
10000+

原创推文 142 篇

转载推文 31 篇

视频 71 个

教育资讯、“楚少年”

实践课、研学记实、

喜报、最新研学活动

单篇阅读量平

均 200 人次

当代少年

微博
20000+
微博数量 851 篇

视频 35 个

# 研学旅行 #

# 青少年夏令营 #

# 实践课 # # 足球 #

单篇微博评论

多为 0，点赞一

般为 1-3 个
当代少年

抖音号
10000+ 视频作品 76 个

全辩会、当代足球小

将 / 足球夏令营

76 个视频共计

获赞 1.5W

当代少年

视频号
50- 视频作品 18 个

当代少年夏令营、

全辩会、暑假托管班、

智能科技三方擂台赛

18 个视频共计

获赞 7个

（表 1 当代少年新媒体矩阵传播现状）

依据表 1数据：目前的宣传平台中，“当代少年”公

众号更新频率较有保障，内容全面，是其品牌传播的稳定阵

地。“当代少年”微博粉丝虽然有20000+，但更新频率较低，

内容以官方新闻为主，受众吸引力低，而视频号和抖音号在

内容和粉丝人数上，呈现出疏于管理的状态。为改变这一现
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状，“当代少年”应进行自身社交账号数据抓取，并获得竞

争对手调查和消费者调查数据，通过综合分析来知晓传播难

的关键点，将传播内容和媒介进行精准定位，选择目标群体

乐于参与并且有利于塑造品牌的传播方式。以“当代少年”

视频号为例，借助大数据分析实时关注舆论走向，确定视频

主题与青少年及其家长兴趣的贴合度，提高“当代少年”品

牌关注度。当信息发布后，加强与网络用户的互动，以最快

的速度引导正面舆论。

3.3 大数据驱动下“当代少年”的传播内容

内容影响阅读量和观看时长。互联网时代，用户只会

根据自身习惯和爱好选择感兴趣或有用信息，因此，聚焦越

来越难，注意力越来越短。“当代少年”需要通过大数据技

术，提取研学用户的浏览痕迹、阅读或观看内容分类、停留

时长等，进行科学分析，筛选出用户关注度高的主题，进行

传播内容的策划与投放。如提取微信用户上传图片的类别、

拍摄地点、文字内容、浏览时间段等，分析其人口属性、社

交属性和内容偏好，帮助“当代少年”在微信公众号和视频

号进行更为精准的传播。同时，结合热点时事和家国大事，

策划传播内容，提升品牌关注度。具体可以从两个方面着手：

首先，明星课程推广。洞察“当代少年”目标消费者

精准需求，在紧密结合当代少年的课程产品的前提下，策划

IP 形象及周边产品，加强研学少年对品牌的喜好度和黏稠

度。以品牌 IP 带动课程 IP，实现受众对“当代少年”的主

动传播。

其次，新媒体传播矩阵打造。“当代少年”现在拥有官网、

公众号、微博、抖音号等线上传播平台，其中运营最为有效

的是公众号，而同为微信平台中的视频号却未能有效运用。

2020 年“视频号”进入红利期，“当代少年”应结合其主

要传播内容“楚少年实践课”“足球夏令营”“全辩会”等，

进行传播策划，同时与其公众号进行联动。同时，利用大数

据进行朋友圈信息流广告的推送，实现“公众号 -视频号 -

朋友圈”整合传播。

3.4 大数据驱动下“当代少年”的品牌服务

受众数据是资源，利用数据是能力，数据+服务是王道。

未来的品牌是一个连接生产力和消费力的智能系统，通过品

牌大数据实现资源的实时匹配、交换和调度。“当代少年”

品牌传播升级，除明星课程的研发，需要同时开展品牌服务

的开发：

第一，展示交互化。为品牌注入多媒体表达、交互感

应和情感体验，通过品牌体验和营销传播活动，让“当代少

年”变得更有趣，吸引研学用户的深度参与。

第二，产品平台化。向消费者提供个性化服务，让研

学产品的体验和购买更为便捷。建立在线平台，依附大数据

行为分析，为目标用户提供智慧服务平台。

第三，定位移动化。通过 LBS 技术和大数据技术，赋

予“当代少年”情景关联需求分析的能力，使品牌与消费者

的每一次接触都做到随时随地、应需而生。

第四，社交情感化。借助各类社会化媒体，为“当代

少年”打造人设，让品牌更为巧妙地融入用户社交圈层，

以人的方式与消费者沟通，使品牌成为用户社交聚合点。 
4 结论
“纸上得来终觉浅，绝知此事要躬行。”学习不是一个

等待被动灌输的过程，而是主动寻求知识和构建认知的过程，

研学旅行作为培育和践行社会主义核心价值观的重要载体及

全面推进中小学素质教育的重要途径，培养了中国少年的认

知能力、合作能力、创新能力和职业能力。而目前，我国研

学市场产品同质化严重，优质研学品牌屈指可数。因此，在

大数据驱动的今天，企业应看到并重视信息技术，研发真正

适合当代中国少年需求的研学产品，并以大数据为依托制定

精准化品牌传播解决方案。同时，以“研学”带动教育、旅游、

保险、交通等相关行业发展，实现全产业链的高速发展。
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