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设计美学在视觉传达设计中的表现初探

于杰韬
吉林艺术学院　吉林　长春　130000

摘要：设计美学贯穿于视觉传达设计的始终，是灵魂；是主、客观统一的视觉传达的艺术创作。设计美学是视觉传达

空间与时间的对话，是视觉传达的情感深拓。设计美学是视觉传达设计中的再创新。
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一、设计美学是视觉传达的根本灵魂

毋庸置疑，设计美学是视觉传达设计的根本灵魂，世

问任何一件新鲜事物，都要经过质疑、讨论、争辩、统一的

全过程；由偏向全的发展，才能走到约定俗成。在以往的传

达形式落后于时代的发展，从根本上制约了发展的速度和方

向，使人们在看懂，听懂，理解的前提下，没有进一步的向

内涵、意境等更高级的感悟进取，促使对事物的描述都是白

开水一般的雷同，是我们大众审美出现了疲劳和疲倦，也无

形中阻碍了人们对艺术美感的追求。总之，现代化是科技爆

炸时代，它已经完全不能和“家喻户晓，妇孺皆知”的状态

相提并论了。一切的一切都因为设计缺乏灵魂，缺乏创造，

缺少对人类心灵的震撼。

显而易见，设计的诟病原因诸多，但都已缺少美感所

造成的。所以当务之急就必须在视觉传达设计中加入审美的

成分和内容，让更多的受众在接受和接触的过程中把握设计

的主题内涵和审美意象，以此达到受众在直觉上的感悟和思

考，并能够尽量快速的理解设计者的构思和想要表达的意

愿。同时也能够在一定程度上与设计者产生共鸣效应。所以

我们把受众的心理体验是否达到设计者的理想要求作为根

本的原则；促使他们在心灵感悟，理解沟通方向有了自己的

生成之境，有了自己独到的理解，有了自己更深层次的猜测

和解读。

随着数字媒体技术的发展，以及新媒体的产生，设计

者的思维变化和个性美感，在设计品中所体现的涵盖和喻

义，更加贴近大众的情感需求，更加符合大众的审美取向，

从而达到事半功倍的效果。这便是设计美学在视觉传达设计

中的灵魂所在。

所有的一切美感源于心灵的源泉，所有的思想塑造，

源于对设计者目的的心灵映射，所有的设计表象和象征都和

受众的精神取舍有着紧密的关联，这也是设计的灵魂所在。

因为一切的视觉传达设计，其根本期望就是感动和启示，犹

如画出一个线条，隔离了两个方位，而每个人的看法与理解，

并非一致。但有大部分的受众是能够从文化和艺术的角度去

分析和猜想的，而且达到设计者的心理初衷。由此我们设计

者的昭示和启发就成功了大部。所以视觉传达设计中有十分

的必要和审美相得益彰，和设计美学形成了双轨运行，以期

待达到设计宣传的效果和目标。

二、设计美学是视觉传达的艺术创作的主、客观
统一

艺术的创造在视觉传达中的追求主要是使设计者和受

众的思想碰撞中产生火花，并达到双方的主客观的统一；其

实说的简单点就是相互认可。所以每个设计方案的个性风格

和表现内容都有它的吸引功能，有它的可阅读性，有它的独

特的表达形式。通过蒙太奇的产生推拉瑶移⋯⋯通过色彩的

选配变化，通过光线的明暗交替，通过现代科技的广角手段

等等。循序渐进的把设计主题全方位的展示出来，让观众印

象深刻，而且刻骨铭心的过目不忘。

主观上，视觉传达的设计者的心理深层构造一定是呕

心沥血的智慧结晶。客观上，受众的接受意愿和期望值一定

是最佳期待和合乎自身的审美解读。

而艺术创作，。恰恰是让主、客观的完美契合，情感

上的相互认同。这就使我们的设计者要在源于生活高于生活

的基调中，使设计方案即有生命的特征又具备可以推演的逻

辑功能，让受众的感官在设计者的方案中被牵引，被同化，

被感动。

古人言，诗言其志，歌表其心，舞动其容。而我们今

天的视觉传达设计真的能让所有受众达到理解诗的天籁、歌

者的心理，舞者的容颜吗？我的回答是能。因为艺术创作的

魅力对诗的哲辩，诗人的情怀，对歌曲的心境语释感触到歌

的律动和渗透，对舞蹈的解读有美丽的心灵映射和随想。这

就是主观的意愿与客观的评价，既有层次品位的差距又存在

内心求吗美的共同目标。所以艺术创作的主客观是能够达成

共识的。

学术泰斗季慕林先生有一句话令人深思：“真话不全说，

假话全不说”这是智慧的选择，是对社会学的高度概括，它

提炼了理想主义和实际环境的不统一。但是阐述了人类社会

的必然阶段，而阶段也是随着社会的前进发生变化，而是相

互的排斥，也可达到大同的道理。就这一点，季先生和康有

为都为我们说明了一切。

今天对视觉传达的设计要求，当然要与时俱进，当然
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要有美学基础作指导，当然要符合大众的审美需求，所以设

计者与受众是同构的艺术符号。艺术创作生发出哲学的涵

盖，只能便当下的视觉传达设计更趋于完美。更合乎大众需

求更有不断的拓展和进步。

三、设计美学是视觉传达的空间与实间的对话

视觉传达的形式方法、技术是三位一体的，它有实间

的锤炼，更有空间的交叉，还有彼此间的融合；它有平面的

感官效应，也有立体的三维点化。当然也存在高新的芯片推

波助澜。它让人们的判断更加准确和合乎情理。设计美学理

论上行得通。实践中做得到，设计实间贯穿古今，融通万物。

设计空间无限广茂，层出不穷，犹如天体存在一般，时间刘

晓丽数不胜数人类智慧，空间给予人类无限的遐想创造。实

践与空间的对话，正是视觉传达设计的必经之路，犹如传承

和发展。

视觉的直观作用是任何媒介无法代替的，他除了令人

信服的真实可靠又有直述现状的判断和艺术编辑，它对信息

的把控，层次的筛选，表达的标准，都有空间和实间的融合，

以期达到作品的深度和内涵。所以，视觉传达的设计要求是

十分严谨的，既不能填满内容元素，又不能留下断节的空白。

空间以小见大，以暗出明，实间以短补长，以时代背景衬托

当代要求。所以，空间与实间的交相辉映，历史与当代的对

话，形式与内容的和谐，都在美学基础下烘扬衬托。具有历

史的沧桑，年轮变化，。具有全时方位，宽深适度，辩证的

统一。

视觉传达的设计层次分明，主谓清晰。要有生活的积累，

要有对事物本质的分析，判断；要有把控的能力和手段；要

把精彩纷呈和感召作用放在重要的环节和点睛之处。

视觉传达设计在人文背景和自然背景下都充分体现了

创作者和观众的交流形态，把烘托和主题巧妙结合，把阐述

和目标有机搭配，有扬有异有详有略，有现实问题，有群众

话题，有宣传目的，有表达特征。它不是时间的缩影，而是

无限的眼神，它不是空间的意象，而是无限的延伸，它不是

空间的意象，而是韵味总揽。

总之，视觉传达设计要以设计美学的理论和方法来展

示事物本质和人文情怀，以空间换时间，以时间调空间，只

有二者辩证统一，就会以绝对优势受众的心理，情感，所喜、

所需尽数收存，让作品深植人心，并有长久的良性诱导作用。

四、设计美学是视觉传达的情感深拓

视觉传达的作用包含对受众的情感的映射，没有美学

的指导和助力显然是苍白无力的。人类情感大师简化一点可

以说成是人的态度取向，它是人类内心生活的自爱与泛爱。

那么不论是自爱还是泛爱，没有美（包括心理感受）就不可

能在情感中产生波澜。没有心理波澜，哪里能有兴趣和向关

注呢？视觉传达设计，要抓住观众的关注程度，就必须以美

的触角，拨动人们的情感心弦，它比任何的说教和强迫都具

有统治力。情感是什么？以西方美学和东方美学的总结来

看，无非是让人心里愉快不愉快。同为美调节了人类的神经

系统，是心里的作用使人们情绪发生了变化。用咱自家人的

话说就是感觉更好。所以说视觉传达设计必须遵守的事实就

显而易见的集中在情感的问题上来了，由于自身的学习和积

累不够，不能从更深层次阐述这个心理话题也是能独断地认

为，视觉传达设计对有些受众的情感深拓，就不可能达到作

品和创作者的心理预期。

情感本身就是一个概念，是人们无意识下的关注映射，

比如一个舞蹈在创作中并没有固定的情感模本，是舞蹈内容

和舞者本身的情感在表演中的流露，它具有节奏，具有美感，

具有心灵表现，所以具有传染功能，具有感召作用。具有与

观众心理共鸣的导体——美。所以视觉传达以美学设计来做

工具，这个选择者实在是太聪明太智慧了。再比如绝大多数

人（男人、女人、老人、小孩）对一个颜值很高身体曲线象

魔鬼的描述，都是赞赏有加。不过就是谐调的，仙女似的，

┄┄总之就是好看的。都会产生心理的遐想和赞叹。其实，

美的本身不全在美者的身上，主要是赞许这的心理。正向人

类“求真、向善、爱美”的总结是普遍存在的。那么视觉传

达（影视、戏剧、广告┄┄等等）都有一个共性就是展示美，

因为只有这样，才会用情感的线索寻找人类的心仪，才会把

握稍纵即逝的机缘。

视觉传达设计本就应该以美学基础进入自由联想的空

间，让人们以美的心理进行推演并渗透在作品之中。那种心

领神会的“懂你”不正是情感深拓的过程和享受美的过程

吗？

五、设计美学是视觉传达的意境再造过程

视觉传达设计是以美学思想做基础，其深度必然在意

境的创造上；美是本体，境则为魂。意境的寓意深厚，涵盖

广泛，它既能揭示人类探索的理想追求，又能让人类的智慧

得到启迪。它呼唤人类心灵爱美的本质。“亚里士多德”曾

论“艺术是模仿自然”，而视觉传达设计中的最佳出路也是

源于自然，高于自然。它把精神的底蕴，理想化的展示给大

家。它有情感浓烈的渲染升华。它把个人的感官引向“一见

钟情”。而从事视觉传达的设计工作的人，往往在微观与宏

观中都把观众的幻想加以疏导，以期从抽象的概念中，反射

出艺术创造的意念并让人懂、让人思，从而让人梦，让人痴，

让人迷。

视觉传达设计本身即包含意境创造，整个过程都让作

者从世界观审美感悟中找到灵感和冲动。进而让作品在启发

中渐拓和渐变。并达到理想目标。让业外人士也能在审美的

价值观上渐入佳境。应该说意境在教育之深刻程度，是极其
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重要的环节。

文学中曾有一个说法，就是哈姆雷特（悲剧形式）式

的引发正义和同情就是一个行之有效的教育手段。因为它对

人类心灵的触动远比说教更合乎心理演化过程。每个人的个

体胸襟不同，文化涵养不同，理解、判断的方式亦不同。所

以对视觉传达作品的反应、情绪和想象也不同。但有一个大

同的是人类在色彩、线条所组合的指示下，都有一个无穷高

远的圣美意境产生，以慰以抚自身的生命节奏。所以意境创

造出视觉传达中还有一个再创作过程，这是重获创作生命的

理想天国。

视觉传达设计有一定之规，也有条条大路通罗马。不

是所有的人或民族审美习惯都一致。比如金色的辉煌，蓝色

的深邃，紫色的高贵，红色的热烈，绿色的生命，白色的纯洁，

黑色的厚重等等都是实相代入意象的反射，而实相中还存在

着空灵的变化，存在着不可言状的审美自由。这也是人类生

命的情调。再如，形体之美，样式之美，花纹之美，色泽之美，

铭文之美大多隐于自然之美。没有触类旁通的情感何以左右

人类的喜怒哀乐。

视觉传达设计在当今社会中作用巨大，它包罗万象，

总括全局，而我的心得就是要以美学理论做基础，设计出让

人过目不忘，铭刻在心的作品。其实它的根本就是让美涵盖

人的内心，让美充满人文环境与自然环境的每个角落。
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