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艺术图书编辑工作常见问题及对策分析
——以“风雅颂”书系出版为例
席远航

重庆大学出版社  重庆  沙坪坝  401331

【摘  要】艺术图书编辑在实际出版工作中会遇到很多现实的问题，如出版进度缓慢、书稿质量不高、宣传推广不足等。

如何在实际出版工作中解决这些现实问题？如何理顺这些出版节点？本文作者结合 10 年艺术图书出版工作的经验，以重庆

大学出版社“风雅颂”图书品牌为例，给读者分享艺术图书编辑工作中常见问题及对策。
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“风雅颂”书系是重庆大学出版社策划的系列人文

图书，该书系已经有“培生艺术史”丛书、“思想家眼

中的艺术”丛书、“简明艺术史”书系、“艺术的故事”

书系四个子系列。“风雅颂”书系的规划始于2014年“培

生艺术史”丛书的策划。在策划、出版培生公司的这套

煌煌巨著的艰难历程中，曾经只关注艺术学科的我们，

却被打开了了解人类学、建筑学、宗教学、历史学等其

他学科领域的窗户。而这也赋予了我们挖掘人类思想矿

藏的惊喜之旅。为了梳理清楚艺术的本质，挖掘出了“思

想家眼中的艺术”丛书；为了满足文艺爱好者的猎奇心，

组织了“艺术的故事”书系。为了能把艺术知识向大众

传播，开发了“简明艺术史”书系；在旅程中，我们居

然发现了另一个自己，历史长河中的“人类自我发现之旅”

何尝不是如此呢。而这些不同纬度和梯度的人类思想智

慧，正好与《诗经》中的风、雅、颂遥相呼应。

风雅颂是我国第一部诗歌总集《诗经》的三个篇章。

郑樵在《六经奥论》中说道：“风土之音曰风，朝廷之

音曰雅，宗庙之音曰颂。”由此，《诗经》即囊括了不

同阶层的精神需求，又体现了理性精神（雅）、理想主

义（颂）与现实主义（风）的大融合。

“风雅颂”是基于艺术学科搭建的新人文图书体系，

即关注现实生活中的“风土之作”，又聚焦代表理性精

神和理想主义的“雅颂之品”，旨在透过艺术学科这扇

窗户，打开人类思想的大门，发现自我的精神家园。目前，

“风雅颂”书系已经出版了图书28种，规划选题21种，

形成了一定的市场规模，也得到了很多读者的信赖。然而，

整个书系的出版过程并非一帆风顺，也出现了很多问题，

在此，我们将这些问题及对策建议分享出来，以供出版

界同仁参考。

1 项目开展过程中遇到的问题
1.1 出版周期过长
“培生艺术史”丛书中涉及的历史人物、历史事件、

艺术家名字、艺术作品名称、专业术语过多，查证这些

资料耗费了很多时间，编辑加工过程中也遇到了很多前

后不统一的问题，这都增加了编辑加工环节的工作量，

耽误了正常的出版进度。“思想家眼中的艺术”丛书涉

及大量哲学术语，在翻译阶段耗费的时间过长，编辑难

度也大，增加了编辑加工的时间，耽误了出版进度。

1.2 宣传活动开展不足
“思想家眼中的艺术”丛书从项目立项到出书经历

了 3 年时间，目前已经出版图书 8 本。虽然该丛书形成

了一定的出版规模，但原计划的校园宣传活动没有如期

举行，推迟了 1 年事件才得以举行；网上的宣传活动也

开展甚少，策划前期的宣传活动都未如期举行，导致本

套丛书进入长销期。“培生艺术史”丛书虽然在出版之

后迎来了一波销售热潮，但是在前期未开展相应的出版

前的宣传推广工作，未对前期销售形成预设目标的销售

热度。

2 问题的对策
2.1 保证书稿质量
市场图书出版周期过长，一方面是由于组稿环节沟

通不足，导致很多稿件问题未能消灭在稿件编写阶段。

而且，责任编辑如果对三审意见理解不到位的话，经常

会出现无论稿件质量优良与否，都埋头进行编辑加工工

作的情况，这样的工作模式会大大增大责任编辑的工作

量，艺术图书编辑要切实重视三审对于稿件的整体意见，

对于未能达到发稿要求的稿件要坚决退回，或返修后发

稿。

另一方面，艺术图书编辑要进一步提高编辑业务能

力，打铁还需自身硬，作为一名合格艺术图书编辑必须

具有过硬的编辑基本功，身边常备《作者编辑常用标准

及规范》《常用人名翻译》《常用地名翻译》等工具书。

2.2 落实宣传推广计划
市场图书的出版需要行之有效的宣传推广，才能在

销售前期形成预热，销售中期形成高潮，销售后期形成

稳定流量。在市场图书出版前的半年甚至更长时间内，

应该形成包含线上、线下的阶段性、高效率宣传推广计划。

落实“思想家眼中的艺术”丛书的校园宣传活动，网上

的宣传活动。落实 “培生艺术史丛书”出版前的宣传推

广工作，对前期销售形成预热。

3 艺术图书编辑工作思路思考
3.1 集中精力，持续开展切实有效的宣传推广活动。
3.1.1 提高市场图书的媒体曝光率

借助艺术类微信公众号、学术期刊、网络渠道，发
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表针对“思想家眼中的艺术”丛书、“培生艺术史”丛书、

“简明艺术史书系”的书评、软文、论文，每个项目至

少发表文章 3 篇，形成对市场图书的持续曝光，从而提

高图书的发货率和重印率。

3.1.2 开展线下宣传推广活动

“思想家眼中的艺术” 丛书译者大多数为高校教授，

在艺术圈子内有一定的影响力，针对其这些朋友圈资源，

可以在相关艺术类院校开展“思想家眼中的艺术” 丛书

巡讲活动，提高该系列图书的曝光率。“培生艺术史丛书”

为艺术类院校的通用艺术史教材，也可以作为普通大众

了解艺术史的书籍，因此，可以针对艺术类院校开展相

应的专家讲座，以此提高本套丛书的市场曝光率。

3.1.3 持续追踪市场图书销售渠道

由于“培生艺术史”丛书、“思想家眼中的艺术”

丛书、“简明艺术史”书系的图书主要销售渠道都在线上，

如京东、当当、天猫等，因此作为艺术图书策划编辑要

主动联系这些线上渠道，积极与线上渠道开展线上营销

宣传活动。除此之外，要在新媒体如抖音、快手、知乎、

微视频、头条等平台持续曝光以上图书，形成以上图书

的宣传营销矩阵，扩大其宣传力度和曝光量。

3.2 开创思路，继续挖掘现有项目新的出版价值
当前图书出版，正朝着载体形式多元化趋势发展，

为此，应该紧随潮流，充分挖掘已出版项目的新的出版

价值，以提高其市场转化率。如，“培生艺术史”丛书

中有大量的高清艺术作品图片，这些图片可以二次开发

成台历、画框、画册等衍生品，以配套出售，或作为礼

品赠送读者；再如，“培生艺术史”丛书有大量的花卉、

风景写生作品，相比于传统艺术学院的教学写生作品，

这一类作品更受年轻女性读者的喜爱，因此，可以考虑

将这部分作品与中国经典古诗词结合，做成小开本精装

诗画册出售。

3.3 砥砺奋进，扩展丰富现有项目的单本品种数量
“思想家眼中的艺术”丛书，目前涉及的思想家仅

仅为西方当代思想家，对于中国当代“思想家”没有涉

及，而还有很多思想家在其哲学或者美学思想中都有对

于艺术、美的相关论述，为此，可以考虑扩展福柯、尼采、

佛洛依德、罗兰巴特、萨特、德曼、鲁迅、梁启超、王

国维、蔡元培、朱光潜等中西方思想家关于艺术（美学）

的相关内容进来。

4 结语
艺术图书编辑在实际出版工作中，应注意处理好质

量与效率的关系，既要保证书稿的内容质量，又要保证

书稿的出版进度。打铁先要自身硬，艺术图书编辑要通

过不断学习提高自己的出版行业技能，通过不断学习提

高相关专业领域学科知识。艺术图书编辑要有敏锐的市

场触觉，能针对新上市图书制定和组织线上和线下的宣

传活动。艺术图书编辑要开创思路，深挖项目价值，拓

宽项目内容。
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