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自中国进入到 21 世纪以来，社会生产力逐渐得到

强化，人们的生活水平也得到了大幅度提升，在生活中

开始追求精神文化方面的需求。许多行业在建设发展的

过程中开始树立文化自信，中国的很多国产品牌也加大

了研发力度，致力于研发满足人们需求的本土产品，提

高自身的竞争力。尤其是在国潮发展越发迅速的当下时

期，很多国产品牌都会结合 IP 营销充分挖掘品牌的市场

潜力，采取科学的方法和策略提高国产品牌的市场占有

份额。

一、国产品牌营销概述

人们在长时间的购物过程中一度非常追崇国外品牌，

甚至部分消费者认为国外品牌的产品在各个方面逗比国

货产品更好，集中体现在产品性能方面。虽然这种说法

过于绝对，但是中国在很长一段时间确实在产品生产和

性能体现方面大多不如国外品牌。在新国货时代到来的

过程中，人们的消费结构和观念逐渐发生了变化，尤其

是泛娱乐产业的快速发展给国内的消费品牌提供了较大

的发展机遇，促使人们的日常消费不仅局限于生活需求，

开始上升到对于不同生活方式和意义的满足。就近几年

的化妆品行业来说，花西子、完美日记等国货品牌大力

开展产品宣传，在研发新产品的过程中逐渐得到了消费

者的信任。在国潮视角下，还有很多小众服装品牌逐渐

崛起，走进了大众的视野，确立了新的定位，提高了国

货品牌的市场竞争力。国潮需要以品牌作为载体，其作

为一种文化语言现象，可以推动行业的发展。“李宁”作

为运动文化的先行者，在近几年也得到了空前发展，尤

其是其支线“中国李宁”在纽约时装周首秀不到一分钟，

秀场同款在电商平台售罄。还有很多中华老字号在近几

年的发展中不断前进，不仅得到了国人的认同，还被很

多外国友人熟知。这些都离不开品牌营销，在现代化经

济发展时代需要根据可靠的营销策略促进品牌的发展，

所以在发展国货品牌时，需要结合消费者的实际需求和

体验加强品牌营销力度，增大国货发展的可能性。

二、国潮视角下国产品牌的IP营销策略

1. 联名

联名是目前最常见的国产品牌 IP 营销方法，部分国

产品牌在依靠自身的力量发展时难以扩大知名度，通过

IP 联名的方式就可以让品牌故事求同存异，利用其他的

品牌拓展自身的市场。在国潮视角下，品牌联名的范围

非常广泛，尤其是从去年开始，很多品牌都开始寻求新

的发展机遇，在找准两者之间的契合度和切入点之后，

就以联名作为核心让老字号焕发新的活力。迪士尼和漫

威作为频繁出现的联名品牌，为国产品牌的发展做出了

巨大的贡献。2018 年五芳斋与迪士尼和漫威联名推出了

创意新品粽，使得中华老字号呈现出国际化、年轻化、

时尚化的特征。还有很多国产品牌与“故宫”联名推出

了故宫系列，激发了人们的传统文化意识，增大了人们

了解品牌故事和购买品牌产品的欲望。基于此，联名作

为一种新的 IP 营销方式为国产品牌注入了全新的活力，

还打造了多数爆款，延伸了国产品牌的商业价值，为品

牌的推广和发展提供了较大的动力。

2. 品牌跨界

跨界注重合作共赢，在发展国产品牌的过程中，可

以利用国潮视角下的跨界方式形成深度合作，实现品牌

之间的联动效应。娃哈哈作为中国家喻户晓的品牌，在

近几年的发展中逐渐没落。其在营销的过程中逐渐看到

了国潮发展下的机遇，与中南卡通强强联手，结合《天

眼》动画推出了护眼功能饮料，大力营销娃哈哈天眼晶

睛发酵乳，深受家长和小孩子的喜欢。这种品牌跨界的

方式不失为一种有效的 IP 营销策略，为品牌的长效发展

提供了较大的契机，甚至可以解决品牌在长时间发展中

产生的问题。由此可见，在采取多样化的 IP 营销策略
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摘　要：近年来，中国很多行业都得到了空前发展，传统国货品牌开始借助新兴营销模式获得新的发展。目前属于

新国货时代，特别是国潮风尚逐渐崛起，部分国产品牌看到了新的发展契机，以提升品牌的价值感，并且会实施IP

营销方法扩大品牌知名度。文章以国产品牌营销的基本概述作为基础，对国潮视角下的国产品牌IP营销策略进行简

要的探讨。
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时，可以结合国产品牌的定位进行跨界，找准发展市场，

实现品牌持续发展的目标。

3. 打造自身 IP

品牌 IP 对于国产品牌的营销和发展来说有一定的难

度，但是其可以让消费者更加明确品牌的定位，还可以

体现相应的品牌情感，形成皮娜皮价值观，打造一个有

温度的形象。在实施 IP 营销策略时，可以借助当前的国

潮发展构建新的国产品牌 IP 形象，打通消费者和品牌之

间的情感链接，让品牌发展从以往的货品交易变成品牌

与消费者之间的交往。在打造自身 IP 的过程中，国产品

牌设计师可以利用生动的卡通形象提高品牌的活跃性，

赋予一定的灵魂，体现品牌魅力，增强其对于消费者的

感染力。自身 IP 的打造对于品牌设计师和创始人有非常

严格的要求，其不仅需要呈现独特的品牌文化，还需要

借助容易被消费者接受的形象迅速打开市场，生产优质

产品，引发消费者的共鸣，从而使得国产品牌在行业发

展中异军突起，被更多人熟知。

4. 融合新媒体

新媒体在国潮视角下的品牌营销中应用非常广泛，

其能够以信息化技术的利用作为核心，还可以通过构建

互联网平台的方式扩大品牌的知名度，加快品牌的发展。

在当前时期发展的过程中，国产品牌可以融合新媒体开

展 IP 营销，以灵活多变的营销策略作为基础，结合丰富

有趣的场景化体验对线上线下服务模式进行融合，为消

费者提供更多的选择和渠道。电商平台是新媒体技术的

最佳表现，很多企业在建设发展的过程中都会构建电商

平台给消费者提供多样化的服务，促使产品的购买更加

便捷。国产品牌在营销当中就可以融合新的发展渠道，

利用新媒体拓展品牌发展渠道，在整合内容生态链的同

时可以构建互动机制，加强品牌和消费者之间的有效互

动。在实施 IP 营销时，品牌可以借助新媒体技术构建消

费者线上反馈机制，根据消费者的实际消费情况对其进

行分级，让消费者在线上反馈自己使用产品的心得体会，

还可以提出产品的改进意见，实现有远见的营销。

5. 整合品牌形象

品牌形象对于消费者的消费体验来说非常重要，当

消费者在购买产品的过程中对品牌的形象产生负面印象

就会降低其消费欲望，甚至会让消费者主观认为产品的

性能不佳。在国潮视角下优化国产品牌的 IP 营销策略，

就可以通过品牌形象的整合拓展品牌的发展渠道，为品

牌的可持续发展奠定坚实的基础。李宁在整合品牌形象

的过程中就汲取了红旗的灵感，结合中国制造文化和体

育精神实现了运动时尚与复古浪潮之间的碰撞，激发了

年轻人的文化自豪感，还打破了老一代运动品牌的认知

界限。这种整合品牌形象的方式可以快速获得消费者的

认可，还能够席卷时代的浪潮，体现品牌设计和推广方

面的独具匠心。在营销的过程中，李宁还将品牌与中国

传统文化相互结合，通过产品传递品牌的文化，加强了

品牌与消费者之间的互动。其还能够在很大程度上反映

消费者对于物质和精神的双重追求，为国产品牌的发展

提供了文化与时尚碰撞的灵感。

三、结束语

国潮视角下的国产品牌 IP 营销可以通过联名、品牌

跨界等形式拓展国产品牌的发展渠道，提高消费者对于

品牌的认知。在长期发展的过程中，国产品牌还需要科

学整合品牌形象，满足消费者多方面的需求，为国产品

牌占据更高的市场份额提供可靠性保障，还可以加快中

国社会经济水平的提升。
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