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“新媒体”从广义上来说是媒体形态的一种，随着网

络科技的不断发展，现在主要是指基于技术进步而引发

的媒体形态变革，譬如数字电视等，又或者人们生活方

式的改变而出现的诸如车载电视等媒体形式。本文所涉

及到的高校新闻宣传工作则更多设计到终端层面的新媒

体解读，即以手机、电视、电脑等作为传播途径的媒体

形式，这些网络社交平台的崛起给新闻宣传工作带来了

新的发展契机，同时也使得传统新闻宣传工作受到挑战，

是当下高校新闻宣传工作者应予以高度重视的问题。1

一、新媒体环境下的高校新闻宣传工作创新的背景

新 媒 体 由 英 文“New Media” 翻 译 而 来， 最 早 由

P·戈尔德马克在一次商品计划中提出，而就实际应用上

来说，新媒体被视为数字媒体、网络科技等发展背景下

的一种新型媒体表现形式，比如写字楼屏幕、地铁墙体

及车载阅读等等，可以说，伴随着新媒体在网络科技的

助推下的不断发展，社会大众在社交、消费、信息接受

的方式上都发生了翻天覆地的变化，而相对应的，传统

纸质媒介的地位则一落千丈，被新媒体形式占据了主流

媒介的地位 [1]。

而从当下的高校新闻宣传工作来看，传统的新闻宣

传方式已经具备了很完善的体系，包括从校报、校刊、

校园广播、宣传海报、校园橱窗以及校园网站等路径上，

校园新闻宣传工作都发挥着重要作用，然而伴随着新媒

体趋势的不断发展，传统的新闻宣传工作已经出现了严

重滞后的消极影响。

有数据显示，我国网民数量截至 21 年 6 月，已经高

达 10.11 亿，而手机网民规模也达 7.88 亿，从数据来看，

新媒体的受众群依托发达的网络科技具有强大的规模，
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而大学生作为社会高素质、年轻化群体，几乎占据了当

下各大热门新媒体平台，包括 QQ、微信、微博、抖音

等，这些渠道具有新闻宣传的天然优势，可以成为高校

新闻宣传工作的新路径 [2]。

二、新媒体环境下的高校新闻宣传工作创新实践

探究

新媒体环境下，高校宣传工作不仅面临着更大的挑

战，也迎来了机遇，新媒体平台给予了高校新闻宣传更

加便利的宣传渠道，不仅面向全体学生，更面向全体社

会大众，打破了传统媒体的宣传壁垒，使得校园文化的

宣传变得更加便利和迅速；同时，宣传成本也变得很低，

从前的报刊、广播、横幅等，不仅需要花费大量的宣传

经费，需要宣传部门花心思拉赞助，同时也耗费大量的

人力物力，而新媒体宣传只需要一台电脑，甚至一部手

机，就可以完成大部分宣传编辑工作，实现了时间和空

间上的宣传自由；进而，新媒体让新闻宣传的内容、形

式和交流方式都有了更多形式的创新，学生们不仅能够

看到精彩的内容，还能参与到话题的看法表达和交流中，

让文化交流变得更加平等、自由和轻松。

当然，创新和改革就会面临着挑战，旧体制的创新

不仅对新闻宣传队伍提出了更高的技术、能力要求，也

使得新闻的内容必须接受全社会舆论大众的指摘，在舆

情的管控和言论的调控方面，新闻管理部门必须要做到

及时、公允和预判，防止简单的问题复杂化，甚至影响

到校内学生的人身安全问题 [3]。具体来说可以分为以下

几点进行实践探究：

（一）突破陈旧理念，寻求突破创新

长久以来，高校新闻宣传在内容上被单一的“政

策”、“理念”、“导向”等过于官方和理论化的文件占据，

缺少贴近生活和实践的话题热点，无法引起学生、教师

群体的共鸣，因此缺乏活力。要在新闻宣传工作中得到
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创新，就必须在理念上转变想法，创新理念、突破桎梏，

将新闻真正做成“新”闻，扎根学生群体的需求，作出

符合时代特色的高校新媒体。

比如在报道时政方面，高校的新闻报道就可以从新

闻报道的角度出发，将视角更多地转向学生群体的观点

和看法，以采访、考察的形式来报道时政，既结合了最

新的国家政策发展，又提高了学生大众群体对时政的关

注度，拉近党和国家与学生群体之间的距离，也从新媒

体的角度下提高当下大学生的思想政治觉悟。

（二）反思固化思维，寻求方法创新

高校新闻宣传工作面向的是思维活跃、思想新潮，

且对事物有独特看法的大学生群体，因此在宣传内容和

方式上都要时刻注重创新和突破，固化的思路和模式只

会让高校新闻宣传工作落于犄角、无人问津。

因此，在新媒体的有效运用上，高校新闻宣传工作

者要不断加强学习，比如向近些年兴起的自媒体人群体

进行学习，更新新闻播报方式、视频剪辑方式以及内容

充实方式等等，让新闻报道的内容更加充实、新颖，且

符合当下大众对视频的品位和趋向。以时政新闻为例，

传统校园报刊的报道形式可能更加偏向于对新闻本身的

解读，篇幅较长，内容较为全面，但是新媒体形式，比

如微博平台上的发布内容，则更多是关注话题的带动和

热点的抓取，不仅能够促进本校学生的互动和关注，也

能够吸引社会大众对学校的关注，提高本校的社会知名

度和影响力。

以最近比较热门的台海局势为例，在中美关系暗流

涌动、美台互动频繁异常的新闻报道中，高校的报道内

容不仅要注重“一个中国”立场的坚定，同时也要从时

政角度出发，树立大学生群体牢固的家国意识与团结意

识，同时团结社会大众坚定不移追求祖国统一的立场。

由此可见，高校新闻宣传要注重度的把握，既要防止内

容过于迂腐不接地气，也要防止过于活泼而有失历史厚

重感，比如可以由时事引导大家反思历史，督促大家去

学习“历史上的今天”，学习抗战胜利阶段中国共产党坚

定不移保卫台湾的决心，以此提高本校学生们的民族责

任感和使命感，升华对时政的认识。

（三）改变管理机制，寻求人才创新

传统的高校新闻宣传工作一般以学生会“单打独

斗”的方式开展，学生会干事不仅要负责材料的撰写、

校外赞助的寻找、活动的组织，还要负责内容的广播、

宣传和实体设施的布置等工作，可谓人少活多，十分影

响办事效率。而新媒体形势下的新闻宣传不仅需要更加

分散化的管理模式，也需要调动校内、校外的各种资源，

共同进行宣传工作。包括学校党组织部门的统一领导，

校学生会宣传部门的组织带头，各级校领导班子的大力

配合和协调，共同促成新闻宣传工作的顺利进行。

同时，伴随着新媒体宣传形式的网络化，校园文化

的宣传也不仅仅局限于校内，更要关注校际的合作，比

如高校间的学术交流、文化活动、合作汇演、互通有无

等等，以网络宣传为手段，加强高校间的文化交流与合

作，也是新媒体环境下的一种新型宣传模式，例如在新

媒体环境下开展的高校党建合作活动，就显现出新时代

的活力，新媒体平台通过丰富的图片、视频、资料和音

频等形式赋予党建活动以更加鲜活的时代活力，不仅让

参与活动的学生和教师群体得到了新颖的活动体验和更

加深入地认识，也让党建活动从被动转化为主动，促进

了更多社会大众通过新媒体平台参与到对活动的学习和

交流中来，不仅有很好的校内文化效益，也成功带动了

社会大众的学习思潮。

三、结束语

综上所述，新媒体环境下，高校新闻宣传工作必须

紧跟时代发展的步伐，勇敢迎接挑战、抓住机遇，突破

传统模式的桎梏，找到创新发展的有效路径。相信在高

校党组织的带领下，高校新闻宣传工作一定会取得积极

的发展成果，为高校的建设和发展作出应有的贡献。
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