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引言：1

产品设计通过造型手段来实现符号化，从而使产

品具有信息传播功能和精神功能，不仅满足人们在消

费过程中实用的物质需求，而且满足人们的精神性体

验需求 [1]。运用符号学的理论依据，将具有象征意义的

符号提取、转化、运用到产品设计中，使文创产品在保

留现有产品功能的基础上，让消费者感受到产品所带来

的文化韵味。

1　符号学理论与文创产品概述

1.1 符号与符号学

从人类文明的产生开始，字符就一直存在，透过使

用字符，可以让人类系统的思维用来表达或指向传达的

事情。“字符”一词最早出现于古罗马时期的哲学家盖

伦的著作《Semiotics》中，欧洲中世界的基督教神学教

父奥古斯丁提出“字符就是这么一个事物加诸感官印记

之外的某些事物”。从 20 世纪 60 年代开始，符号学就产

生了二个代表人物——美籍思想家皮尔斯和瑞士语言学

家索诸尔，自此，符号学作为一门学科开始被确立并重

视。

通常含义上，生活中的记号、数字等都可叫做字符，

但知名的中国字符学专家赵毅衡则给字符下以这样的定

义：“字符是带有含义的感觉”。但符号学对符号有专门

的意义指向，所以符号学系统地被人们使用出表达的意

义或相似于传递意指效果的字符。字符必须是人所提供

的，但同时它也必须是为人们所传递或意指效果的物体，

而符号学的研究对象则是符号从表象到传达再到解释的

过程。人们社会文化中所有的含义都是用符号形式才能

记录和传达的，因此研究符号形式学是对事情的实质、

发展、最深刻规律性的探究。
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1.2 文创产品概述

文化创意产品是以文化作为内涵，将文化创意内容

与产品载体结合而诞生出来新的产品。而这种新文化内

涵或是由传统的文化，或者是当下的创新设计所产生的

全新的文化。而文化理念则是文化创意商品的根本核心。

文化创意产业的实质就是通过发掘最先进的人文理念和

文化资源并将其创造性的解读重构为商品，从而让文化

产业获得了新的生命力继承性和发扬下去。人文的融合

才能让文化创新产业更有价值，有竞争力，也有影响力。

2　城市海洋文化符号构成及产品符号学分析——

以深圳为例

2.1 深圳文化符号构成

2.1.1 深圳“物质文化”

建筑作为改革开放的纪念碑。深圳作为新中国改革

开放的第一批经济特区，在短时间里经济迅猛发展，从

一个小渔村发展成为现代国际化都市，建筑就是时代变

迁的见证者。深圳的建筑设计为表达建设的力量与向上

发展的精神，设计中放弃了任何的装饰附件，而特用建

筑物固有的结构体现了它的形体之美，并显示出稳重有

力的气魄。

深圳的多元文化在饮食上体现的尤为明显。作为一

个多元化的移民国际化大都市，所以深圳的饮食生活文

化也是包罗万象，经过多年的发展，中国其他八大菜系

在这里遍地扎根，相互融合，泥中有我，我中有你。

深圳的器物文化也是声名远扬。作为中国的通商口

岸，大量优秀的国内外传统器物在这里聚集，其中的民

俗文物在这里大放异彩，清浮雕山水人物纹木插屏、民

国透雕如意纹嵌螺细平头案、清“壁水汇征”白底绿字

漆木匾都是其中的精品。

2.1.2 深圳“非物质文化”

泱泱中华的民间艺术类型多样，地域风俗不一导致

民间艺术的差异性也比较大，深圳这个地处沿海口岸文
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化聚集的城市，其民间艺术也别具特色。

沙头角鱼灯舞起源于明末清初，是沙头角沙栏吓村

的一种独特的民间舞蹈，广为传唱在沙头角、盐田和香

港新界的担水洼、岗下新邨等地，作为逢年过节、拜神

谒祖、欢庆丰收的必要剧目，历经三百多年历史发展沿

袭，一直传承下来。沙头角鱼灯舞为大型广场男子群跳，

专门由二十几个男人手举鱼灯在晚上起舞。场中有四根

龙柱和绕场的蓝水布，以仿水底世界。舞蹈表演的同时，

舞者双手举灯并以低马步俯身曲背地行走或穿插，使鱼

灯里产生了丰富多彩的跳舞情景。

剪影，又名剪像，是中国一项具有久远发展历史的

民俗传统工艺，它来源于皮影，又别于皮影。剪影文艺

来源于民俗，是中国剪纸文艺中的一绝，经过历代艺术

家不断继承发扬，使其带有浓郁的中华传统民俗特征，

有着巨大的社会历史人文价值；剪影造型简单、线条流

畅、人物形象突出，既保持了优良传统文化遗风又不落

伍于现代时尚，有着一定的文艺美学价值；而不少外宾

和出国华人也对剪影特别喜爱，说明了剪影对于宣传我

国民间文化有着很积极的意义，也有着一定的文化交流

美学研究价值。

2.2 深圳海洋文化的产品设计符号学分析

产品的符号学分析既是对产品的语构、语义、语用

等方面进行分析。深圳海洋文化符号是由当地各种物质、

非物质（精神）、行为制度文化符号所共同构成，若要撷

取出具有鲜明特征的深圳海洋文化符号元素就需要对其

各种文化产品符号进行深入的分析和再次解读。

造型、色彩、材质这些符号本身没有语构规则，因

为它们所依存的设计对象是有内涵含义，导致其必须实

现应有的功能，在设计功能的要求下其造型、色彩、材

质必须尊崇特定的结合规则，研究其非自立型的语构规

则符号系统。凡是符号就必会有意义和符号内容，通过

对文化产品中的语义学视角解读产品的形式的意义及其

表意的过程，从而去寻找创意的基本元素。符号的意义

不取决于符号本身，而存在于由符号还有部分关联产生

意义的组合中。意义的解读就需要去解读不同的两个认

知层面即符号的外延意义和内涵意义，产品的内涵和意

蕴就孕育于其产品的形象中。有形文化中也有其无形的

意义所在，无形的文化除了有形的部分其余意义的部分

更加值得去考究，对于无形文化，更多的是从其文化语

义维度进行分析。

3　深圳海洋文化特征符号元素归纳

3.1 造型构成元素

产品造型形态是产品传达过程中最具有视觉传达力

的要素之一，也是产品设计这一符号的重要的信息载体，

点、线、面、体是构成产品造型的基础元素。

深圳的建筑是自改革开放才快速发展的，通过对深

圳改革开放前后的建筑样式进行产品符号学分析得到了

深圳建筑的前后变化形式。对于建筑造型的整体抽象形

式提炼，分为改革前的渔村造型和改革后的现代都市造

型，以时间为轴线，突出深圳改革开放后的巨大变化。

同时，采用剪影的艺术造型，对于建筑外观进行线条外

观提炼，用线条勾勒出建筑外观，并以此作为设计背景，

迎合建筑在这座新生代城市里的角色。

3.2 色彩纹样元素

产品色彩是产品要素中视觉方面感受最具有感性的

一面，变化丰富且具有强烈的感染力，激发人的情感反

应。作为产品符号传达的一个方面，色彩在传达视觉语

言的时候更直观、主动、有效，具有产生联想，功能表

达、传递语义等诸多符号要素。色彩不只是单一视觉符

号，也是文化符号的载体，具有地域性民族性历史性等

特定的社会内容，纹样图案跟色彩一样也具有同样的符

号内容。

深圳的色彩一定是活力黄。这座四十年前被注入强

心剂的城市，永远给人以活力满满、奋发拼搏的精神，

所以活力黄一定是深圳的代表色。在文创产品的设计中，

以黄色为产品主色调，富含激情。同时，最为一座海滨

城市，提取大海的蓝色，作为文创产品的辅色，蓝色给

人以优雅沉静的感觉，和黄色看似冲突，其实互补，同

时背景的白色线条在缓冲了视觉上的色彩冲突。

3.3 意象元素

深圳作为地名最早出现于明朝永乐八年，深圳历史

悠久，其意象元素的提取也是分为两方面既有形和无形，

有形的文化需要结合符号学理论从其有形的方面提炼其

文化的所指，如有形方面，通过对沙头角鱼灯舞中鱼灯

造型的样式分析得到不同的造型元素，这些都可以作为

意象的来源：历史人物故事和众多民间典故这些无形文

化中也具有大量优秀民俗内涵。

4　深圳海洋文化创意产品设计实例——盲盒

“人生就像一盒各式各样的巧克力，你永远不知道下

一块将是什么口味。”这句话也适用于当下十分火爆的盲

盒。闲鱼公布的数据显示，2018 年该平台共成交 30 万个

盲盒，每月发布闲置盲盒比同期增长 320%。以盲盒为本
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次文创设计的契入点，迎合当代消费者的消费需求，同

时帮助深圳打开新型文创设计领域。

根据之前的文化创意产品符号分析，在盲盒的包装

设计方面，采用黄蓝为主色调，深圳的建筑变迁为背景，

同时提取滨海城市的海的元素即浪花的造型与颜色，所

有的元素通过剪影的艺术处理手法，全部平面化处理。

设计出的盲盒外包装，新颖独特，契合深圳的文化特质。

盲盒的包装以鲸鱼、海浪、书卷、城市剪影的意象组合

而成，象征着深圳市一座在海洋上发展起来的城市。

盲盒内的玩偶造型设计，以深圳的代表鲸鱼为切入

点，整体造型作动漫化处理，显得更加可爱，增加玩家

的入手性。同时选取深圳最具代表性的五个职业作为公

仔的主要造型，基本涵盖消费者人群，消费者抽到的玩

偶不再是冰冷的手办，而是赋予时代经验的礼物。

5　结语

在人文学科长久的发展中，符号学对于的设计传达

有着重要的指导意义，深圳是个充满活力、包容万物的

城市，其旅游文化的资源丰厚并亟待攫取传播。本文以

符号学为理论基础，将深圳文化作为研究对象，通过对

深圳文化符号进行产品符号学分析，归纳出深圳文化特

征符号元素，通过对当下火爆的现象级产品进行整合创

意设计探索并总结出文化符号用于文化创意产品的构成

要点，并尝将其用于深圳城市海洋文化创意产品的设计

中去。

符号学用于文化产品的设计具有切实的指导意义，

但本文对于深圳的文化只是选取具有代表性的方面进行

产品符号学分析，不够那么全面详尽，设计出的产品由

于时间局限性，未能进一步的完善并做出实物。希望通

过此次对深圳的城市海洋文化创意产品设计研究，能够

让文化创意产品设计更具文化特色，切实的将优秀文化

编码入产品中并融入到当代人们的生活中去。
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