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引言：1

电影行业作为上世纪产生的一种新兴娱乐产业，丰

富了人们的业余生活，并提升了人们精神生活的质量。

电影产业的发展与试听技术的发展有着密切的关系。而

随着互联网技术的普及，数字网络化平台得以搭建，将

全球紧密连结在一起，对电影产业的发展行业变革带来

了巨大的改变。微电影在这样的历史浪潮之下得以产生，

并且其传播形式也由广播电视媒体变革为互联网的渠道。

一、微电影及其产业优势

微电影的诞生与互联网技术的发展和普及有着十分

密切的关系。微电影作为 21 世纪互联网技术之下的产

物，是电影产业在新时代的娇子。微电影在我国的诞生

始于 2005 年流行于网络平台的著名恶搞短片《一个馒头

引发的血案》。这部短片的诞生，为我国微电影事业的发

展开辟了先河。自这一刻开始，我国许多专业的或者非

专业的电影爱好者都通过各种方式剪辑制作或者自行拍

摄了许多时长在几分钟到一个小时不等的短电影。影片

内容也是多种多样，有恶搞类型的，有公益类型的，还

有喜剧类型的。随着多样化微电影作品的不断产生，微

电影正式作为电影产业的一分子在我国影视娱乐产业中

占据了一席之地。自微电影行业在我国诞生以来，每年

微电影的产量都高达数万部以上，并且创造了可观的经

济价值。微电影的制作正逐渐成为电影制作人小试牛刀

的方式，同时也成为广大互联网以及影视爱好者的娱乐

方式。在现今时代，微电影在我国具有极强的生命力，

其产业优势十分明显，主要有以下几个方面：

1. 电影观赏方式的变革

进入 21 世纪以来，随着互联网以及数字化技术应用
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的普及，人们开始逐渐思考互联网与数字化与影视娱乐

行业之间的联系，以促进影视娱乐行业在新时代的变革

与发展。随着数字技术成为人们生活中不可缺少的组成

部分，人们对于娱乐消费的理念和需求也会随之而产生

改变。随着经济的迅猛发展，人们生活节奏的加快，对

于时效性的要求不断提升，因此碎片化利用时间实现娱

乐消遣的目的成为现代人类娱乐消费的主流方式 [1]。这

种娱乐方式被国家上定义为“无处不在的娱乐时代”。这

一时代主要有三种特征：一是消费者可选择的娱乐内容

的增加；二是数字技术不断变革与创新，为微电影事业

的发展注入了许多新鲜的血液，始终带给观众耳目一新

的感觉；三是获取娱乐内容不再受到时间地点的制约。

随着智能手机的普及，微电影成为广大互联网用户

进行娱乐消遣的重要工具。在信息化高速发展的现代，

智能手机平台上的视频 APP，如腾讯视频，爱奇艺等为

用户提供了许多短视频和电影电视剧作品，人们对于这

种观影方式拥有极高的认可度，这同时也大大提升了影

视作品的传播效率。微电影由于时较短，因此也不适用

于影院放映，因此短视频 APP 平台便成了这些微电影的

主要平台。不但为观众提供了许多精神娱乐消遣的内容，

而且也促进了电影产业的革新和发展。

2. 互联网平台的普及

微电影的制作从模式方面可以分为专业电影公司的

作品；独立的视频网站的作品；企业广告宣传作品；政

府牵头制作的公益宣传类作品以及个人以兴趣为目的而

制作的短视频作品。这几种模式的作品，由于其功能和

目的不同，针对的受众群体也不同。然而互联网作为一

个十分开放的大众化平台，网络了各种需求的用户。随

着互联网技术的普及，有各种需求的用户都会诉诸于网

络平台的搜索以获得所需要的内容 [2]。因此，这些多种

多样的短视频作品，随着互联网平台的不断普及，能够
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全方位满足各种用户的需求，成为了微电影流通的主要

渠道。

3. 信息传播数量的增加

互联网作为一种网络信息平台，较之于传统的信息

平台如广播电视新闻媒体、报纸等，不受制于时长的篇

幅的限制。因此从内容上来说是包罗万象的，而从信息

量的提供方面来看，也要较之于传统媒体行业有着更为

巨大的优势。因此，随着互联网平台对于信息传播数量

的无限延展，以及大数据技术的应用，可以精准的为各

种需求的用户提供海量的信息，使微电影产业能够做到

有的放矢。

二、“互联网+”促进微电影传播的有效策略

互联网作为微电影作品的主要展播平台，对于微电

影事业的发展有着至关重要的作用。因此，如何充分利

用好互联网这一平台实现微电影的有效传播，是微电影

从业者需要认真思考的问题。就目前的微电影行业发展

形势来看，微电影在“互联网 +”形势下的传播，主要

有以下几种有效途径：

1. 通过互联网实现微电影的精准定位

互联网作为微电影产业的主要传播渠道，那么通过

互联网对微电影受众群体的精准定位变成了促进微电影

传播的主要任务。通过互联网对微电影受众群体的精准

定位，能够有效促进微电影产业链化模式的实现，从而

使得微电影事业能够为我国社会主义经济建设创造更多

的经济价值 [3]。微电影作品在形成之初，由于没有对受

众群体进行细分，因此各种类型的影视作品都会推送给

用户，而用户的需求不同，便会导致有些作品没有产生

应有的传播效应。而随着大数据技术在互联网平台的运

用，通过对每一位受众群体微电影观看习惯的分析，便

可以精准定位到该用户的需求，从而将大量符合该用户

需求类型的微电影推送给该用户。不但节省了用户的检

索时间，而且单位时间内有效提升了用户的观看数量，

显著提升了使用体验。

比如，针对年轻的用户，通过大数据的分析，可以

将年轻人感兴趣的内容，如美食、旅游、娱乐新闻等内

容进行置顶推送。而对于各行各业从业人员，便可以将

与其行业有关的行业信息类短视频进行置顶推送，以助

其高效利用时间，提升工作效率。对于老年用户来说，

一些养生类信息是这一受众群体主要关注的内容，将养

生类的短视频给老年用户进行置顶的推送，可以有效促

进互联网在老年用户间的普及。

通过对用户观看习惯的大数据分析，对用户进行精

准定位和分类，并推送与之需求相符的内容，是实现微

电影在互联网平台传播的首要条件。

2. 充分发挥互联网的商业价值

随着互联网购物平台的搭建，人们的购物模式也得

到了翻天覆地的变化。越来越多的互联网通过互联网的

购物平台如淘宝、京东等进行购物。因此，微电影的传

播也要重视互联网的商业价值。越来越多的网络博主通

过互联网平台的短视频制作成为“网红”，其 IP 便是互

联网平台中很好的商业名片。微电影作品拥有庞大的受

众群体，那么有意识地将 IP 概念引入到微电影之中，对

于微电影作品内在的附加值是一种潜在的提升，使微电

影作品本身也能提升关注度，实现双赢的局面。

3. 通过互联网引导和提升用户的审美眼光

构建社会主义和谐社会是我国现阶段社会经济发展

的一项重要的政治理念。而和谐社会的构建，需要从根

本上对全国人民的思想意识形态进行革新和培养。而我

国具有庞大的互联网用户群体，通过微电影来实现人口素

质的提升是互联网传播微电影的重要政治价值之所在 [4]。

随着公益类微电影的制作和传播，我国互联网用户从思

想上能够实现潜移默化的优化，并且审美眼光也随着观

看内容的不断优化而得以提升，而后便会在其周围形成

局部的影响，而随着每位用户的局部影响的发挥，便能

连点成片，在全国范围内掀起全民素质和审美能力的全

面提升，从而实现社会主义和谐社会的构建。

三、结束语

微电影行业的诞生和发展与互联网产业的发展有着

不可分割的联系。微电影作品的传播和宣传也主要依赖

于互联网的信息渠道。微电影作为信息化时代弥补人们

碎片化时间的主要内容，提供给了用户庞大的信息，使

其精神需求得到满足。由此观之，在“互联网 +”的时

代背景之下，微电影的传播和发展要与其充分结合，实

现用户的精准定位，以多元化的作品内容，实现更大发

展空间的创造。
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