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引言：1

在互联网快速发展之后，出现了大量的社交平台，

这极大程度上改变了人们的一些生活方式，比如以往人

们听音乐，采用的方式可能比较单一，但是如今人们有

更多的选择在聆听，观看消费流行音乐时，可以采用多

样化的方式。而且，在这种背景下，人们会以不同的形

式参与到流行音乐发展过程中，无形中对其发展起到了

重要的作用。而流行音乐本身的发展，已经打破了以往

信息匮乏所造成的困境，从其市场发展来看，处于不断

扩张的局面。不过发展过程中依然有一些问题存在，这

是需要尽快解决的。

一、新媒体语境与中国流行音乐

在互联网快速发展的背景下，新媒体语境这一次会

出现需要明确的是，语境不同于背景或者时代环境，它

有着自身的含义。这是语言学中的一个概念，强调的是

一个单词或一句话的意义是由于它存在于其中的语段决

定的。对其进行，可以分为情景语境以及文化语境。它

有两个突出的特点，第一，它是一种关系状态，反映人

们在交际活动中的相关性 [1]。第二，它有即时性和现实

性特点。不过无论如何探讨，语境还依然指的是现实世

界中的。不过在新媒体技术出现之后，这种情况就有了

改变，因为人类的交际行为已经不再局限在现实世界中，

而是延伸到了网络空间。此时出现了新媒体语境，它最

大的特点就是它存在虚拟性，这是一种独特的言行环境
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和尝试背景，意味着一种新的认知框架和价值安排，让

新媒体介入下的话语表达社会性格和文化形态都有了一

定的变化。

针对流行音乐的探讨，有非常多的资料，在早起，

人们针对流行音乐这一称谓进行探讨，再进行通俗音乐

和流行音乐知名的论争，还进行了流行音乐类别特征探

讨。现如今，虽然这个名称已经基本确立，但是和他相

关的概念问题依然在不断地被探讨。不过有一点大家已

经得到了共识，那就是流行音乐这个概念，其实是相对

稳定的文化概念。在不同的时代背景以及社会文化环境

下，它的内涵和外延会有一定的转变。中国流行音乐就

是有着中国文化内涵，民族精神的一种音乐作品，它是

由中国人创造，被我们所接受的音乐作品。

二、发展现状

1. 新型音乐选秀节目层出不穷

在新媒体技术不断发展的背景下，催生了很多音乐

选秀节目，这是和以往传统媒介背景下的选秀节目不同

的。如今，人们可以积极参与各种音乐选秀节目，也可

以在各种唱歌软件与迷你 KTV 中一展歌喉，和音乐相关

电视节目个性对大众来说似乎并不是那么神秘了，现在

是全民音乐时代 [2]。新媒体语境下，中国流行音乐行业

在发展过程中，新型音乐选秀节目是备受重视。无论是

《中国好声音》还是《我是歌手》，都曾经让很多音乐红

极一时，成为当时的流行音乐，也讲很多歌手推到了大

众眼前，成为大众意义上的流行音乐歌手。而这种节目，

很好地推动了流行音乐行业的发展，在其中出现了很多

新型音乐风格，比如《我是歌手》中由韩磊演唱的《鸿

雁》，使用了传统民间乐器——马头琴，另，融合了蒙古

特有的呼麦唱法。这无疑是对传统文化的传承与传播。

而这些节目也确实有非常广泛的受众，收视率非常好，
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摘　要：随着网络的普及，互联网技术的快速发展，新媒体逐渐走进人们的视野，并在人们的生活中占据了重要地

位，形成了新媒体语境。在这种背景下，各行各业的工作都或多或少会受到一些影响，这些行业或者产业在发展的

过程中，也可以借助新媒体环境的优势，促进自身的长效发展。流行音乐是人们生活中非常重要的一部分，在人们

物质需求得到了充分满足之后，更多的人对于精神方面的需求加大了关注力度，而流行音乐就是调和人们生活的一

个非常重要的内容。在新媒体语境下，中国流行音乐行业发展呈现了新的特点，我们也应认真审视，利用好新媒体

的种种优势，让其为流行音乐行业发展做贡献。
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所以，这一类节目一直存在，数量只增不减，是中国流

行音乐行业发展的一个现状。

2. 短视频 APP 的“BGM”效应

新媒体语境下，短视频 APP 受到了人们的追捧。人

们在手机上可以操作这些 APP，十分方便。且充分符

合快节奏时代下利用碎片化时间的要求。自 2016 年起，

短视频热已经出现，“快手”“抖音”“美拍”收获了大

批受众。在此背景下，流行音乐行业在发展中呈现的

“BGM”效应十分明显 [3]。

第一，针对流行音乐，人们可以搭配一些有趣的动

作。比如抖音中的《我不是刘德华》，人们根据歌词创编

了一些动作，和音乐歌词呼应。还有一些以往流行过的，

可能在当下不流行，但它十分适合做短视频的 BGM，比

如《醉赤壁》中的“确认过眼神……”，这经过这些短

视频的传播，已经成为一种新式流行语。另外，使用比

较广泛就是当下的流行音乐，比如影视剧中，或者歌手

的新歌，在短视频 BGM 的推动下，获得了越来越多的受

众，提升了其传唱度，这本身对音乐作品的传播是一种

积极作用。比如《卡路里》，这首歌曲一经推出，被大

量的短视频当做 BGM 使用，给这一歌曲带来了更多的话

题。可见这种 BGM 效应对音乐作品的促进作用。

第二，翻唱流行音乐类的短视频。这在当前是非常

重要的一类视频，有很多在校大学生或者网络歌手翻唱

一些流行音乐，让这些音乐重新焕发了活力，获得了话

题度而走红。这些流行音乐可能本身的传唱度并不高，

但是在这种翻唱下，关注度变高。或者本身有一定的传

唱度，在翻唱下，更加剧了它的传播。

3. 音乐“没落”

虽然在新媒体语境下，中国流行音乐行业发展，得

到了非常多的机会，但是，也暴露出了一些问题。比较

典型的就是这些流行音乐往往给人一种稍纵即逝之感，

很多音乐都是听过就会忘了，并无法在人的脑海中停留

过长的时间。在以前，我们常常将流行和经典对等，认

为流行的必然会经典，但现在似乎不同。如今有很多流

行音乐，它流行一时，可能并不是由于质量有多好，而

是它“够洗脑”。这值得人们关注。

三、发展策略

1. 用好用户资源

在新媒体语境下，中国流行音乐行业发展面临着较

大的机遇，那就是流行音乐作品的传播变得更便捷，受

众群体更广泛。所以也这一行业要得到发展，需用好用

户资源。其实对于用户资源的把控以及充分利用，也就

是要求流行音乐在发展过程中，应该重视对不同新媒体

平台的利用。比如对流行音乐作品的推广，可将微信公

众号、微博、网站、短视频 APP 都加以利用，分析这些

新媒体软件各自的特点以及在传播音乐方面的优势，针

对性使用，全面将流行音乐传播网络铺开。这样也能收

获更多的受众，因为不同的平台，有特定的受众群体 [4]。

比如“抖音”上的定位其实是年轻人音乐短视频社区，

“快手”则是国民短视频社区。由此可以看出，中国流

行音乐行业在发展的过程中，一定要用好“抖音”，在新

媒体语境下，做好对这些流行音乐的传播。

2. 保护原创作品

新媒体语境，让流行音乐的传播方式变得更多，再

加上各种短视频 APP 的辅助，人们编辑音乐作品或者翻

唱变得更容易。为了让所有流行音乐创作者能够在创作

过程中更有热情，必须保护他们的作品。所以保护原创

作品时是新媒体语境下中国流行音乐行业发展的一个必

由之路。对此，相关行业一定要有明确的规定，为保护

原创作品不懈努力，比如对于抖音这一类 APP 而言，很

多音乐在其中，是作为背景而存在，所以人们忽视了对

音乐版权的保护。平台方面，应该有购买这些音乐作品

版权的意识。另外，对于一些原创音乐，更要加大保护

力度，别人在转载的过程中，标记原创是谁，这是最基

础的。平台需要加强对这一方面内容的审核。要针对音

乐知识版权加大宣传力度，让这些用户群也能充分认识

的保护原创音乐的重要性，进而发挥自身的引导作用。

3. 重视人才培养

在新媒体语境下，中国流行音乐行业要活的发展，

还是应该将目光放在音乐作品本身上。只有质量过硬的

作品才能受到广泛的关注，受到人们的追捧。因此应重

视人才培养，包括作词人才以及作曲人才，这是音乐作

品中比较重要的两个部分。在新媒体语境下，需要给他

们提供宽松的环境，促进数字音乐发展。培养专业的音

乐人才，让他们能创作出更多优质的音乐作品，促进中

国流行音乐行业的长效发展。

四、结束语

总而言之，新媒体语境对于中国流行音乐行业的发

展来说，有机遇也有挑战。需着眼于长效发展，提升内

容质量，这是发展的不二法门。
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