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根据芜湖铁画的文化去创造出其衍生品，从而一方

面提高芜湖铁画的知名度、促进对芜湖铁化的有效传承，

同时，文化衍生品也可以带动经济效益的提高，促进文

化创意产业的不断发展。借鉴一些其他的文化衍生品创

造、开发的经验，去促进芜湖铁画的衍生品的设计与发

展，促进芜湖铁画文化衍生品的品牌建设。1

一、芜湖铁画文化衍生品的价值分析

（一）促进芜湖铁画文化的传承

芜湖铁画文化衍生品的主要灵感来源是芜湖铁画，

文化衍生品的不断创新发展可以进一步拉近人们与芜湖

铁画的距离，让更多的人了解认识到芜湖铁画。任何文

化都是需要传播和创新、发展的，通过文化衍生品可以

让人们更多地接触到芜湖铁画文化，感受芜湖铁画的魅

力，从而更好进行芜湖铁画文化的传承、创新和发展。

（二）竖立芜湖铁画的品牌效力

根据芜湖铁画文化创造出文化的衍生品一方面可以

帮助树立芜湖铁画的品牌效力，另一方也可以借助芜湖

铁画受到更多的关注，促进文化衍生品的品牌建设。

通过相关的文创产品，可以进一步提高芜湖铁画的

品牌文化，文化衍生品的销量越高同时也会带动提高芜

湖铁画的知名度，树立更高的品牌效力，让更多的人认

准芜湖铁画。其次，通过芜湖铁画的文化衍生品可以让

更多人的了解到其发源地、发展历史等，同时也可以带

动当地关于芜湖铁画的旅游经济的发展。同时，随着文

创产品的销量提高也会增加大众对于芜湖铁画文化的认
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同感和自豪感，有利于芜湖铁画文化的传承和发展，增

添文化内涵。最后，文化衍生品的出现与发展代表了大

众对于传统文化的认同和热爱，能够引起大众对于芜湖

铁画所传承的文化的认同，从而，提高大众对于芜湖铁

画品牌的忠诚度。

（三）带动芜湖铁画自身的商业发展

芜湖铁画作为非物质文化遗产，在当今仍然焕发生

机。通过工艺美术厂引进科学的管理方法，生产芜湖铁

化的企业产品、质量、产量都得到了提高，“芜湖铁画”

产品已从建厂时的十几个品种发展到五大系列，2000 多

个品种，年生产能力达十万幅，市场进一步扩大，成为

铁画行业的龙头企业。随着芜湖铁画文化衍生品的出现

和发展必然会带动芜湖铁画自身的商业价值的提高，促

进芜湖铁化的企业和产业不断发展扩大。

二、芜湖铁画文化衍生品的具体分类

（一）创意类文化衍生品

根据芜湖铁画自身的特点以及文化内涵创造出一系

列更加贴近人们生活的文化衍生品，比如具有芜湖铁画

特色的个人制定品、笔筒、台灯、伴手礼等，将芜湖铁

画文化充分融人到文创产品当中，并通过其展现出来。

通过创意类的文化衍生品将芜湖铁画文化融人到生活的

各个方面。

（二）内容类文化衍生品

通过以芜湖铁画为主要内容利用现代的技术将芜湖

铁画数据化，向电影配景等方向发展，同时，也以芜湖

铁画为主要内容开设展览、开放博物馆等。

（三）外延类文化衍生品

将当地的景观建设中融入更多铁画元素，景观道路

建设、公共文化艺术空间、公交站台等公共场所，都可

以在规划设计时把铁画元素融入进来，彰显芜湖这座城

市独特的文化魅力和品位。目前在乡村振兴项目规划中
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也在积极探索切入芜湖铁画设计，让我们的美丽乡村建

设更有芜湖特色、芜湖之美。从而丰富当地旅游资源带

动文化旅游产业的不断发展，展现文化之美的同时也带

动经济的发展。

三、芜湖铁画文化衍生品的品牌建设设计

（一）立足生活、广开思路

文化衍生品可以进行开发创造的范围很广，其中生

活类的一些必需品的市场是比较好打开的。生活类产品

的最显著特点是开发起点不很高、但市场需求很大。只

要品质有保障、渠道能畅通，销量是不可限量的。

例如，王麻子、张小泉剪刀，是历史知名品牌；广

西、云南的切菜砧板，安徽、河北一些地方的药枕、茶

枕，南北方的藤编、竹编、草编等。

芜湖铁画的文化衍生品也可以从日常的生活用品入

手，比如日常的笔筒、扇子、台灯等这些产品。通过日

常产品打开知名度获得市场的认可，从而竖立文化衍生

品的品牌效力，在利用其品牌效力进行下一步的产品、

产业的转型升级。

（二）找准依托、提高效率

市县一级的地方企业大多弱小、创意开发实力不足、

对接市场能力一般，而适当地寻求对外协作，找到好的

合作伙伴，更利于建立起富有市场前景的文创中心、文

创基地。拿河西走廊的文创产品举例，河西走廊各市县

广泛销售的“夜光杯”，大多由当地小作坊加工，由于雷

同化、低档化，生产与销售的附加值一般。而颐和园、

莫高窟、上海博物馆等文创研发，则是借助外力或品牌，

而不是自搭炉灶，因而具备更大的竞争优势，利用外力

品牌的效力吸引广大消费者，从而提高自己文化衍生品

的竞争力，同时也带动自己的品牌建设。

芜湖铁画的文化衍生品的创新开发也可以选择一些

具有市场知名度的品牌进行合作。合作方利用芜湖铁画

文化的深厚底蕴提高企业开发产品的文化内涵，开发芜

湖铁画的文化衍生品的企业利用合作的品牌效力，从而

共同带动双方合作的文创产品的销量，获得经济效益，

实现合作双方的双赢。在这过程中，也为当地开发文创

产品的企业打开市场拥有自己的热度，进行自己的品牌

建设。

（三）从小入手、循序渐进

从小的方向入手，慢慢进行发展升级。这是文创发

展在国内外的共同规律，即使法国的凡尔赛宫、卢浮宫，

所销售的大多数旅游纪念品和文创产品是价格低廉的；

像印度、泰国、斯里兰卡、埃及等发展中国家也是如此。

因此，可以先从价格低廉的文创做起，如冰箱贴、钥匙

链、手机壳、餐巾纸的外包装，再逐步过渡到大件、价

格高的文创开发，如颐和园开发的联名款的手机、首饰，

湖北随州出土编钟的仿制品。

芜湖铁画文创也可以在起步阶段开发一些小的、价

格便宜的产品，在有足够的资源和经验后，在进行文创

产品的转型升级，向高端的文创产品发展。

（四）擅挖资源、找准优势

此处所说的找准优势，最要紧的是有好的市场前景，

而非讲资源头头是道、谈文化底蕴源远流长、论奖项得

了一大堆，但就是文创产品和旅游商品卖得不好。问题

在于好的资源，不等于好产品；研发得好，不等于就能

生产好；主管者认为好，不等于市场就认可。相反，有

些产品看似不起眼，但研发创意足、价格较为合理，则

市场销路就不成问题。例如，云南的鲜花饼、苏州周庄

的“万三蹄”、宁波奉化的“千层饼”、黄山的蟹壳黄烧

饼；像福建南平的建盏、山东潍坊的风筝，都是地域名

片性的文创产品。

而芜湖铁画也作为安徽特有的地方特色文化，对于

其文化的衍生品必然也要积极利用这一优势，打出自己

的地方特色的品牌效力。同时，要注重在文化衍生品的

开发过程中充分融入芜湖铁画的文化，利用大数据的调

查，明晰适合芜湖铁画文创产品的市场方向和合理价格，

同时也要在芜湖铁画文化融入的基础上进行创新发展。

只有根据自己产品的实力和得到市场的认可才能长久地

建立自己的品牌。

（五）政府支持，促进发展

加大领导重视，加大资金支持。在芜湖铁画文化衍

生品的产业发展中，政府要进行资金支持，鼓励芜湖铁

画文创产业的发展。同时也可以颁布相关的政策为文创

产业的发展保驾护航。积极引起对于芜湖铁画文化衍生

品相关企业，为其提供政策上等的支持，让芜湖铁画的

一系列产业成为地方特色产业支柱，同时也利用地方政

府的支持提高芜湖铁画文创产品的品牌效力，让更多的

人更放心地去选择芜湖铁画文创产品。

（六）利用媒体、促进传播

要利用新媒体的技术来加强对于芜湖铁画文化的传

播，加大对芜湖铁画文化衍生品的旋床，从而提高市场

的知名度，促进品牌的建设。

新媒体具有技术上的先进性和传播上的灵活性。新

媒体的产生对于品牌建设具有极其重要的影响。文化创

意产品本身就具有新的特征。因此将文化创意产品品牌
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建设和新媒体进行有效对接，将扩大文创产品的知名度。

此外，在品牌建设过程中，文化创意产品必须以不同的

形式进行有效传播，这样可以和不同的受众进行有效对

接。利用新媒体的形式让受众对文化创意产品产生认知

和认同。通过媒体上的互动性，让消费者切身体会产品

的魅力；加强媒体传播的个性特征，让受众第一时间感

受到产品品牌的实力，并产生好感；通过新媒体技术，

在芜湖铁画文创产品的品牌建设过程中可以增强传播的

有效性。

四、结语

本文主要分析了基于芜湖铁画文化的文化衍生品设

计的品牌建设，并给出了建设的具体建议。通过文化衍

生品的品牌建设，一方面可以提高经济效力同时也可以

提高文化效力，可以进一步推动大众对于芜湖铁画的认

识和传承，从而提高安徽芜湖铁画传统文化的影响力。
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