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引言：1

在我国，新媒体广告的迅猛发展离不开电脑技术的

发展。新媒体的出现，在促进广告、推广广告方面起到

了很大的作用。广告在未来的传播中，与新媒体的发展

密不可分新媒体时代的广告营销活动，给新媒体时代的

商业活动带来了新的机遇与挑战。拓宽了人们的视野，

丰富了受众的生活，带来了全新的体验。新媒体在发挥

科学、合理、有效的作用下，必将为消费者带来更多、

更大的惊喜。

1.新媒体介绍及特征

1.1 广告“媒体”和媒体

一类是物质信息的物质载体，也就是储存和传输信

息的物质；二是信息的表达方式和传播方式。CCITT 将

媒体界定为储存媒介和表现媒介，在这些媒介中，表现

媒介可以分成三种：一是视觉媒介，例如位图图像、矢

量图形、图表、符号、视频和动画；二是声音媒介，三

是触觉媒介。《韦伯斯特辞典》（1988）指出，现代广告

是一种以媒介方式传达的有目的的讯息，而不是以言语

来传达。

1.2 新媒体特征

1.2.1 具有核心价值特征

对于一个真正的媒体而言，最需要具备的就是有一

定的价值，媒体是价值的基本载体。而载体就应该有一

定的传递条件和传递空间，能够有一定的受众。并能根

据传递受众的心理反应来形成所具备的条件。而当形成

一个符合受众的条件的时候，那么这个载体就具有一定

的价值，而载体本身具有价值就需要媒体内容有一定的
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存在价值，并能够提高传递信息本身的价值，一起在媒

体中完成所有的价值，这个就是媒体存在的价值。

1.2.2 原创特征

新媒体的关键在于“新”。即所谓创新，就是要有

自己的独特性，要有自己的独特性。这种媒介与其他媒

介相比，有着自己独特的特色和独特的艺术。在特定的

时间里，将自己的媒介赋予创意以改进，这是一种革新。

与其它的创新不同，它是一种全新的、全新的、更有内

涵的创新。

1.2.3 具有影响特征

媒体必然具有某种影响力，即一种现象。在特定的

情况下，可以产生特别的效果。新媒体必须要有自己的

利益，才能形成某种效果，也就是说，新媒体必然具有

某种更新效果，可以在特定的时刻，通过对某个人的视

觉和听觉做出回应，从而使人们相应的回应，从而达到

我们所期望的效果。因此，新媒体必然要具备某种影响

力。

新媒体还有具有一定的生命力，我们都知道，新媒

体也是一种媒体，要想在长期的社会中站稳脚跟，就必

须要有生命力。不管是长是短，都是有价值的，而生命

周期就是生命的一种表现，因此，新媒体的生命力就是

生存的基础，是生存的基础，是生存的关键。

2.新媒体广告中存在现状

新媒体广告产业发展迅猛，但仍处于起步阶段，发

展过程中出现了一系列问题。由于现在的广告太多了，

各种各样的广告，种类繁多，真假让人难辨，所以它们

的可信度并不高。现在新媒体广告内容不完全，即使有

的品牌的广告做的很好，但网站和新媒体 app 上的广告

就很简单了，内容很单调，很枯燥，甚至有几款游戏的

广告都是很粗糙的，让人很难接受，也很难让人接受。

所以，他们不会有好感，甚至会排斥。现在新媒体广告
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也缺乏者创新精神，不能满足观众自身的需要，难以引

起观众的关注，也难以给人留下深刻的印象。这并不只

是新媒体的广告缺少创造性，而是所有媒介都必须克服

的缺点。此外，新媒体广告的前提是要有一个网络的基

础，否则没有网络的讯息，那么网络的传播和互动的广

告的传播。在没有互联网的情况下，这些广告是有限制

的。

3.发展新媒体的广告

在媒体与社会发展的过程中，我们将其划分为移动

通信、传统的、交互式的三个阶段。首先，手机通信广

告是以手机的手机运营商为基础，广告商必须从手机的

通信运营商那里购买到一个频道，再进行正式的广告投

放。因此，移动通信广告在移动通信中扮演了重要角色，

而手机是最广泛的媒体，它可以迅速地传递信息，也可

以通过手机短信，彩信，推送等方式来实现。

传统的互联网广告，这是一个很好的选择。美国的

传统网络广告开始于 1994 年十月二十七日，美国杂志开

始在网上发布在线广告。此后，我国的互联网广告又踏

上了新的征程，伴随着经济的发展和科学技术的发展，

我国的网络广告已经达到了一个相当高的水平。可以让

这些广告快速的在各个区域进行推广，并且快速的传播。

在网络发展的早期阶段，由于技术的落后以及网络媒介

的局限，使得网络广告的艺术形式较为单一，以文字、

图像等形式进行传播。

交互式广告，互动广告诞生于互动技术。交互式广

告最初是指在互联网上进行的，但是随着技术的进步，

这种交互广告的规模也越来越大，就像是一种新的网络

广告，也就是网络广告。随着技术的进步，人们的互动

方式也发生了变化，比如，社交媒体，微信，微博，脸

书等。此外，一些新媒体还要求在平面广告和室外广告

中添加二维码，这些都属于交互式广告。

4.新媒体对广告变化的影响

4.1 媒体与广告的关系

媒体与广告的关系媒体与广告之间具有相互依存、

相互影响的关系，既相互决定又对立统一，没有媒体，

广告就没有呈现的载体，没有广告，媒体也将失去存在

的价值和意义。新媒体为广告的发展带来了巨大的便利

和变化，在经济效应、社会效应、品牌效应等多个方面

均体现出了前所未有的正面影响。如自媒体平台、搜索

引擎和户外广告等，都是新媒体时代广告营销的主要形

式，新媒体的多元化和丰富性有利于广告传播业，新型

的传播方式能为广告传播加码提速，低成本、超文本的

宣传为广告传播实现质的飞跃。而更高、更宽、更广的

广告发展平台，推动着媒体渠道日益进行着创新改革，

才能顺应时代的发展，更好地满足人民的需求。所以

二者是在相互促进、相辅相成中共同发展、共同提高

的。

4.2 新媒体广告的新变化

（1）沟通对象

传统的广告媒体主要是企业，也就是专业的广告公

司。私人用户可以自由选择私人流量，明星和产品，网

红和品牌之间的对接和融合，会产生不同的反应。就拿

中国李佳琦和薇娅来说，这两个人就是典型的网红，他

们利用自己的流量，在一个新的平台上进行直播宣传，

引起一场巨大的轰动，起到了 1+1>2 的宣传效果。在手

机网络时代，一些广告商直接利用新媒体 App 进行个性

化营销，通过短视频采访、访谈、小故事等方式，与汽

车、电器、电子等行业进行针对性的合作，从第三方视

角来解读、推广产品，而非以产品为主要内容，也能达

到很好的推广效果。

（2）分发内容

传统媒体对广告的需求在于“内容为主”，即以文

字、语言和文字的形式来展示商品和服务；而现代的新

媒体则注重文字、声音、图像、视频、新媒体 VR 新媒体

的单独展示或交叉展示，既有创意又有内涵，能同时产

生多重感官享受，从而实现共鸣，目的在于让受众认同，

购买、使用它，不是为广告商或厂商，而是为更好的完

成自我。比如，哈根达斯，通过新媒体 VR 技术，让大家

进入虚拟世界，号召大家去保护蜜蜂，增加用户的参与，

同时也在无形之中，建立起了自己的品牌形象。优秀的

内容可以促进广告的传播效果，通过大场景、大制作等

进行宣传，让观众产生对产品有益的话题，并持续发酵、

深度参与、持续追踪、集中聚焦，最终达到广告带动营

销的高潮。

（3）传播方向

在新媒体的驱动下，媒体和搜索引擎成为了主要的

广告传播途径。自媒体的商业模式有两种，一种是纯粹

的线上运营，当有了一定的粉丝之后，与生产商合作来

宣传广告，从而获得收益。二是借助网络平台的知名度

和影响力，通过线下运营来变现，目前最受欢迎的自媒

体有微信、微博、QQ、火山、快手、等。中国的搜索引

擎用户量很大，主要是百度，360，搜狗等，很多广告公

司都盯上了这些巨头，打出了“唯品会”、“618”、“双

11”、“双 12”等促销活动。此外，隐性的电视节目也是
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一种重要的传播途径，比如中国浙江卫视的《奔跑吧兄

弟》，主要演员们都会在节目中进行广告，不会被人排

斥，反而会让“纯甄”的产品，在大众心中留下了深刻

的印象。目前，传统的电视广告已经成为了商家的主要

选择，将品牌素材融入到视频中，这样的宣传效果就很

明显了。

5.结束语

综上所述，随着社会的进步，新媒体的数字化、网

络化技术也在飞速发展。但是，随着互联网技术的发展，

新的媒介应用也越来越多。与以往相比，新媒体最显著

的特点就是可以进行交互，可以将信息传递到更大的范

围，从而提升新媒体的传播速度。新媒体使得广告在传

播中的作用更大，而要使其具有更大的影响力，就必须

对其进行深入的研究与研究。
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