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一、扁平风插画与中国风插画

（一）扁平风插画

扁平化风格在 20 世纪初的瑞士现代主义运动中崭露

头角，之后在欧洲传播开来，近几年来成为一种流行的

设计风格。现代的生活节奏逐渐加快，扁平化风格也以

简单明了的优势获得大家的喜爱。扁平化风格能直接有

效地传达信息，在结构上以几何图形为主，力求提炼出

事物最本质的特征，强调抽象、极简和符号化；在手法

上去除阴影、透视、纹理、渐变，摒弃一切仿真元素，

弱化信息干扰；在色彩上倾向于单色色块和大面积纯色

色块，形成强烈的色彩冲击力，能有效地降低设计成本，

扩大受众人群。

（二）中国风插画

中国风插画是指具有中国特色以及中国文化内涵的

插画，在题材上大部分选择中国传统元素，如：古代人

物、纹样、神话故事、民间工艺等。在手法上运用中国

水墨画、版画、年画等手法来创作国风插画；国风插画

按艺术风格来分又可分为写实风格、写意风格和扁平化

风格，写实顾名思义就是真实地再现，如实的描绘事物；

写意风格在于运用概括、夸张的手法表现出以少胜多的

含蓄意境；而扁平化国风插画是当下流行的风格，简单

来说，就是运用极简的扁平化手法将具有中国传统文化

内涵的元素符号化。

扁平风和国风都是当下流行的设计趋势，目前已经

有不少设计师创作出大量扁平风与中国风相结合的设计

作品，当下至关重要的问题是如何将二者完美的融合。

二、扁平化与中国风的结合与插画案例分析

（一）扁平化与中国风的结合

扁平化中国风已经成为了设计的流行趋势之一，中

国风建筑、山水、动物等也成为了扁平化国风的素材，

但真正的融合却成为了扁平国风的难题。我们已经知道

扁平化设计是去阴影、立体感和装饰，力求去繁从简，

捕捉到事物的本质，图形几何化、符号化。那么扁平化

国风插画就需要用扁平化手法绘制中国元素，提炼中国

元素，这就要求插画师对中国风元素有深入地了解、本

质的认识，知道应该舍弃什么，保留什么，用扁平化手

法将中国元素再塑造。

扁平中国风插画在主题上的选择非常多，例如传统

节日、民间故事、神话传说、宗教信仰、城市印象等都

是不错的选择。在造型上应用抽象的几何图形去捕捉事

物的本质特征，力求神似，做到去除冗余、厚重的装饰

效果后仍然可以明晰的辨别出。设计师在构图时不仅需

要明确表达的主体更要注重中国画中的气韵与神韵，这

就需要设计师了解中国画中的留白等技巧。扁平风格在

色彩上大多会选择鲜艳、强烈的撞色，扁平化是去除装

饰，留主要信息，这时，强烈的颜色成为画面的亮点；

而中国画色彩和谐、平稳沉和，所以设计师需要了解色

彩知识，在两种风格的色彩中寻求平衡。目前流行的一

个词语“氛围感”在扁平国风插画上也有很好地体现，

插画师会选择云纹、山水等元素降低透明度来表现清透，

传达氛围感。

扁平中国风插画是传统与现代的碰撞，插画家们也

都纷纷欲试，出现了“水土不服”的情况，如何将扁平

化手法与中国风插画完美融合也是这一课题的难点之一。

（二）扁平化国风插画案例分析

插画师李旻是中国日报社主编，李旻率先使用自己

所创作的插画为《中国日报》报纸头版的封面，就这一

小小举动吸引了一大批粉丝。他的作品在色彩清透纯粹，

生动鲜明，作品色调极其统一，一幅作品最多两三个色

彩；在人物形象上多用现代中国女性；场景上多含山水、
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摘　要：扁平国风插画在包装设计中有着重要的应用价值。本文从解析扁平风插画与国风插画入手，通过理论与案

例相结合的方法分析归纳了扁平中国风插画的特点，并进一步分析了目前扁平国风插画在包装设计中的运用现状，

最后总结了扁平国风插画在包装应用中特点及优势。扁平国风插画在弘扬与传播中国传统文化的力量上不容小觑，

与商业的结合也促使了扁平国风插画的良性循环。
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草木、动物、建筑等具有中国特色的元素，中国传统服

饰、纹样在李旻作品中也有很好地体现。

图2.1

插画师朴缜手绘 32 副中国城市，他的笔下中国各大

城市风景和历史文化融合在一起，创造出一个个极具东

方美学的场景。色彩上和谐雅致，场景上多选择极具有

中国地方特色的楼阁、城郭、以及传统元素。

图2.2

三、扁平化中国风插画在包装中的应用现状

扁平化中国风插画已经成为了设计的流行趋势之一，

同时扁平化国风插画在包装市场中也被广泛地运用，但

市面上大多还是以建筑、花草、山水结合，真正使画面

具有“中国风”的并不多。

通过调研，发现了一些在扁平国风插画包装设计中

的一些问题：

（一）抄袭严重

在互联网发展迅速的时代，各大网站中有成千上万

的关于中国风的素材与插画，这就造成很多人会用插画

模板，在别人创作的插画基础上换个主题、换个素材或

者是颜色来形成自己的创作。还有些作者是将一些中国

传统元素进行复刻、堆积，并没有自己对于中国风的思

考与理解，也没有创作思路，这样绘制出来的作品并不

是真正的“中国风”。

（二）缺乏美感

什么是“中国风”？中国风不简单地将中中国风元

素堆积而形成所谓的“中国风”。市面上有些包装为了追

求中国风效果很多元素被强行加入在画面中，画面元素

之间相互没有联系，画面整体没有故事性，虽然有了中

国风的感觉，但画面整体缺乏美感，不和谐。

（三）缺乏创新人才

虽然市面上一些品牌已经具有了自身代表性的扁平

国风插画的包装，但在设计形式和风格上还是趋于雷同，

如果没有新的血液，消费者迟早会审美疲劳，这不利于

品牌与扁平国风插画的发展。这就需要插画的创新人才，

去探索真正的中国风之美，融合自身对传统元素的理解，

绘制出有内涵、有温度、别具一格的插画设计。

四、扁平化中国风插画在包装上的应用优势

（一）通俗化

通俗性即通俗易懂，更容易获得大众的接受。在商

业发展迅速的时代，也为插画提供了良好的契机，与此

同时扁平国风插画的艺术性和通俗性符合大众的审美需

求，赢得了不少消费者的青睐。扁平国风插画融合了当

今时代流行的艺术表现方法和艺术元素，即结合了中国

传统文化文又跟随了时代潮流下的大众审美，通俗性的

特征同样也使扁平中国风插画在民族文化的传播中具有

重要的使命，对扁平国风插画的成长与发展有着积极作

用，促使其地位不断提高。

（二）装饰效果的时代特色化

扁平国风插画同时也蕴含着独特的装饰美，装饰表

现上可分为题材、构图、色彩。

扁平国风插画在题材的取材上根植于中国传统文化，

而中国文化博大精深，插画在题材的选择上也不计其数，

中国风题材的丰富也容易在画面表现上形成丰富饱满的

画面效果。

在构图上，本土插画家受中国传统绘画构图的审美

影响，积极采用中国传统构图方法，但不拘泥于传统，

在手法上更大胆，常用大胆夸张的透视效果来表现多个

视觉层次的画面。

色彩，是调节气氛的一把好手，扁平国风插画在根

植于中国特色的色彩体系的同时，也会采用鲜艳、强烈

的撞色，使画面明亮耀眼。

（三）艺术内涵的本土民族化

插画成为了我国艺术文化之一，在国内各大艺术展

览中有很好地体现。扁平国风插画不论在题材的选择上

还是构图上都根植于中国传统文化内涵，在本质上具有

对中国民族文化的继承与传扬，优秀的扁平国风插画应
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该兼具中国传统文化内涵与当代的民族精神，并在新时

代下具有通俗性、趣味性等特征，紧跟时代潮流有利于

将中国文化更好的传播，有助于打破世界文化壁垒，设

计师应讲好中国故事、坚定文化自信，将中国文化更为

广泛的传播。

五、扁平化国风插画在包装中的应用特点

优秀的扁平国风插画即会引导大众审美，提高消费

层次，又会诱发潜在消费者的兴趣，扩大消费群体。扁

平国风插画中的形象性、趣味性、创新性会促使大众产

生深厚的兴趣，进而产生主观倾向、情感诉求和消费行

为过程。有利于培养目标消费群体对品牌的认知忠诚、

情感忠诚甚至是行为忠诚。

（一）重视扁平风插画在包装设计中的形象性

插画与语言、文字相比具有它们无法超越的形象性

与直观性，产品包装不仅要表现出产品的在外在特征还

要表现出内在属性，甚至要表现出产品中一些抽象、隐

晦的概念，插画应运用形象性的特点把产品特征表达得

淋漓尽致，把复杂的概念用通俗易懂的形式展现给大众，

使人们明白其中。

（二）重视扁平风插画在包装设计中的创新性

扁平国风包装插画师应以全新的视角和新的观点结

合受众群体进行分析，以创造性思维为支撑，探寻新的

艺术表达。目前市场上已经出现了一批扁平中国风包装，

但在表现形式和元素的选择上趋于雷同，这不利于这一

风格的发展，设计师应该去探索中国传统文化之美，提

供更多的创新素材。

（三）重视扁平风插画在包装设计中的趣味性

插画的趣味分为形式趣味和内容趣味。插画师应结

合产品与当下潮流，赋予产品包装形式趣味或内容趣味，

增加受众群体对品牌的情感体验。插画在包装上的运用，

不仅是为了传达消息，也是为了能够更好的吸引观众眼

球，获得市场。在信息时代，直观、生动、有趣的设计

更能获得观众的青睐。优秀的插画设计作品不仅要传达

出设计师的设计理念和设计观点，也要给人生动有趣的

印象，让观众不自觉地沉浸其中。

六、结语

扁平中国风插画的创新设计与应用是符合巨大的市

场潜力的，设计师应推陈出新创作优秀的扁平中国风作

品，展现中国传统文化的传承与发展，推动国货产品的

发展。与此同时设计师应勇于尝试创新，让“中国风”

成为设计的常态思路，但不局限于“扁平中国风”，将

中国元素结合创意手法融入包装设计中，让更多的人

们了解中国风、喜欢中国风，让中国风产品走向国际市

场。
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