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2008 年江阳区政府把“泸州油纸伞制作工艺”申报

为“国家级非物质性文化遗产”，许多的媒体曾专题采

访报道。在政府的大力倡导与支持下，现在泸州从事油

纸伞生产加工的手工艺者逐渐增多，促进了泸州油纸伞

行业的发展。在此背景下，油纸伞品牌设计发展的前提，

要想把油纸伞手工艺发展，就需要建立一个完善的油纸

伞品牌设计，具有品牌设计的价值观。并且通过设计油

纸伞的品牌 logo，包装物料等等，为油纸伞品牌建立一

套完整的视觉设计和品牌策划方案。本文对油纸伞品牌

设计现状和存在问题进行分析，提出解决方案，探讨传

统手工艺品牌文化推广的方式。1

一、泸州油纸伞品牌设计现状

宋应星《天工开物》提到：“凡糊雨伞与油扇，皆用

小皮纸。”，沈括《梦溪笔谈》也提到：“以新赤油伞，日

中覆之。”在一些文学作品如《白蛇传》等也可以看到油

纸伞的踪影。

在现在的市场，随着旅游市场与复古文化的兴起，

人们逐渐认识到油纸伞特殊的悠久的历史内涵和品味，

喜欢油纸伞的人们逐渐增多，泸州油纸伞开始走向复苏。

作为经久耐用的中国传统雨具，油纸伞在我国使用历史

已经 1000 多年。

泸州油纸伞的制作工序多达几百道，制作油纸伞用

的伞纸为韧性好、拉力极强的 40K 进口绵纸。棉纸的特

点是韧性好，吸油性能强，防雨性好（即使不上桐油伞
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面也不会被雨水淋坏），做出的伞透明度好，伞撑开后伞

面平整、手感好。

泸州油纸伞中刷伞的桐油是选用云贵高原天然桐油

并经脱水处理成熟桐油，刷在伞面后可以光滑，发亮并

且非常的平滑，手感好。再使用传统的石印工艺进行图

案的制作。

近几年，泸州当地油纸伞作坊越来越多，正成为泸

州当地重要的旅游产业，油纸伞传统制作技艺被专家誉

为“中国民间伞艺的活化石”，也是油纸伞行业中唯一的

“国家级非物质性文化遗产”。

油纸伞图案也很讲究，切合不同喜庆场合。婚聘

的油纸伞，图案是“龙凤呈祥”、“牛郎织女”、“天仙

配”等；恭贺孩子新生的，是“二龙抢宝”、“宝莲灯”、

“喜鹊闹梅”、“仙女散花”等；生日馈赠则是“百鸟朝

凤”“不老松”、“八仙过海”、“彭祖老仙”等。

二、泸州油纸伞存在问题

对于泸州油纸伞的发展而言，品牌设计目前还尚未

受到重视，在品牌设计中，存在着诸多问题，具体表现

为以下几点：

一是泸州油纸伞生产方式复杂，油纸伞的产品同质

化严重，千篇一律，缺乏创新和设计感，油纸伞主要是

旅游产品，过于商业化，脱离了手工艺的本质。油纸伞

缺乏进一步的发展，没有根据时代的发展和变迁，做出

相应的前进和发展，停留在过去。

二是在现在各种文创产品的发展下，可以得到一定

的借鉴，文创产品既具有文化又有创新而泸州油纸伞正

是缺乏这种再设计再创新。现在的游客们对于手工艺品

的要求提高，而油纸伞缺乏新意和特点，并且没有很好

的外观包装，人们缺乏购买的欲望。

油纸伞品牌文化推广设计
——以“许桐森老伞铺”为例
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三是当地泸州油纸伞的市场比较混乱，缺乏很好的

市场规划和品牌意识，对于泸州油纸伞的包装也没有，

缺乏良好的包装和销售渠道，并且油纸伞的销售渠道也

较为窄小。

三、解决问题

加大对泸州油纸伞的宣传，通过媒体视频电视网络

各种现在的媒介使大众能够了解到油纸伞的制作过程和

历史文化，使更多的人产生对油纸伞的兴趣，喜欢上油

纸伞，加入到保护油纸伞的队伍中来。结合当下互联网

经济，可以对泸州油纸伞进行网页的设计和网络销售，

扩大销售的渠道，使油纸伞的市场打开。

泸州的油纸伞博物馆的进一步的完善，对于油纸伞

的工序介绍和制作材料更加的细化。吸引更多的游客来

了解油纸伞的发展历程。以及增加销售部分，把博物馆

和销售相结合，设计文创产品。

对于泸州油纸伞的原材料的保护，对于当地的旅游

生态发展和保护油纸伞相结合，实现当地旅游和保护传

统工艺相结合，用旅游推动工艺的保护，用传统工艺的

保护来促进经济的发展。

要使泸州油纸伞体现出历史文脉，将手工艺的手工

价值和精神价值转化为经济价值，赋予油纸伞人文内涵，

强调手工艺术的价值。突出四川的巴蜀文化和当地的文

化价值。

对于进一步的发展油纸伞的品牌，优化品牌，设计

了一系列的包装，为油纸伞的包装做优化，使购买者可

以方便的携带和保存油纸伞，在包装上也可以体现当地

的文化风情。塑造良好的品牌形象，加大品牌的力度，

在产品、价格、销售、顾客方面进行一系列的调查和改

善升级。创立新的品牌力量，为当地的经济带来生气。

有了完整的品牌设计作为基础，可以使得油纸伞的

销售管理更为轻松，可以提高当地手工艺人的收入，提

高他们的工作效率，发掘更多的潜在的客户。

四、品牌确立

1. 品牌背景

当时在泸州分水去考察了当地油纸伞的制作过程，

当地有一老伞铺，从民国就开始经营油纸伞的手工制作，

伞铺的手艺人叫做许桐森，因此为品牌命名为许桐森老

伞铺。看着拿在手上的油纸伞竟然是这么多个工匠日夜

辛劳，从造伞骨、糊伞、晾伞……数百道工序造成的，

不禁为此而感动。当地的造伞人告诉说做伞要看天气，

太热不行，下大雨太潮湿也不行，还得看天气。

但是，当时分水比较偏僻，买伞的人也并不多，油

纸伞还是按照比较传统的纹样造的。也缺少有一个统一

的包装和品牌。油纸伞想要走出大山，得到更好的推广。

需要有一个完善的品牌设计，以及一系列的对应的产品

包装。

2. 标志释义

在品牌标志设计中，应重视品牌标志的造型合理性，

在设计油纸伞品牌的标志中，应融入品牌的历史和品牌

的产品特性，搭配品牌的主题色进行整体造型的设计。

许桐森老伞铺标志设计中以“桐”字这个特色符号作为

品牌演绎的视觉线索。图片 1 中整个 logo 采用藏蓝色，体

现伞铺的年代感，源自 1975 年。中间的桐字采用了，桐

中间的口字是一把伞的俯视图，其中的伞的骨架的感觉。

logo 上面是品牌的英文名：XuTongSengLaoSanPu。从而体

现油纸伞品牌的手工感和历史感，整个 logo 呈现出一个

印章的形态。

许桐森老伞铺logo来源作者设计

3. 品牌风格

品牌风格以提取传统元素中的民族象征成分为主要

元素。选取了油纸伞的民间传说故事，龙王送伞、花嫁

送伞、二八星宿、造伞传说等等。以线条为主的表现方

式。

从油纸伞的传统故事中提取元素，简化加以更为现

代的表现手法来表现出整个品牌的风格。

五、VIS应用部分

1. 包装

许桐森老伞铺品牌的包装以圆筒状的结构为主，包

装设计是为了方便油纸伞的运输途中保护油纸伞不受损

坏，包装设计上面应用图案是选取了各种油纸伞的民间

元素提取而出，有当地少数名族的图腾元素。包装设计

遵循品牌设计中系统性的原则，包装设计采用的是品牌

色藏蓝色以及品牌标志图形。包装设计中间的标签部分

具有品牌的 logo 以及油纸伞的信息。

海报设计在视觉元素的使用上分别以桐油伞的六个

传说故事为基础展开。采用和桐油伞线性穿插的结构画
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面的构成关系，用具有象征意义的线段为设计的主要表

现方式。这样的表现语言也和伞的制作工艺的精致吻合。

画面的色彩选用蓝白的色彩关系进行表达，主要是

想突破传统桐油伞艳丽色彩的印象，达到独特的传达效

果。六个传说分别是：

（1）龙王送伞

从前有对兄弟，哥哥富裕奢侈，弟弟节俭，弟弟偶

然救了龙王，龙王就送了他一把伞和葫芦，弟弟在路上

口渴，结果从葫芦里面流出了海水，而龙女也回到龙宫。

当他回家打开伞，伞就随之而化作房屋。在海报中应用

龙宫的图形作为海报的主要视觉元素，左右对称的是龙

的图形，中间则是主要的视觉元素其中之一，一把二十四

伞骨的伞，配合简单的线条造型，突出手工艺的传说色

彩。

（2）出嫁花伞

从前古代的出嫁期间，新娘打着传统花伞出嫁，是

当时的一种习俗。第二幅海报中是出嫁花伞的故事，具

有喜庆的元素，配合着民族团安的再设计，体现了当时

婚礼的热闹。

（3）二八星宿

易经中天上有二十八个星宿。而伞有二十八根伞骨，

伞的伞骨对应着天上的二十八个星宿，伞代表着天地。

在海报设计中，运用伞的骨架进行设计，把伞的结构作

为海报中间的主要视觉，并且把星宿的元素作为辅助的

设计元素加入其中。

（4）黄帝华盖

黄帝在逐鹿之野的时候，常常天空有五色云彩，金

枝玉叶止于帝上，故因而作华盖。在海报设计中，加入

云的元素和花朵枝叶元素，塑造华丽的图案。

（5）祭天舞伞

在古代的祭天活动中的巫术传说，巫师拿罗盘和伞

跳舞，进行祭祀活动，祭奠祖先。在海报设计中加入了

罗盘的元素进行设计。

（6）造伞传说

传说伞是鲁班的妻子所创作造，伞是缩小的房屋，

活动的房屋，可以遮风挡雨。在海报设计中，把伞的传

说的故事情节进行归纳设计成相应的元素。

海报设计中整体遵循了品牌设计中风格化的原则，

在海报设计中加入品牌的背景故事和民俗传说，提升品

牌的深度。使得消费者可以了解到油纸伞品牌的历史背

景。

2. 品牌手册

宣传手册主要用来介绍许桐森伞铺的背景以及各个

油纸伞的民间传说。视觉元素同样采用了海报的视觉元

素，以力求视觉形象的统一性。在版面的设计上采用了

国画构图中的散点构图的方式，在平面构成中使用这种

松散的方式恰如下雨的天气。通过这样的尝试来突破四

平八稳的构图，形成独特的视觉传播效果，构成感具有

一定的象征性。

六、设计总结

对于泸州油纸伞的保护是传承乃是一项长远的工作，

对于传承手工艺和对于手工艺的发展需要政府的大力支

持和手工艺这们的坚持。手工艺虽不完美，但是却有着

温度，有着历史的传承，要让手工艺品活起来。

手工艺品的保护和传承是我们的历史任务，我们有

责任要保护好我们的传统手工艺，建设中国的文化软实

力，我们要具有民族意识，对泸州油纸伞的保护也就是

对传统手工艺的保护，是对我们国家的宝贵财富的保护。
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