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引言：1

以乡镇农业品牌创建的具体要求为标准，认真贯彻

落实省市农产品工作的重要作用，创新绿色有机的生态

理念，根据当地实际地理特色及农产品特色，积极创建

农业产业链资源，为当地建立一批具有知名度、信誉度

高的农产品品牌。充分体现品牌力量，开创出一批有机

农产品品牌的发展路线，以品牌力量提升农业竞争力，

增强现代农业的可持续发展。

1　有机农产品品牌化建设中存在的问题

1.1 有机农产品品牌认证问题

在对于有机农产品在品牌认证的管理中出现监管不

严谨，对品牌认证管理没有起到积极的作用，但是有机

农产品的品牌认证过程是一个系统性行为，在创建品牌

时，会对农产品生产、认证等几个重要的阶段进行严格

要求，这就要求监管部门加强对农产品在创建品牌过程

中实施监督，如果在进行产品认证中，过于要求认证，

却没有对有机农产品的生产信息和实际物品进行核实，

如此对农产品的品牌认证会使大家对农产品产生负面信

息，从而导致农业经济上升缓慢。所以，在对农产品品

牌创建中，监管部门要以身作则，做好有机农产品品牌

认证的工作。比如，在对农产品进行认证中，只是想把

品牌效果做到强大，而忽视了农产品本身的质量，这样

以来，即使品牌效果再强大，到最后也是枉费消费者的

信任。对于大众的消费观念，往往是一个物品的品牌效

果趋势他们的购买欲望，并且同时起到了宣传作用，对

农产品品牌创建没有带来积极的影响。所以，相似品牌

创建时，要做好切实的调研工作，严格把控产品质量等
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各项要求，再实施创建方案计划 [1]。

1.2 有机农产品管理问题

品牌创建的过程是需要建立在工作人员严谨的工作

职责和态度上。在品牌创建的问题中，首先，要制定适

合品牌自身的工作制度和精确的检测设备，其次需要一

个能力较强的工作团队，这些都是创建品牌效应的必备

条件。在制度管中，要结合农产品自身的特色，和市场

中购买人群的设定。在进行品牌认证中，工作人员对于农

产品的管理状况直接影响了农产品品牌设立的成功与否。

2　有机农产品品牌建设发展的对策

2.1 提高农产品质量安全

农产品生产不仅在于产量要更加注重质量的提升。

陕北地区还需要把有机农产品的科研成果、农业补贴、

项目投资等条件大量投入有机农业的发展和质量的改进

中，企业实现质的突破，也提升了其效益的发展。管理

方式不仅仅局限在行政中，要更面向市场化，要吸取市

场化理念和信息化手段加强有机农产品的发展工作，发

挥企业质量安全管理的优势 [2]。

2.2 引导有机农产品品牌建设正确快速地发展

科技农业带动现代农业经济的发展，有机农业逐渐

成为现在农业种植的发展方向。现在消费者更加注重有

机食品的选择，其中有机种植和有机农产品已成为市场

竞争的主要方向。当前，陕北地区有机农业还处于发展

中阶段，对于有机科研技术和有机组织结构都不完善，

在有机农产品品牌认证中，政府部门起到了重要作用，

在认证中，要遵循政府机构的方案和措施，对有关管理

制度进行更新，同时加入到农业发展的重要内容中，在

品牌创建的过程中，需要有关部门对企业进行规划引导。

在建立有机农产品品牌的发展过程中，其有关部门制定

出一套符合其自身的发展方案，在品牌创建的过程中，
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严格遵循规划方案，有助于品牌创建的快速发展。除此

之外，还应在有机农产品品牌宣传时，要事先掌握品牌

发展措施，和宣传过程中的保护措施。比如，在进行有

机农产品品牌宣传时应该先从种植者的方向出发，种植

者宣传的效果往往高于其他人。如果宣传者换为企业管

理人员或他人，这样的宣传效果甚微，又时甚至起到了

反作用 [3]。

2.3 建立品牌资产

有机农产品品牌资产的创建，企业应当为农产品选

择一个合适的品牌设计，主要以容易区分、个性化的特

征为设计元素，其设计元素的标准有：选择消费者容易

记住或是回忆起来的农产品品牌元素，像是读起来会朗

朗上口的名称或词语等，这样使消费者极易回想起来；

创建品牌的有机农产品的真是信息，如品牌名称中可以

显现出有机农产品生产地方、种植方式、营养价值等信

息；品牌的设计要素在视觉或是语言等方面表现出强有

力的吸引力，如在品牌的名称或是包装设计中暗示着对

生命、自然或是信仰的尊敬和其体现的价值观；在品牌

元素设计中能否将来还可以在别的种类推行时使用；品

牌元素的设计一定要具有法律保护。在以上的元素设计

基础上，企业再根据产品的独特理念，设计出完美的宣

传营销方案，把品牌的真是意义推广到竞争市场中，并

与之联合，从而实现陕北地区品牌资产创建 [4]。

2.4 设计品牌化战略

上面讲到品牌资产的创建，即品牌元素的设计。一

般来说，企业在对有机农产品进行品牌创建时有三种选

择：一是发展新的品牌元素；二是应用既有的品牌元素；

三是结合新的和既有的元素。在品牌创建中遵循三个品

牌化战略目标：有机农产品品牌化决策，有机农产品品

牌延伸，有机农产品品牌投资组合。在品牌创建的决策

阶段去也都会为宣传的产品选择适合自身的品牌名称，

一般有四种选择：个别名称、通用家族名称、所有产品

个别的家族名称及公司名称与个别产品名称结合。如果

企业不想让公司的名誉和宣传产品有联系，那么，就可

以选择个别名称。如果企业在创建中不想为之花费太多

的成本，就可以直接选用家族名称。如果企业生产的有

机农产品在特性方面相差比较多打，可以选择所有产品

有个别的家族宁城。除此之外，如果企业的品牌效应在

市场中有一定的影响力，企业就可以直接使用公司名称

与个别产品名称的结合名称，把公司名称用作新产品品

牌的宣传，在使用个别名称使新产品有自身的独特性。

2.5 注重生产技术的提升，提升管理水平

传统的农业技术已成为过去，现代人的生活更加看

中的是有机的、纯天然、无污染的农产品。因此，在有

机农业种植时化肥、农药等有害物质都不能应用在有机

种植中。所谓有机种植，是需要建立在科学技术和农业

生产技术的有机融合中所到来的全新的种植方式，因此，

农业科研机构应加强相关技术的创新研究，在有机种植

培养、病虫害防治、有机化肥等方面的研究创新，来改

善有机农产品的质量，强化有机农产品在民生市场的竞

争力。此外，有机农产品品牌企业应加强管理，完善管

理制度，提升管理方式，积极推广现代化管理理念，从

而实现科学、系统的管理系统。人员是企业第一生产力，

因此要加强企业员工的培训学习，定期开展有机知识等

相关事宜的培训、交流方式。企业人员自身素养提升也

有助于企业的各项管理和发展 [5]。

3　有机农产品品牌创建和发展趋势

3.1 全面推广有机农业生产技术，特别是在有机肥料

的应用，强化测土配方技术广泛使用，推进有机标准化

的生产基地建立。此外大力使用清洁化生产方式，建立

绿色有机的管理制度，提高新技术的研究引用。对节约

型，环保性病虫害预防技术。在提升有机化肥使用率和

宣传高效低残性农药方面，强化系统预防，实现绿色有

机化肥和农药的使用范围。

3.2 企业在创建商品注册商标时，力争做到省市、乡

镇的驰名商标，创新发展自主品牌的独特性和市场竞争

性的自律意识。企业要遵循省市品牌商标的有关标准，

带领农产品品牌的发展，带动一些新型农业经营主体打

造品牌、树立品牌。

4　结束语

农产品品牌的创建是乡镇经济发展的重要支柱，但

是目前在品牌创建的过程中仍存在一些问题，想要在激

励的市场竞争中站稳脚步，政府部门应积极带领企业发

展，为农产品品牌创建建立优越的条件，同时也应注重

对有机农业相关技术的更新，来加快有机农业的快速发

展，为有机农产品创建基础优势。
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