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基于乡村振兴的“互联网 + 音乐”模式研究
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摘  要：在“互联网 +”的大背景下 , 利用“互联网 +”和新媒体技术，促进农业经济发展，成为我国乡村振兴发展的新方向和新

趋势；本文基于乡村振兴的视角，探索“互联网 + 音乐”运营模式，其是以少数名族传统音乐为切入点，引起相同爱好者的共鸣，

进而转化为私域客户流量的一种模式，这种模式能促进当地旅游业的发展，提供更多就业机会，促进当地经济发展，进而推进“乡

村振兴”战略的实施。
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引 言

习近平总书记在党的十九大报告中明确提出实施乡

村振兴战略；要坚持农业农村优先发展，按照产业兴旺、

生态宜居、乡风文明、治理有效、生活富裕的总要求，

建立健全城乡融合发展体制机制和政策体系，加快推进

农业农村现代化。结合当前国际国内形势，加快推进现

代化进程刻不容缓；互联网 +”是“互联网 + 各个传统

行业”[1]，但这并不是简单的两者相加，是以互联网作

为工具和载体，是利用信息通信技术以及互联网平台，

让互联网与传统行业进行深度融合，创造新的发展生态；

本文基于互联网 + 视角，研究互联网 + 与音乐的融合模

式，最终将该模式服务于乡村振兴战略。

一、少数名族与传统音乐

音乐是人类共有的精神食粮，德国伟大的音乐家贝

多芬认为：音乐是比一切智慧、一切哲学更高的启示。

音乐题材来源于现实生活，常常与人类的情感息息相关，

人类的喜怒哀乐情绪潜藏在音乐音符和乐章中，生活处

处富有情感，生活离不开音乐的陪伴，音乐是人们生活

中不可缺少的精神调剂品，音乐是人们寄托情感的艺术

品，音乐是人类精神文明的重要组成部分。音乐是一门

世界通用语言；我们可以从音乐中得到鼓舞，也可以从

音乐中体会失落；我们可以感觉音乐的愉悦，也可以从

音乐中品尝悲伤；其中民间歌曲，是各少数民族用以表

达思想、感情、意志和愿望的艺术形式。许多少数民族

地区还享有歌海、音乐之乡的美誉。无论是在劳动生产、

娱乐，还是在社交，节日等活动中歌声总伴随着他们。

他们在思念故土时唱歌，在谈情说爱时唱歌，在婚礼或

丧葬时也唱歌；许多民族都有歌唱节日，如壮族的歌、

苗族的龙船节、瑶族的耍歌堂、侗族的采桑节对歌、彝

族的火把节、布依族的老鹰坡歌会等。

中国是一个地大物博 , 民族众多的国家 , 在中国 ,

各个地区的音乐风格差异较大 , 各个地区具有不同的名

族文化，所以各民族的音乐文化也截然不同 , 在旋律和

节奏各具特色 ; 民族之众多使得民间音乐元素繁多 , 这

正是我们宝贵的源泉。独龙族人居住在云南怒江边上，

东边有高黎贡山，地形崎呕，交通不便，也导致独龙族

发展特别缓慢，比较落后 [2]；凉山彝族人居住在四川

盆地和云南省中部高原之间，地势西北高，东南低，海

拔高，地表起伏大，地形崎岖，峰峦重迭，虽然旅游业

相对发达，但大多数彝族人还不富裕；本文模式研究主

要针对偏远少数民族，这些地区具有地形崎岖，大山环

绕的地域特点，导致其交通不便，发展相对落后。

二、 基于“互联网 +”的少数名族传统音乐的运

营模式

1. 公众号运营

微信公众号于 2012 年 8 月正式上线，借助微信平

台人际传播连接的优势，其用户群体规模宏大，使用广

泛；九年时间里，微信公众号不断改版整合发展至今，

微信公众号越来越成熟，类型也越来越多样化，目前这

个平台已是新媒体人信息传播的首选主战场。

基于“互联网 + 音乐”模式中，公众号运营主要通

过原创软文形式，对传统音乐，包括流行音乐与传统音

乐融合的音乐，发布乐评， 深入探索音乐所要表达的思

想，以及音乐背后的故事，引起阅读者的共鸣；在文章

中配套音乐打开按钮，粉丝在阅读文章的同时就可以听

到文章中的音乐，这种方式即宣扬了传统音乐，又激发

粉丝关注少数名族偏远乡村的发展。

2. 抖音运营

随着互联网技术的不断进步，互联网购物场景也

从文字到图文再到短视频的方式不断升级，本文中抖音
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运营主要指通过拍摄少数名族村民演唱民谣短视频的形

式，经过相应的运营手段结合抖音的电商功能，吸引抖

音公域流量的个人用户对传统音乐产生兴趣，进而转化

为私域客户流量的一种模式。

同时，可以在视频里宣传当地农产品，并上传购买

链接，粉丝可以根据自己需要下单购买，为乡村振兴贡

献自己的力量。

视频内容主要包括当地村民民谣演唱，当地自然风

光，当地农产品，当地留守儿童，专业歌手演唱传统音

乐或流行音乐与传统音乐融合歌曲。

3. 微博运营

微博，是一个基于用户关系的信息分享、传播及获

取平台，在推动突发事件，设置公共议题，聚集社会资源，

生成公共舆论方面发挥着重要作用 [3]。

建立一个基于传统音乐的微博账号，发布专业歌手

演唱传统音乐或流行音乐与传统音乐融合歌曲视频，当

地村民演唱民谣视频，乡村公益广告和公益活动，吸引

粉丝。

微博超话指的是微博的超级话题，是在新浪微博里

面的兴趣内容社区 [3]。它将话题模式和社区属性相结

合，可以选择在微博上发布传统音乐超话，或者在某些

流量明星超话中书写乐评，并将相同兴趣用户吸引到本

微博号中。

公众号，抖音，微博三个账号相互引流，公众号粉丝，

抖音粉丝，微博粉丝可相互转化。

4. 公益活动

组织开展一些公益活动，并在公众号，抖音号，微

博进行宣传，让更多的人参与进来，在公益活动中一起

帮助少数名族乡村的老人和孩子，并把公益活动过程抖

音直播，让更多的人关注乡村，关注乡村的发展，旨在

推动全民参与慈善公益，培育全民慈善意识，募集更多

的慈善资源，激发全社会的正能量。

在公众号中撰写软文对公益明星音乐进行乐评，在

抖音号中发布一些公益明星的与乡村慈善相关音乐，在

微博发起公益明星超话等等，将慈善与音乐融合起来，

助力乡村振兴。

三、基于少数名族传统音乐的网红 IP 打造

IP 是知识产权的英文缩写，从 IP 这个概念引入中

国以来，其在互联网的推动下，正呈现出被泛化的趋势。

IP 的类型主要有以下四类：

（1）故事型 IP：即畅销剧本、小说等，围绕一个

好的故事，加上自己的想象和创作便可以成为一个新的

产品。

（2）产品型 IP：即那些被群众热爱的产品，围绕

这些产品，衍生的可用来消费的情感。比如苹果，先有

产品，然后被用户发展为产品型 IP。

（3）创始人 IP：如今是个性化消费的时代，消费

者购买的不只是产品，而是创始人的情怀跟价值观。当

创始人的品位跟自己相吻合时，自然会受到强烈的追捧。

比如格力电器 CEO 董明珠。

（4）知识型 IP：是指在某个垂直领域中拥有持续

产出原创内容的能力的人或者团体。这个人或者团体必

须拥有一定的影响力，粉丝量大。

1. 基于少数名族传统音乐的网红 IP 打造策略

（1）“短视频 +直播”结合方式

短视频 + 直播”是以短视频模块为主，重在打造视

频内容，直播作为一种辅助性的手段。拍摄少数名族留

守儿童短视频，以及当地人民演唱歌曲视频，风景，农

产品，特色气候，美食，传统节日等短视频，同时对少

数民族当地特色，农产品，以及地域风景，庆祝传统节

日等进行直播，直播主播在线交流，能够突破短视频评

论的限制，互动性强；短视频方式在用户留存性方面非

常突出，其内容题材更加丰富。直播和短视频两者相辅

相成，互相补充，能够给用户带来更好的使用体验，也

给各大平台带来更多的流量。时代在不断的发展，在“互

联网 +”模式下，短视频 + 直播会结合模式会在乡村振

兴上做出更加绚丽夺目的成绩。

（2）旅游 +地域 IP 文化融合

在文化旅游中，在旅游的吃、住、行、游、购、娱

中，不再只是静态的文化展示，而应该在旅游过程中加

入动态的文化创意部分，文化与旅游缺一不可，文物需

要保护，文化需要传承，而旅游需要与文化融合。通过

创意将文化进行转化，让文化结合到旅游实体上，既有

利于文化的传承与发展，也有利于旅游品质和效益的提

升。

将旅游与地域 IP 的文化底蕴融合，然游客沉浸

在对当地名族音乐的向往与想象中，能够速度感染游

客。

（3）传统音乐 +地域 IP

传统音乐能带动演唱者和听众情感回归故乡，与原

生态音乐人实现情感互动，实现音乐背后的文化溯源，

呈现地域民俗文化特色。故乡是旋律开始的地方，真实

是最能迅速打动用户的内容。

真实的音律，结合风景优美的地域风情，会让观众

共情，能够带来大量的流量。

2. 基于网红 IP 的少数名族村落发展路径

（1）基于网红 IP 的少数民族村落特色农产品网络
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销售

通过网红直播，短视频带动特色农产品销售，是一

条非常高效的发展途径，以网红“丁真”为例，开启直

播带货，为家乡做宣传，助力家乡脱贫，为他的家乡代言，

直播 1小时点赞超过 100 多万。

不管是人物网红 IP、还是特色产品网红 IP 都能带

动少数民族村落的经济发展，吸引村落人员返乡创业和

就业，实现村落人口的留存与增加，从而实现村落的保

护与发展。

（2）基于网红 IP 手工艺品的网络营销

少数民族村落体现了中华文明多样性，是传承民族

文化的有效载体。少数民族村落作为农村地区的重要组

成部分，其手工艺品颇具名族特色，手工艺品是民间的

劳动人民为适应生活需要和审美要求，就地取材，以手

工生产为主的一种工艺美术品，由于各地区、各民族的

社会历史、地理环境、风俗习尚、审美观点的不同，各

地的手工艺品具有不同的风格特色，充分的展示了少数

名族手工艺术的风采；然后这些手工艺品在功利主义的

蛊惑下，在内因与外因的作用下，它们的各种价值正在

流失，在这种局面下，原汁原味的民族手工艺品是否还

能够流传后世？

基于互联网背景下，网红 IP 能够为少数名族乡村

带来流量及手工艺品的关注，这无疑会增加就业机会，

促使外出务工村民回到自己的家乡，从而实现乡村振兴

的繁荣景象。

（3）基于网红 IP 的少数民族村落旅游产业发展

少数名族地区环境优美，蓝天白云，绿水青山，是

旅游的好去处，然后大多数地区知名度不够，旅游攻略难

以获取，交通不便，以致于这些地区的旅游业不够发达。

在互联网背景下，在网红 IP 的号召下，不仅可以

提高当地的知名度，还能提供健全的旅游攻略，这将使

得其旅游产业能得到蓬勃的发展。同时，去少数名族地

区旅游的人们对民俗文化非常感兴趣，我们应该突出民

族特色，精心设计旅游项目，加强管理和引导防止伤害

民俗文化的行为的发生，做到民俗不俗，俗中有雅，确

保民俗文化得到弘扬和保护。

四、基于互联网 + 音乐模式的成果

1. 促进旅游业

通过互联网 + 音乐的模式运营，会吸引大量关注传

统音乐，关注少数名族乡村振兴的人，在欣赏短视频里

的自然风光，购买当地特色农产品时，会萌生去当地旅

游的想法，进而促进当地旅游业发展，带动当地经济，

且游客在旅游过程中，也会在朋友圈，抖音，微博上分

享当地趣味，美食，美景及特色传统音乐，进一步带动

朋友或粉丝加入乡村振兴的行列中。

2. 提供就业机会

由于互联网 + 音乐模式的运营，当地特色农产品的

制作，封装；当地旅游业的发展，会增加很多就业机会；

当地村民可以留在家乡就业，在一定程度上缓解留守儿

童问题，习近平总书记多次强调指出：实现我们的梦想，

靠我们这一代，更靠下一代。当前解决留守儿童问题已

经刻不容缓，“互联网 + 音乐”模式为这一社会教育难

题提供了新的途径。

3. 促进经济发展

在科技信息高速发展的今天 , 传统农业经营模式已

经成为制约农村经济发展的因素 , 亟待创新发展 [4]，

而 " 互联网 +" 作为我国的重要发展战略 , 应与农业生

产领域深度融合,促进传统农业市场向信息化,网络化,

智能化 , 规模化发展 , 推动农村经济发展 [4]，互联网

的发展 , 信息的畅通 , 需求和供给的无缝对接 [4]，为

传统农业发展提供了新思路，“互联网 + 音乐”运营模

式的开展，会极大的促进当地经济发展，定会让传统农

业经营模式如虎添翼。

五、结 语

本文基于乡村振兴的视角，探索“互联网 + 音乐”

运营模式，以少数名族传统音乐为切入点，经过论证分

析，这种模式可以促进当地经济发展，为解决当地留守

儿童问题提供新思路，为加快推进美丽乡村、乡村旅游

等项目建设奠定基础，加快促进农村经济蓬勃发展。
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