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体的设计要求也不断提高。从一开始的网页搜索到现在通过手机下
载移动软件。目前，受众不但对于交互媒体功能要求增加，还要求
交互媒体的设计要符合受众审美，并且易于使用。再加上这些年硬
件设施不断地完善，交互媒体的设计工作人员受到图片分辨率和整
体大小的限制，淘汰了以往的静态设计，出现了变化较多的动态设
计，而且也逐渐从单层设计进化成多层设计。

三、我国传统元素的特征和含义

我国的传统文化在历史长河中传承了上千年，产生了具有独特
含义的文化艺术形式。这其中的独特艺术元素，正是中华民族精神
文化的象征。每一个独特的艺术元素都代表了不同的含义，不仅反
映了我国的民俗风情，还是让世界了解我们的一种无形名片，下面
将结合交互媒体设计形式，对于一些常见的文化元素进行简述。
1. 传统绘画元素和书法汉字元素
中国传统绘画是由“笔墨”构成的，其主要的选题包括山水花

鸟等自然景象和对于人物的描绘。在中国的传统绘画当中充分地展
现了中华民族的优秀民族精神和人们的审美喜好，展现了人们对于
自然和社会各方面的认知 [2]。中国的绘画并不被条条框框所拘束，
落笔形式随性自然，但又能够让欣赏者感受到作者的内心情感变化。

书法汉字是我国传统文化当中的重要构成元素。同时，汉字也
是目前世界上唯一还在使用象形文字，汉字经过千年的演变，发展
出了多种的字体，展现出了独具特色的书法艺术。
2. 剪纸、壁画和瓷器等元素
剪纸、壁画和瓷器等艺术元素充分展现了我国古代人民的生产

生活活动。剪纸体现我国古代人民对于年节的向往和喜悦的心情，
壁画则是具有一定的宗教色彩，瓷器更是成为中国的代表艺术品，
远销海外。
3. 中国红及其包含的儒家思想
中国红是我国极具代表性的颜色。大红色完美地展现了我国的

民族色彩，我国的剪纸、灯笼和对联等都是对于中国红的完美展示，
红色代表着一种喜悦、热情和自信。而中国红更是对儒家思想的一
种诠释，是“士不可以不弘毅，任重而道远”的大国担当。我国的
艺术表现手法都比较委婉，体现出了一个由点到面的艺术层次。

四、传统文化元素在交互媒体设计中的有效运用

中国的传统文化元素不仅仅是中华民族的文化的集中体现，同
时也是中华民族审美爱好的文化象征，对于中华传统文化进行了充
分的展示。在融合设计的过程当中，要充分考虑到传统文化的复杂
性，因为传统文化当中包含了许许多多的内容和类型，对于传统文
化的提炼也比较复杂，这就要求相关的设计人员要进行仔细思考研
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目前，随着我国的互联网技术发展速度不断加快，我国像是交
互媒体这样的新兴媒体方式也随之快速发展，同时也对其提出更高
的设计理念要求。我国历史悠久，文化传承发展较好，可将这些文
化与交互媒体内容设计相结合，创造出属于我国特有的交互媒体设
计形式。

一、交互媒体理念及其和传统文化融合的意义

1. 交互媒体理念
交互媒体指的是，使用者和媒体之间以及使用者和使用者之间

的借助某一特定媒体平台以实现互动的状态的媒体，融合媒体能够
将人机和人与人之间进一步促进，在日常生活当中最常出现在大众
眼前的交互媒体就是计算机和多媒体平台。交互没提车有着非常明
显的特征，尤其是在交互性的体现上，主要表现在和受众和作品的
交流当中。在交互媒体当中的观众和设计作品的互动形式，就打破
了传统艺术作品的封闭性。

交互媒体的多媒体特点也比较明显，能够将多形式信息互动完
美展现，交互媒体能够对于多种信息载体进行综合利用。比如，将
声音视频、图片和文字等形式的综合利用，进一步提高信息流通的
速度。比外，交互媒体在个体学习和合作学习方面有着较为突出的
作用，能够有效将一对一和一对多的交流效率提升。
2. 交互媒体同传统文化融合的意义
近些年来，随着移动设备的不断推陈出新，交互媒体在人民百

姓的日常生活当中的重要作用也不断凸显出来，已经成为人们生活
当中不可缺少的部分了。这就要求交互媒体设计要具备多种设计方
式，以满足不同受众群体的不同需要。在对交互媒体进行设计时，
融入我国传统文化元素，就能够展现出具有独特效果的设计形式 [1]。
我国由于文化传承历史悠久，传统文化形式多种多样，交互媒体和
传统文化融合方式也有很多种，这就加快了交互媒体的发展速度，
对交互媒体发展起到了推动作用。

随着人们的经济实力不断提高，对于精神世界的塑造追求也不
断提升。交互媒体广泛应用，信息传播速度显著提升，让人们获取
信息方式更为便捷。将传统文化融入到交互媒体设计当中，不但能
够促进交互媒体的创新发展，还能够对优秀传统文化的传播作用，
有效刺激交互媒体的活跃程度。同时，传统文化的应用还能够为受
众带来更多儿时回忆，感受时代变化的魅力，为受众带来经验的视
觉体验。

二、交互媒体设计的现状

最近几年，随着移动设备数量的大规模增加，交互媒体也随着
快速发展，由于使用平板和手机的人数不断增加，受众对于交互媒
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究，下面将简述几种将传统文化和交互设计的方式方法：
1. 将传统文化进行提炼
下面以春节的交互媒体设计为例，简述如何将传统文化进行提

炼。春节作为中华民族最重要的传统民族节日，对于中国百姓来讲
意义深重，同时春节也蕴含着厚重的民族文化内涵。春节能够经历
数千年时间的洗礼流传至今，与其承载着不断丰富发展的民族精神
有着很大的关系。一提起春节，人们就会联想出很多或是抽象或是
具体的事物，比如说烟花爆竹、春联和年兽等等，这些传统文化元
素是对于我国劳动人民生活和生产过程的累积。但是，随着社会不
断发展，近几年的春节氛围远不如以前氛围喜庆活泼，一直息息相
关的传统元素也随之不断减少。因此，将交互媒体作为载体，对春
节元素进行提炼和重新设计具有极强的现实意义 [3]。

交互媒体设计过程，主要有两个环节组成。第一，先对于春节
元素符号进行平面设计。例如，在今年鼠年春节中，百度一系列手
机软件的视觉包装，就是对于鼠年春节元素的合理运用和将主题元
素进行卡通化设计。大红色和金色的背景配上舞狮元素，充分地展
示了厚重的春节气息，带给我们“年味”。第二，将平面形象动态化。
将原本的单一形象进行动态化改造，将原本画面变得更加具有观赏
性，在手机等移动客户端的网页页面设计当中最常使用的设计方式
就是动态转化交互媒体设计方式。例如，在春节期间的百度新闻网
页设计，就是视同叠化发将传统的剪纸元素融合到检索栏和按钮当
中。在传统文化当中，剪纸本就是在春节期间才会使用的一种艺术
形式，百度将其文化内涵和形式与自身的检索引擎充分融合，不仅
完成了引擎页面的美化，还充分地展现了中华传统剪纸艺术形式。

因此，传统春节文化应该在现代的交互媒体设计当中得到充分
的挖掘和融合，从而创造出符合现代人审美的交互媒体页面。当然
对于交互设计的内容选择也不仅限于春节，而是应该将更多的传统
节日文化特色与交互媒体设计相结合，不仅对交互媒体设计内容的
丰富，更是一种对于传统节日的传承和发展。
2. 转变相关设计师的设计理念
从目前的交互媒体市场来看，交互媒体作品不论是作品的品质

还是数目都已经有了较高的水平。但是，不论是在网站当中还是手
机应用市场当中，交互媒体设计都出现了大量的照搬照抄现象，特
别是那些应用传统文化元素的交互媒体设计，部分设计已经达到不
考虑他人作品的内涵，将文字和图片进行简单的修改就拿过来直接
使用，设计出来的作品风格和内容没有丝毫联系，毫无意义。

就比如说，之前中央电视台设计了一套运用了水墨元素风格的
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系列宣传片《相信品牌的力量》，广受观众好评。市场上其他的交
互媒体看到这套作品的成功，就在自己所设计产品中大量地使用水
墨元素，导致水墨元素在泛滥。不是说不可以借鉴水墨元素，而是
不可以不考虑自己产品特性随意借鉴元素，在目前的交互媒体平台
上，随处可见用水墨元素来表现一些较为阳刚的坚硬，与水墨风格
极其不符的作品 [4]。在交互媒体平台上运用传统元素，宣传传统文
化本是值得赞扬的事情，但是将中国传统元素错误的表达，造成宣
传效果达不到理想效果。在市场上还有一类作品，就是将传统文化
东拼西凑的结合在一起想要达到对于产品的宣传效果，这样的广告
形式经常出现在部分运动健身和瑜伽宣传当中。这类作品通常内容
涵盖较广，较为琐碎，没有一个整体的设计概念。还有部分设计没
有考虑过东西方文化的差异，没有对双方文化进行充分的思考融合，
最后到这设计出来的产品让人不知所为。

就以网易云图标为例，网易云将繁体的“读”字运用到了软件
标识的设计当中，采用中国红和白色的结合，给人们带来了强烈的
视觉冲击，同时采取了不对称的布局方式，让其软件表示更加醒目，
让人容易记住。
3. 确定目标受众
一般情况来说，设计一个产品都是为了满足受众的基本需求。

不同年龄阶段、性别和爱好的人对于加厚媒体平台的使用需求也有
所差别，所以在设计开始前要清楚受众定位以及受众的使用需求。
比如说，受众年纪在 6-18 岁之间，他们使用交互平台主要是为了
获取知识，辅助学习；年纪在 18 岁以上的受众，使用交互媒体主
要是为了娱乐或是工作。在明确受众需求后再进行设计，就可以更
好地满足受众需要。比如小孩子多使用网站进行搜索，就可将搜索
引擎按钮设置成像是喜羊羊等卡通动漫人物，以此吸引小孩子的注
意力，增加受众群体的黏性；对于年纪较大的就可以适当采用传统
艺术元素进行设计，让界面看起来更加富有内涵 [5]。确定目标受众，
也可有效帮助工作人员提取传统元素并运用。

五、结语

综上所述，在交互媒体设计中，对于设计理念的创新和提升远
比对于他人作品生搬硬套更为重要，设计人员应不断提升自身传统
文化素养，加强自身设计能力，才能够促进传统文化与交互设计当
中不断发展。


