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简析国潮文化在艺术设计中的应用发展
肖停普 冯殊钥

成都大学美术与设计学院 四川 成都 610106

【摘 要】：近年来中国国潮文化在艺术设计领域的快速发展，既是经济快速发展的侧面体现，同时也体现出中国文化自觉、

文化自信的显著增强。本文通过对艺术设计中国潮元素的呈现与发展的分析，以期剖析国潮文化的发展及未来发展趋势。
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1 国潮

1.1 国潮文化的突然崛起

亦或是中华传统文化的博大精深，亦或是当代多元化发

展潮流，二者的碰撞终究激发了“国潮”文化的发展。国潮

文化的近些年突然地火爆，一方面离不开我国近些年来的经

济快速增长，一方面也与近年来我国国民的，特别青年一代

对中国优秀传统文化的文化自信日益增强，文化归属感日益

浓郁有很大关系。

国潮的突然崛起的根本力量终究离不开深厚的传统文

化，文化渗透在其中起着至关重要的作用，幸而中国优秀传

统五千年文化历史底蕴深厚，其中蕴含的地理、历史、人文

等艺术符号取之不尽，为国潮文化的发展提供了强有力的推

进器，因而国潮的突然崛起终究是必然。

1.2 何为国潮

“国潮”顾名思义，亦指中国潮流文化，是传统与潮流

的激情碰撞，以当下潮流的方式呈现中国优秀传统文化美

学。是中国优秀传统文化与当代审美的复苏，是传统文化与

商业发展、情怀与时尚的完美融合，对中国优秀传统文化进

行再定义，进而引起的东方审美美学的重新定义。当然，国

潮也不仅仅只是文化与商业的跨界融合，不仅仅是国货之

潮，更是国立、国运的大潮。

2 国潮在平面设计中的展现

在国潮风尚未流行起来之前，可能更多会提到“中国风”

一词，近年来随着“国潮”在潮服品牌中率先崛起，国潮在

平面设计中也被频繁提及。然每当提及到国潮，在不少艺术

设计作品中只是对国潮理解呈现仅浮于表面，在艺术设计作

品中更多的是祥云、梅、兰、竹、菊、祥龙、祥凤、书法等

元素素材的堆砌，而少了国风的文化内涵，这并不能体现国

风的美。

而如何在平面设计中体现、应用国潮文化，亦或是当下

设计师思考的首要问题。首先，在平面设计中更应究其本质。

也正如保罗·兰德在《设计的意义：保罗·兰德谈设计、形式

与混沌》一书中提到“设计并不仅仅是简单的组装、排序，

亦或是编辑；设计的过程也是赋予价值和意义的过程，去阐

述、简化、厘清、修饰，去锦上添花、引人注目，去说服、

甚至可能去取悦。[1]”因而设计师在设计过程中应更多一些

元素运用、场景组合、效果展示、文化背景方面的理解思考，

多一些意境的表达与抒发，进而折射出中国优秀传统文化的

哲学魅力。也正如中国传统的“留白”美学与当代“极简”

审美倾向也不谋而合。再者，在平面设计中亦需要创新。对

传统文化元素进行创新，以符合当代审美视角趋势，更贴合

当代设计美学发展。

如近期影视作品《姜子牙》系列海报就可明显感受出其

中国潮元素的运用，乃至到近年来火爆的国产动漫电影《大

圣归来》《哪吒之魔童降世》《白蛇·起源》《新神榜：哪吒

重生》等。其海报设计及其他系列平面宣传设计也均从不同

角度运用国潮元素穿插，惟妙惟肖地向世界受众展示并宣传

了中国优秀传统文化元素，影响到各行各业，让民族潮流的

趋势也愈来愈普遍，以更加有趣的视角带大家走进中国优秀

传统文化中去。

3 国潮发展的品牌应用

3.1自建品牌“功夫牛丸”国潮元素应用

在“功夫牛丸”系列品牌形象设计中，充分运用中国传

统神话故事中“牛魔王”的神话形象，与传统美食“牛肉丸”

相结合，进而组合创建出“功夫牛丸”国潮品牌（如图 1）。

一方面考虑到中国传统美食的传承性，一方面结合中国优秀

传统文化——神话故事，采用现代潮流手法与之相结合，增

加与消费者的互动性、趣味性。并提出“功夫牛丸、好吃又

好‘丸’”的口号，进而也更加符合现代品牌发展趋势，符

合当代年青年一代消费观，侧面促进对传统文化的认同度。
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图 1 功夫牛丸系列元素设计

logo标识以中国传统的毛笔笔画为元素，以牛丸字体为

主题，二字相结合，变形体现牛角的形象，与本品牌形象及

含义完美契合。与此同时增加了红色印章元素在其中，一方

面因其体现中国传统文化的特点深入人心；另一方面也意在

将红印章与现代潮流元素结合，更符合当代审美趋势，以期

在传承中发展，在发展中传承。

在 IP形象设计中，将“牛魔王”形象与“牛肉丸”制作

过程相结合，设计了“捶牛肉泥”“捏牛肉丸”“端盘上菜”

三个 IP形象。以制作牛肉丸程序来呈现，使消费者也更贴近、

感受到牛肉丸的制作，更加吃得放心，吃得安心，也更符合

当代消费主义安全观。另一方面与当代国潮元素结合，将牛

肉丸的传统文化赋予到牛魔王身上去体现，增加了趣味性，

也为进一步宣传牛肉丸传统文化做铺垫。在当下快速发展、

物欲横流的时代，更加趣味性，有“潮”点的文化也更易于

得到消费者的认同，这或许也是当下国潮文化快速发展的一

个重要原因。

另在此系列设计中通过对牛角、丸子、祥云、牛鼻、毛

笔笔触等元素进行提取简化，穿插用于系列包装、广告推广

等方面。通过简单的传统纹样元素，给消费者带来直观的视

觉感受乃至不一样的思考。当然，这也是当下国潮元素应用

于品牌设计中管用的手法。

总体来讲，在此系列“功夫牛丸，好吃又好‘丸’”国潮品

牌形象设计中，结合众多中国传统文化的形象及元素符号，

也是旨在希望通过更多内核的中国传统文化精神去表达、去

表现、去传播中国优秀传统文化。结合现代的潮点，最大利

益化的同时也将传统文化宣传度最大化，让国潮文化有更多

内核传统文化本质去传播于大众。

4 国潮文化未来发展趋势

国潮文化近年来的突然火爆，不仅仅是大家对文化的敬

畏，同时也是国内品牌对品质的坚守。当然，就目前而言，

国潮文化也不应仅仅局限于目前的状况，作为近年来一种新

的潮流风向标，如何打破目前本身的局限性，进一步的延续

当下的潮流趋势，并且生生不息的发展，值得关注研究及思

考。个人认为，以国潮文化进行设计，应以“中国”气象为

产品核心，以“潮流”作为载体及传播动力，对产品进项多

方面、多层次思考创新，如反思、行为、感官等层次展开创

新设计[2]。现代艺术设计应在传承中发展设计，在发展中创

新设计，进而也会更加符合新时代年轻一代人的审美取向。

当然，国潮要想从单纯的潮牌中托里出自己独特的文化

输出，除对中国传统优秀文化元素的提取、抽出、应用之外，

也就要去创造更多独特的，具有中国传统文化符号特征的国

潮元素。幸而中国上下五千年文化历史，地大物博，中国传

统文化源远流长、博大精深，也为现代艺术设计中国潮文化

的持续发展提供源源不断，迸发创意点的动力。“国潮”文

化作为近年火热的品牌文化内涵注入其中，不仅仅是作为沟

通现代文化与中国传统文化的桥梁，同时也在潜移默化改变

着、影响着中国当代的生活方式及文化。而“国潮”文化作

为世界时尚潮流的重要组成部分，也为宣扬中国优秀传统文

化做出了重要的积极贡献，相信在国潮在未来的发展中也会

以其独特的文化魅力在世界舞台中绽放光彩。
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