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新媒体时代下视觉传达设计发展趋势研究 
◆吴海君 

（四川轻化工大学  四川省自贡市  643000） 

 
摘要：随着人工智能和大数据技术快速发展，信息化网络技术已经被广

泛应用生活当中。很多传统的视觉传达设计理念和设计思想逐渐被时代
所淘汰，基于新媒体展示的交互设计方案逐渐被人们所接受，因此如何

在新时期进行新媒体时代下视觉传达设计对于设计行业的发展至关重

要。因此本文在此基础上研究了视觉传达设计发展趋势，从而更好促进
我国视觉传达行业的发展。 
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1.视觉传达设计概述 
1.1 视觉传达设计介绍 
视觉传达设计是一种融合多学科的设计方法，它是将艺术、

传达、信息传播设计有机结合起来。同时在进行视觉传达的过程
中，它需要特定的视觉元素来传递设计者的设计理念和设计思
想，不仅是艺术品和设计者表达情感的载体。视觉传达的表现形
式有很多种，其中主要常用的有以下四种表现形式，它们分别
是:1.绘画艺术 2.雕塑艺术 3.建筑技术 4.设计技术等。由于视觉传
达主要主张的是在视觉上满足人们的需求，但是随着新媒体技术
的发展，使得视觉传达在精神层面有了新的需求，这是由于新技
术的发展使得视觉传达设计也在不断地向前发展。一般普通的信
息传播都是需要一定的载体，对于视觉传达主体来说也是类似。
载体是设计产品和设计者表达艺术的形式，总之，视觉符合在传
达设计中的接收和信息是极其复杂的。 

1.2 视觉传达设计的创新的重要性 
视觉传达设计的设计理念需要把传统的设计思维和现代的

设计思想有机的结合起来，在设计过程中进行思维模式的创新，
要勇于把先进的思维模式用于视觉传达设计的应用。尤其需要考
虑用户的个性化需求。随着时代的发展，视觉传达设计要紧跟时
代潮流，使得视觉设计在布局、传达的理念和精神价值方面都要
摆脱传统设计的局限性，同时在设计过程中要充分考虑到用户的
个性化需求，注重产品的精神属性，使得设计的产品不仅仅是单
向向用户传达设计的理念，同时在设计过程中要注重人和产品之
间的互动，就是要体现出交互式的设计理念。 

3.视觉传达设计中视觉传达设计创新策略 
3.1 拓展发散性思维 
发散思维模式是视觉传达创新思维的策略之一，通过对于视

觉设计者创新思维的训练，能够使得设计者的思维不局限于当时
的场地和表达行为的限制，能够根据设计产品的不同，同时结合
着自己的设计经验和设计基础来创造出独具一格的作品。发散思
维可以在原有视觉设计的基础上进行有效的创新，使得作品的视
觉冲击力有了明显的提高。另外一方面，视觉传达设计的创新也
得力于设计者设计思维的发散创新。在不同的历史时期，物质生
活的进步使得人们对于美学的概念有了全新的认识，随着审美意
识的不同提高，人们对于视觉创造的作品的要求也越来越高，这
对视觉传达设计提出了更高的要求。视觉传达要求的提高就使得
设计师要不断创造思维的训练，使得设计的作品不拘一格，能够
更好具有发散性来满足人们的审美需求。发散思维的训练要求设
计者不断地从生活的各个方面来吸收设计的灵感，使得自己对于
视觉传达的理念不断加强，从而实现视觉传达设计的创新。 

3.2 逆向性思维训练 
逆向性思维也是视觉传达视觉训练的一个重要方面，逆向思

维主张的是进行大胆的创新，将各种设计方案进行不同的组合来
获得意想不到的效果，这种组合往往是人们在潜意思里认为不可
能的组合。在进行逆向思维的过程中主要的在于反其道而行之将
人们传统观念中的东西进行创新和组合来获得不同的视觉体验。
这种组合往往需要创造者具有一定的创造力和超强的想象力，将
不同的事物的进行组合来获得是视觉的冲击感，从而达到吸引人
们的眼球的目的，给人们带来视觉的享受。因此设计者在实际训

练逆向思维的过程中要勇于尝试，不拘于固定的设计思维，只有
这样才能创造出更加惊艳的作品。 

3.3 联想思维训练 
联想思维的目的在于通过加强对于设计者联想的思维的训

练来提高设计着的设计能力。联想思维的训练需要设计者要学会
观察生活中的美，这种美包括了色彩美、构图美以及协调美，通
过对于生活中日常的观察，从而不同的角度和不同的角色来理解
生活的美学，在获得灵感之后就立刻去实践，这种实践的过程主
要是通过视觉传达设计来完成。同时在训练的过程中，通过不断
提高设计者的联想能力来不断提升作者的视觉传达设计效果，在
联想的过程中可以根据设计对象的不同而进行不同的联想，比如
可以使用迁移、拼接或者夸张的艺术手法来完成最终的创造，往
往在不同的场景使用不同的联想手法，往往可以收到意想不到的
效果。因此如何进行联想思维的训练没有固定的模板，可以按照
设计的相关需求来进行合理的选择。 

4.新媒体时代下视觉传达设计发展趋势 
4.1 交互对象的设计 
在视觉传达设计的整个环节，需要设计者有效利用有效的空

间将自己所需要的表达的情感有效寄托在视觉传达的产品中。这
个环节是人、用户和空间的有效的结合，体现了视觉设计的过程
中的交互设计和情感设计的理念，这样就使得产品不仅满足人们
的物质需求，同时还能够满足人们的情感需求。这时候就需要将
设计者创新思维合理地利用在设计过程中，来加强人和空间的联
系。在进行空间环境设计时，要充分利用传统元素具有视觉的优
势，一般传统元素使得设计更具历史感和文化积淀，使设计的产
品更具品味和规格，如何能够将这些元素和现代元素相结合，那
么融合的产品的艺术冲击感将用户不同的艺术体验。同时在设计
过程中还要考虑用户的需求、实际设计的空间，结合不同的空间
和不同的设计需求来发挥创造者来进行视觉设计，将传统元素在
设计中起到一定的点缀作用，从而使得设计更加完美。 

4.2 合理的利用中国传统元素的优势 
我国历史悠久，拥有很强的历史积淀。在历史发展中留下了

具有中华民族特色的传统元素。这些传统元素体现了不同时期、
不同名族的文化特色。其中，中国传统元素的题材众多而且设计
的范围十分广泛，比如剪纸、水墨画等，同时在这些传统元素中
蕴含着创作者表达的各种人文清欢和丰富的哲学观、世界观等。
比如牡丹花蕴含着大富大贵的意义，而梅花蕴含着清洁高雅的情
操。随着时代的发展，新媒体的发展不断冲击了传统元素在视觉
表达中的地位，如何更好地在视觉传达的设计中更好地发挥传统
元素的优势，这是目前我国视觉传达发展面临的重要挑战，但是
只要把中国传统元素的精华有效融入到视觉传达的过程中，就能
设计出更好的作品。 

结语 
综上所述，在新时期视觉传达的设计过程中，要勇于进行创

新，在设计过程中要善于理解正向思维、逆向思维以及联想思维。
在未来发展过程中，交互式设计理念是未来发展的趋势，同时可
以将中国传统元素和视觉传达设计有机的结合，从而更好地设计
出完美的作品。 
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